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本 书 是 编者 多 年 教学 经 验 的 总 结 。 全 书 以 现代 城市 的 多 元 文化 为 背景 
提出 现代 商业 空间 店面 与 橱窗 


内 容 简介 





， 以 包容 、 开 放 的 美学 观点 














的 设计 理念 ， 结 合 实际 案例 ， 简 述 了 商业 空间 店面 与 橱窗 的 发 展 和 设计 





流程 。 本 书 结合 人 体 工程 学 、 色 彩 学 和 照明 设计 标准 ， 对 店面 和 橱窗 设计 的 方法 与 要 素 进行 了 分 析 ， 





从 店面 与 橱窗 





一 些 工程 图 集 和 国内 外 优秀 的 店面 橱窗 案例 。 











本 书 共 包括 5 章 : 第 ] 章 为 商业 空间 
第 3 章 为 商业 空 











书 。 














E 题 式 角度 研究 、 归 纳 了 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 方法 与 手段 。 案例 赏析 部 分 收编 了 

















店面 与 柚 窗 设计 概述 ， 第 2 章 为 商业 空间 店面 与 柚 窗 设计 要 点 ， 
间 店 面 与 杜 窗 主题 式 设计 ,第 4 章 为 商业 空间 店面 与 柚 窗 设计 工程 图 与 效果 图 选编 ， 第 5 
章 为 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 作品 赏析 。 

本 书 既 可 作为 高 等 院 校 环 境 设 计 专 业 以 及 相关 专 








由 的 教材 ， 也 可 以 作为 商业 环境 设计 人 员 的 参考 
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随 着 经 济 的 发 展 ， 商 业 活 动 已 成 为 人 们 生活 的 一 部 分 ， 而 商业 空间 作为 人 们 社交 、 消 
费 的 场所 ， 也 经 历 了 从 物质 到 精神 的 发 展 过 程 。 商 业 空间 的 范围 有 商场 、 餐 饮 、 专 卖 店 、 
美容 美发 店 、 珠 宝 店 、 钟 表 店 等 商业 建筑 空间 。 商 业 店 面 可 分 为 广义 和 狭义 两 种 解释 。 广 
义 的 店面 指 的 是 店铺 的 整体 空间 ， 包 括 内 环境 和 外 环境 ， 而 对 于 “店面 ”一 词 ， 更 准确 的 
定义 应 为 其 狭义 的 解释 ， 即 商业 环境 中 店铺 的 外 表面 。 本 书 所 涉及 的 内 容 主要 为 狭义 的 商 
业 空 间 。 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 在 设计 课程 中 具有 明确 的 功能 要 
商业 空间 的 不 同 风 格 和 特色 进行 设计 。 商 业 空 间 店 面 与 橱窗 i 
的 基本 原理 和 功能 外 ， 还 应 包含 更 多 的 功能 要 求 和 市 场 

TO 24, 在 进行 课程 实 训练 习 时 需 明 














同时 也 要 求 设计 师 根 据 
了 应 该 包含 室内 设计 











确 店铺 的 功能 特点 。 在 设计 过 程 中 ， 还 需 掌握 计 的 基本 要 求 ， 合 理 运 用 店面 橱 
ніне пете ERE 计 、 招 牌 与 广告 的 综合 设计 以 及 材料 
的 选择 和 运用 ， 最 终 完成 符合 市 场 定 人 窗 设计 。 除 此 之 外 ， 在 设计 制作 时 还 需要 
具备 市 场 调查 和 分 析 能 力 、 规 范 的 IARE). EIAN. RRID 
力 。 在 掌握 室内 设计 基本 原理 Eres 条 入 地 研究 商业 空间 设计 的 特 
点 ， 并 结合 空间 的 功能 与 性 质 风 满足 不 同 用 途 的 商业 店面 与 橱 









窗 。 本 书 内 容 包含 了 整 、 构 成 要 素 、 人 学 、 色 彩 、 照 明 、 陈 设 等 相关 内 容 ， 
并 涉及 构造 、 尺 度 材料 与 施工 工 j 面 的 设计 。 

зс: 之 作者 水 平 有 限 ; 足 之 处 在 所 难免 ， 敬 请 广大 读者 与 同仁 批 
评 指正 。 7 
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| в Биг ds 
橱窗 设计 概述 


课 前 训练 

训练 内 容 : 了 解 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 由 来 .发展 以 及 发 展 的 特点 ， 理 解 商业 空间 店 
面 与 橱窗 设计 产生 的 过 程 ， 熟 悉 整体 设计 流程 、 掌 握 设计 流程 各 环节 所 必须 具备 的 专业 技能 ， 
使 学 生 在 前 期 策划 阶段 、 初 步 设计 阶段 、 设 计 深化 阶段 、 设 计 实 施 阶段 都 有 明确 的 认识 ， 并 理 
解 店面 、 橱 窗 与 商业 经 济 环境 、 商 品 、 品 牌 等 要 素 之 间 的 关系 ， 为 学 生 进入 岗位 后 能 够 熟练 地 
运用 所 学 知识 进行 商业 空间 店面 与 橱窗 相关 设计 工作 打下 基础 。 


训练 要 求 和 目标 

ER: 学 生 需要 掌握 正确 的 设计 方法 和 步骤 ， 具 备 综合 的 实践 性 能 力 及 较 强 的 设计 表现 与 
表达 能 力 。 同 时 学 生 要 了 解 店面 、 橱 窗 与 整体 商业 环境 之 间 的 相互 关系 。 

目标 : 通过 学 生 对 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 的 认识 ， 以 及 对 设计 程序 的 了 解 ， 使 学 
生 对 不 同 功能 、 不 同类 型 的 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 领域 的 设计 知识 有 一 个 较为 全 面 、 深 入 的 
了 解 ， 具 有 合理 运用 各 方面 专业 知识 进行 综合 性 设计 的 素质 和 能 力 。 


жеен 
БАТЕ + 22 РЕГЕ 
Ф 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 程序 


жає 

橱窗 是 商业 空间 店面 展示 的 一 个 组 成 部 分 ， 它 处 在 商品 宣传 、 销 售 的 终端 环节 ， 却 又 是 
消费 者 选择 购买 商品 的 开始 。 店 面 橱窗 的 展示 是 以 品牌 或 者 实际 商品 为 主要 展现 对 象 ， 巧 用 布 
景 、 道具， 以 背景 画面 装饰 为 衬托 ， 融 入 创意 、 造 型 、 色 彩 、 材 料 、 灯 光 、 文 字 等 诸多 因素 
进行 品牌 宣传 、 商 品 介绍 的 综合 性 设计 艺术 形式 。 橱 窗 作为 一 个 多 样 化 、 多 元 化 的 传播 空间 表 
现 ， 是 店面 的 重要 组 成 部 分 ， 是 店面 的 “眼睛 ”。 
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11 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 发 展 简 述 


本 节 引 言 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 指 商场 、 商 店 、 超 级 市 场 、 售 货 亭 等 商店 销售 环境 的 橱 
窗 展示 设计 ， 现 代 化 的 购物 环境 往往 采用 开放 式 的 销售 方式 ， 购 物 环 境 的 设计 就 必须 与 
商店 的 室内 装修 相 协调 ， 采 用 适合 于 销售 商品 的 陈列 、 展 示 方 式 。 灯 光照 明 、 货 架 、 货 
柜 、 展 台 、 柜 台 等 方面 应 方便 顾客 选 购 ， 广 告 招 贴 布置 既 要 醒目 ， 又 要 协调 。 

当今 人 们 购买 商品 不 但 对 商品 流通 提出 许多 要 求 ， 对 购物 环境 和 购物 形式 也 有 一 定 
的 要 求 。 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 时 代 进 步 的 表现 ， 人 们 通过 视觉 空间 的 享受 ， 同 时 
也 体会 购物 的 快乐 。 形 式 多 样 的 购物 环境 满足 了 不 同 消 费 者 的 需要 ， 促 进 了 商业 的 发 展 
及 繁荣 。 
111 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 由 来 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 商品 社会 的 产物 ， 命 发 展 的 产品 。 生 产 日 益 
发 展 ， 人 人们 对 商业 产品 的 消费 水 平 逐 渐 提高 ， 从 而 形 了 多 元 的 产品 社会 ， 为 了 提高 消 
费 者 对 产品 的 购买 欲 ， 各 制造 商 、 经 销 商 总 是 使 用 短 种 形式 及 方法 引导 消费 ， 从 而 引起 
消费 者 的 注意 并 令 其 对 品牌 或 店面 外 观 的 设计 产生 兴趣 。 如 HERMES 丰 富 的 橱窗 展示 形 
式 、PRADA 上 店面 强烈 的 色彩 对 比 ， 无 局 | 激 消费 者 的 购买 欲望 ,于 是 商业 空间 店 
面 与 柚 窗 设计 也 应 运 而 生 ， 如 图 1-134X ,图 Ri-2 所 示 。 ~ 
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图 1-1-1 ， HERMES 丰富 的 橱窗 展示 形式 图 1-1-2 PRADA 店 面 强烈 的 色彩 对 比 

















20 世 纪 四 五 十 年 代 ， 我国 产品 销售 供 小 于 求 ， 工 业 产品 非常 缺乏 ， 只 要 有 产品 就 不 
愁 销售 。 各 种 商品 都 是 限量 供应 ， 凭 票 购买 。 自 从 改革 开放 后 才 逐 渐 形成 了 今日 产品 日 
益 丰 盛 的 局 面 。“ 中 国 制 造 ”的 牌子 打出 了 中 国人 的 志气 ， 同 时 也 改变 了 人 们 对 产品 销 
售 的 概念 。 现 在 的 商品 是 供 大 于 求 ， 产 销 了 矛盾 很 大 。 从 汽车 生产 到 民用 小 商品 ， 人 们 的 
购物 现状 及 习惯 也 产生 很 大 的 变化 。 一 些 优质 的 品牌 产品 统领 了 市 场 。 因 而 ， 商 业 空间 
店面 与 橱窗 设计 也 逐步 走 进 人 们 的 生活 。 

橱窗 展示 其 实质 是 为 了 促进 商品 的 销售 ， 它 具有 宣传 告知 的 功能 ， 能 及 时 地 将 新 的 
产品 、 新 的 设计 潮流 传达 给 顾客 。 橱 窗 的 首要 任务 是 产生 较 强 的 吸引 力 ， 使 人 驻足 停留 
在 橱窗 前 ， 吸 引 顾 客 的 目光 ， 以 达到 招揽 顾客 的 目的 。 因 此 ， 它 具有 较 高 的 商业 价值 。 




































































作为 商业 店面 来 说 ， 它 已 不 是 简单 的 门面 入口 设计 ， 而 是 指 作为 商业 销售 场 中 包含 了 企 
业 形 象 识别 下 展示 和 陈列 等 外 部 空间 的 设计 。 作 为 商业 展示 橱窗 ， 它 已 不 是 简单 的 





商品 广告 视窗 ， 而 是 一 个 城市 的 亮点 ， 
人 了 解 这 个 城市 的 地 域 特征 和 历史 文化 内 涵 ， 
保 White Stuff 腿 装配 饰 店 和 中 国 
上 的 现代 店面 ， 
到 1-1-5 所 示 。 














店 外 散发 着 古老 城市 的 魅力 ， 


























澳门 Episode 服装 店 ， 都 是 


R-i ”有 历史 文化 内 涵 的 古老 建筑 上 的 现代 


它 能 传达 这 个 城市 的 物质 生活 的 发 展 水 平 ， 能 让 


能 体现 这 个 城市 的 精神 风貌 。 如 英国 爱 丁 
设 在 有 历史 文化 内 涵 的 古老 建筑 
店内 弥漫 着 现代 城市 的 气息 ， 如 图 1-1-3 至 








店面 一 一 中 





国 澳门 EPISODE 服 装 店 
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国 澳门 EPISODE 服 装 店 C) 














Bji-1-5 有 历史 文化 内 涵 的 古老 建筑 上 的 现代 店面 一 一 中 国 澳门 EPISODE 服 装 店 局 部 


顾客 凝视 一 件 商 品 的 时 间 是 7 秒 钟 左右 ， 在 这 7 秒 钟 内 ， 就 可 以 决定 到 底 买 不 买 这 件 
商品 。 这 是 视觉 表现 力 的 效果 。 

在 一 些 现代 化 大 型 商场 里 ， 还 设 有 快餐 、 酒 吧 、 银 行 、 邮 电 等 设施 ， 这 些 空间 的 设 
计 ， 也 都 和 展示 设计 有 关 。 广 告 橱窗 的 设计 是 购物 环境 的 一 部 分 ， 橱 窗 是 商业 的 窗口 ， 
也 是 一 个 城市 中 最 主要 的 都 市 景观 之 一 。 在 市 场 经 济 高 度 繁荣 的 都 市 ， 橱 窗 也 是 商业 竞 


争 的 阵地 。 商 店 橱窗 没 


固定 的 规格 和 模式 ， 多 取决 于 商店 建筑 的 格局 和 布局 ， 通 常 有 





封 亲 式 、 开 敞 式 和 半 开 敞 式 等 形式 。 橱 窗 的 设计 除了 充分 展示 商品 的 功能 外 ， 还 应 考虑 
到 多 维 空间 的 关系 、 立 面 构图 、 色 彩 调配 、 照 明 等 诸 方面 的 因素 。 




















1.1.2 ”商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 
商业 空间 店面 枉 窗 设计 起 源 很 古老 ， 它 的 发 展 历程 大 致 可 以 分 为 四 个 阶段 。 
第 一 阶段 ，1900 年 欧洲 商业 及 百货 业 开 始 发 展 ， 橱 窗 设 计 则 是 作为 商品 的 一 种 销售 


方式 和 销售 技术 出 现 的 。 












二 阶段 ， 也 就 是 20 世 纪 20 年 代 到 40 年 代 ， 商 品 销售 者 开始 注重 将 店 中 精美 商品 展 
示 在 橱窗 当中 。 这 段 时 期 ， 人 型 模特 和 衣架 开始 流行 ， 并 得 到 广泛 应 用 。 

第 三 阶段 ，20 世 纪 40 年 代 到 60 年 代 ， 由 于 战 后 购物 狂潮 的 到 来 ， 促 使 各 种 推销 手 
段 迅 速 发 展 ， 并 使 之 愈加 专业 化 。 商 场 已 不 再 是 简单 的 布置 而 是 开始 向 视觉 营销 方向 转 


变 。 























第 四 阶段 ，20 世 纪 90 年 代 后 ， 在 欧美 等 很 多 国家 ， 品 牌 旗舰 店 、 概 念 店 开始 出 现 并 
流行 起 来 。 品 牌 旗舰 店 是 为 了 适合 品牌 现 阶段 推广 的 整体 策略 而 设计 的 规范 店 形象 ， 设 
计 师 和 经 营 者 通过 运用 大 量 的 橱窗 设计 方案 和 视觉 设计 方法 来 营造 这 些 店铺 的 氛围 ， 通 
过 这 样 的 形式 来 向 消费 者 进行 传导 。 东 京 青山 高 端 购物 区 的 马克 雅 可 布 公司 旗舰 店 ， 简 
令 人 眼前 一 亮 ， 塑 造 品 牌 形象 的 同时 ， 也 给 人 留 下 了 














深刻 的 印象 ， 如 图 1-1-6 所 示 。 








图 1 一 -6 东京 青山 高 端 购物 区 的 马克 和 雅 可 布 公司 旗舰 店 


商业 空间 商品 陈列 技术 ， 特 别 是 橱窗 展示 设计 无 疑 是 商业 经 济 时 代 进 步 的 一 种 
标志 。 经 过 百 余年 的 发 展 ， 橱 窗 展示 设计 已 经 成 为 推动 商业 发 展 的 一 种 常 非常 实用 的 
手段。 


1.1.3 ”商业 空间 店面 与 橱窗 设计 发 展 的 特点 


商业 空间 店面 与 橱窗 设计 所 创造 的 环境 是 城市 景观 构成 的 主要 因素 ， 琳 琅 满目 的 
商场 、 超 市 、 专 卖 店 、 饭 店 、 商 务 休 闲 酒 吧 、 迪 厅 、 美 容 美发 厅 等 ， 是 实现 商品 交换 、 
illie A Dedi . Адела ИЈАН АРЕНЕ, ВАЖНЕ. ВЕНА, DUE, 
色 、 声 、 光 组 成 适应 人 类 各 感觉 机 能 的 愉悦 空间 。 我 国 加 入 WTO 后 ， 市 场 结构 已 从 “ 卖 
方 市 场 ”转向 “买方 市 场 ”， 由 “以 商品 为 中 心 ”转向 “以 消费 者 为 中 心 ” 阶 段 。 简 单 
而 言 ， 过 去 那 种 “工厂 生产 什么 就 卖 什么 ”的 状况 ,已 被 “消费 者 需要 什么 就 卖 什么 ” 






























БЕЗ mw -| 


= 


上 店 
面 
与 
Ка 
8 
设 
计 
概 
E 





а 













所 取代 。 在 这 种 新 的 竞争 形势 下 ， 谁 能 够 准确 把 握 市 场 信息 ， 看 准 消费 时 尚 ， 谁 就 能 获 
得 顾客 的 信任 ， 并 得 以 生存 发 展 ; 反之 则 不 然 。 例 如 ， 福 州 蓝调 美发 会 所 ， 用 下 垂 的 水 
晶 珠 宿营 造 温馨 的 美发 环境 ， 让 顾客 在 消费 的 同时 ， 有 一 种 舒适 浪漫 的 感受 ， 深 得 女性 




















消费 者 喜爱 ， 如 图 1-1-7 所 示 。 

















图 зна Жак. 





时 至 今日 ， 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 可 概括 为 如 下 特点 。 
1， 营 销 方 式 设计 观念 的 变革 
所 谓 营 销 方式 ， 是 指 商店 实现 商品 交易 进程 的 方式 。 随 着 人 类 生活 节奏 的 逐步 加 
快 ， 时 间 观 念 的 日 益 增 强 ， 传 统 的 购物 方式 . 顾客 只 有 通过 售货员 才能 接触 商品 ， 这 
种 既 浪 费时 间 又 缺乏 情感 沟通 和 自由 选择 的 方式 ， 已 远 远 不 能 适应 时 代 发 展 和 顾客 的 消 
费 需求 。 由 此 导致 自 20 世 纪 60 年 代 以 来 营销 方式 向 两 个 方向 的 转变 ， 即 在 极 短 时 间 内 的 
“快速 购物 ”和 在 较 长 时 间 内 的 “娱乐 购物 ”。 沁 快速 购物 ”是 指 能 让 消费 者 以 最 短 
的 时 间 、 最 快 的 速度 买 到 所 需 商品 的 销售 方式 s 自 第 二 次 世界 大 战 之 后 ， 在 欧美 各 国 
兴起 “自选 商场 ”, 即 现在 的 “超市 ”， 以 开架 区 销 式 系统 ， 满 足 了 人 们 日 益 发 展 的 
消费 需求 。 随 着 科学 技 杀 的 不 断 发 展 ， 又 相继 出 现 了 更 为 便捷 的 “通信 购物 ”“ 电 话 购 
物 ” “电视 购物 和 和 “网 上 购物 ”等 形式 。 这 些 购物 方式 方便 了 顾客 ， 极 大 地 节省 了 顾 
客 的 时 间 。 社 区 超市 即 是 快速 购物 、 开 架 直 销 式 系统 的 代表 。 例 如 美国 阿肯色 州 本 顿 维 
尔 市 沃尔玛 社区 店 店面 、 美 国明 尼 苏 达州 社区 超级 市 场 店面 等 ， 都 是 同行 业 的 典范 ， 如 
图 1-1-8、 图 1-1-9 所 示 。 
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171-8 沃尔玛 社区 店 店面 Rji-1-9 美国 明尼苏达 州 社区 超级 市 场 店面 
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大 型 综合 性 营销 服务 方式 。 此 类 商店 通常 是 一 幢 综 合 性 的 商业 大 厦 ， 除 了 有 出 售 商品 的 
商场 、 超 市 、 专 卖 店 之 外 ， 还 设 有 音乐 厅 、 画 廊 、 茶 社 、 酒 吧 、 美 容 厅 等 空间 。 一 改过 
去 拥挤 不 堪 、 呆 板 单 一 的 商店 形象 ， 成 为 多 功能 综合 性 经 营 群 体 。 

2. 空间 环境 设计 观念 的 变革 

商场 店内 空间 主要 有 “卖方 空间 ”和 “买方 空间 ”两 部 分 构成 。 传 统 经 营 形式 的 商 
店 均 以 卖方 空间 为 主 ， 店 内 绝 大 部 分 空间 被 柜台 、 货 架 、 商 品 和 营业 员 占 据 ， 顾 客 通道 
和 滞留 空间 狭 造成 人 流 密集 ， 大 大 削弱 了 消费 者 购物 的 积极 性 。 

现代 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 ， 已 将 这 种 本 末 倒 置 的 现象 扭转 过 来 ， 尽 量 缩小 陈列 
面积 ， 利 用 管材 、 板 材 和 透明 塑料 进行 制作 ， 在 物理 空间 和 视觉 空间 方面 均 强 调 其 通 透 
性 、 灵 活性 。 在 为 顾客 留 有 足够 活动 空间 的 前 提 下 ， 更 加 注重 对 休息 设施 和 宜人 环境 的 
创造 ， 增 设 导购 系统 装置 ， 处 处 体现 “以 顾客 为 本 ”的 营销 理念 & 例如 上 海 K11 一 站 式 购 
物 艺 术 中 心 ， 现代化 的 建筑 外 观 ， 通 透 的 入 口 大 厅 ， 增 强 拷 视 诺 上 的 通 透 性 ， 使 顾客 流 






















上 海 K11 一 站 式 购物 艺术 中 心 
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图 1 一 一 10 ”现代 商业 空间 
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1-1-10 现代 商 





间 一 上 海 K11 一 站 式 购物 艺术 中 心 (4) 








3. 店面 橱窗 设计 观念 的 变革 

现代 店面 包括 商场 建筑 物 整 体形 象 、 主 入 口 立 面 、 招 牌 N 橱窗 、 店 外 空间 与 景观 设 
施 等 ， 是 商店 总 体 环境 的 外 部 形象 系统 ， 也 是 现代 商业 展示 设计 所 倡导 的 店面 设计 系统 
新 理念 。 追 求 店面 的 开 沿 与 通 透 ， 通 过 格调 鲜明 的 店面 与 外 部 环境 设计 ， 准 确 地 表达 商 
念 :与 特色 ， 是 当今 商家 和 展示 设计 师 所 妃 求 的 目标 。ZARA 简 洁 的 店面 设计 与 
建筑 主体 材料 及 色彩 协调 统一 ， 如 图 1-1- 基 所 示 。 












ng 





图 1-1-11 ZARA 现 人 





传统 商店 是 罕 
名 ， 制 作 立 体 字 和 招牌 ， 千 篇 一 律 ， 

4. 注重 文化 理念 和 品牌 形象 的 策划 

当今 世界 已 迈 入 知识 经 济 时 代 ， 知 识 经 济 已 成 为 商家 发 展 壮 大 的 关键 性 资本 ， 包 
括 品牌 、 服 务 、 信 息 、 网 络 等 ， 使 商家 获得 具有 竞争 力 的 资产 ， 理念 、 管 理 
方法 、 企 业 文 化 等 体现 其 内 在 发 展 动力 的 资产 ， 员 工 素质 、 知 识 、 技 能 等 体现 人 力 资源 
的 资产 ， 以 及 专家 系统 等 体现 其 支撑 系统 的 资产 。 为 此 ， 有 关 专 家 提出 全 方位 塑造 品牌 
形象 的 八大 经 营 操作 板块 : 创立 品牌 、 规 划 品 牌 识别 系统 、 设 计 品 牌 符号 、 驾 驭 品牌 传 
播 、 积 累 品 牌 资产 、 开 展品 牌 延 伸 、 建 设 品牌 系统 、 实 现 品 牌 全 球 化 理想 。 阿 玛 尼 第 五 
大 道 专卖 店 在 品牌 形象 的 塑造 上 做 到 店面 外 观 简洁 大 方 现 代 感 十 足 ， 内 部 结构 美观 严 
齐 ， 购 物 路 线 流畅 且 独 具 特 色 ， 如 图 1-1-12 至 图 1-1-14 所 示 。 










































































I—-1—13 ”品牌 形象 的 塑造 








阿玛尼 第 五 大 道 专卖 店 立 面 
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图 -1-14 ”品牌 形象 的 塑造 





阿玛尼 第 五 太 道 专卖 店内 景 





5， 注 重 商品 陈列 的 艺术 性 

将 艺术 美的 形式 法 则 广泛 应 用 于 商品 陈列 ,依照 色彩 、 规 划 、 造 型 等 的 有 序 排列 ， 
构成 富 于 秩序 美感 且 容 易 识别 的 陈列 室 闻 六 利用 大 幅 灯 箱 画 面 、 放 大 模型 等 做 特写 陈 
列 ， 利 用 电动 装置 、 摄 像 设 备 、 多 媒体 技术 、 舞 台灯 光 技 森 等 具有 较 强 视觉 冲击 力 的 动 
态 陈列 ， 利 用 POP 广 告 做 导向 和 导购 陈列 ， 能 使 顾客 触摸 ` 浪 作 、 演 示 、 体 验 参与 互动 式 
陈列 等 。 这 些 陈列 技巧 均 基 弗 造 现代 商业 空间 的 流行 做 法 。 美 国 77kids 服 饰 店 富 于 秩序 的 
店面 橱窗 

















Bji-1-15 ”美国 77kids 服 饰 店 富 于 秩序 的 店面 橱窗 及 内 部 陈列 空间 





6. 注重 商店 装饰 的 时 尚 性 

店内 商品 是 各 行 各 业 的 最 新 产品 ， 引 领 着 人 们 的 消费 潮流 。 因 此 ， 商 店 的 装饰 装修 形 
式 应 注重 时 尚 性 ， 采 用 新 的 设计 方法 、 新 的 装饰 材料 、 新 的 施工 技术 ， 准 确 、 恰 当地 反映 
商店 的 经 营 特色 和 商品 的 时 尚 性 。 例 如 美国 纽约 时 尚 服饰 店 橱窗 ， 利 用 特殊 材料 制 成 的 模 
特 服 饰 ， 与 橱窗 黑色 的 背景 ， 体 现 了 品牌 的 时 尚 性 及 其 服装 的 特色 ， 如 图 1-1-16 所 示 。 
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7. 注重 设计 的 时 效 性 

实践 证 明 ， 
对 街 面 广告 、 
扫 而 过 。 这 些 都 向 商业 展示 设 
商品 的 最 大 信息 量 含 因 此 ， 
计 所 要 解决 并 课题 。 










对 事物 本 质 内 容 的 
起 的 情感 反应 ， 进 而 产生 主客 
心目 中 留 下 了 对 于 客体 的 鲜明 
中 让 观众 获得 商品 的 主要 信息 
剧 大 师 卓 别 林 脚 穿 那 双 尽 人 和 皆 
АВА ИЕ, 
的 内 容 。 由 此 可 见 ， 现 代 商 业 
限度 地 达到 招徕 、 传 
式 ， 指 出 人 们 从 
买 。 在 谈 到 商标 设计 时 ， 
简单 明快 的 形状 联系 着 。 
代表 的 某 种 意义 识别 出 来 。” 


提 条 件 下 ， 
















鲁 道 











经 营 内 容 ， 能 在 极 短 时 间 内 传 ; 
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计 师 提出 了 


“最 短 的 蛙 间 性 最 大 的 信息 量 ” 





直观 把 握 。 这 种 瞬间 观照 
体 交 上 映 ， 使 主体 在 想象 的 
感 











知 的 大 皮鞋 走向 观众 ， 随 后 


加 之 巧妙 地 借用 形象 ， 使 人 们 在 嬉笑 


展示 设计 应 具有 易 视 、 





EA Ife: 注 
曾 感 慨 地 说 : 


zm anys 
кина 








如 图 











点 强调 的 是 瞬间 观照 ， 


过 


电视 广告 金鸡 牌 鞋 油 的 设 


易 记 、 





1-1- 





人 们 对 商业 展示 物 的 观赏 都 是 在 极 短 的 时 间 内 完成 的 。 来 去 
店面 装修 很 少 驻足 细 观 。 商 店 里 ,顾客 的 目光 对 琳琅 满目 的 商品 也 常常 
* 个 尖锐 的 问题 ， 即 如 何在 最 短 的 


便 成 了 现代 商业 


是 在 以 往 
是 审美 客体 给 








程 中 丰富 了 客体 形 
设计 ， 就 应 在 瞬间 
计 就 是 一 个 较 成 功 


ШЖ ДАЕ ЕЕ 





是 同 


现代 人 高 速度 和 失调 无 序 的 生活 方式 ， 要 求 在 刹那 


17 所 示 。 









匆匆 的 行人 





时间 里 传递 





空间 店面 设 


理智 的 前 


: 体 刺 激 所 引 


的 审 
的 例子 : 喜 
上 擦 鞋 油 。 
广告 所 表达 


并 在 其 









3 这 样 才 能 最 大 
沟通 的 本 质 机 能 。 拉 维基 和 史 坦 纳 曾 对 电视 广告 
* 知 悉 一 联想 一 喜好 


是 出 一 个 模 
一 相信 一 购 
清晰 易 懂 、 
间 将 它们 所 





简洁 而 又 直接 的 店面 标识 ， 使 得 消费 者 往往 可 以 从 入 口 处 直观 地 看 到 其 商业 品牌 或 
友信 息 并 招徕 顾客 ， 


HEN 


ја 
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ГЕНА 997). WAF, ПЕВА IRAE SS от, ЖАН EGER, 


使 业主 以 最 少 而 合理 的 支出 ， 

x ER у хр dba 
设计 的 发 展开 辟 更 加 广阔 的 前 景 。 

8. 注重 设计 的 环境 观念 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 主要 是 诉 诸 人 的 视觉 、 听 觉 感 
环境 有 着 
其 环境 观念 。 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 存在 于 人 
在 具体 设计 时 必须 从 整体 空间 出 发 进 # 
格 、 道 路 宽窄 和 气候 季节 等 方面 的 特点 进行 综合 考 
贴 广告 、 电 子 显示 广告 设计 中 尤为 重要 。 从 整个 城 


| 最 佳 的 促销 目的 。 


































美 效应 的 研究 和 应 用 ， 将 为 现代 商业 空间 店面 与 橱窗 


它 与 人 的 活动 场所 一 一 
的 联系 。 同 时 ， 它 也 是 构成 城市 人 文 景观 的 重要 方面 ， 所 以 必须 充分 强调 
环境 这 个 大 系统 之 中 的 ， 因 此 ， 

I 综合 设计 。 要 依据 店面 所 处 环境 的 色彩 、 建 筑 风 
， 这 在 店面 橱窗 展示 、 霓 虹 灯 、 招 
\ 体 规划 及 环境 美的 要 求 出 发 ， 应 





对 其 设计 提出 统一 的 要 求 和 规划 ， 经 过 系统 的 规划 设计 ， 才 能 形成 琳琅 满目 的 繁荣 街 


景 。 现 代 商 业 建 筑 大 都 要 求 店面 能 够 符合 其 建筑 整体 形象 要 求 ， 如 





则 会 产生 杂乱 无 章 的 感觉 。 
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1-1-18 所 示 。 反 之 ， 
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Rji-1-18 商业 建筑 的 整体 性 设计 对 店面 的 统一 要 求 与 规划 





9. 注重 设计 的 真实 性 





想 最 大 限度 地 吸引 、 民 招 徕 顾客 ， 就 必须 充分 发 挥 设 计 者 
的 创造 力 和 丰富 的 想象 力 ， 创 造 出 标新立异 的 审美 形象 。 与 此 同时 ， 商 业 空间 店面 橱窗 
设计 又 必须 注重 审美 创造 的 ， 即 所 传达 的 信息 必须 准确 ， 不 能 夸大 其 词 、 
势 ， 这 也 是 现代 商业 空间 店面 与 橱窗 诸 计 十 分 关键 的 问题 。 否 则 ， 不 仅 会 失去 信誉 ， 违 
背 职业 道德 ， 还 省 费 者 心 玲 上 的 不 信任 感 和 异 恶 感 。 传 统 离 制品 的 店面 ， 
古色 古 香 的 外 墙 和 村 实 的 本 质 窗 梅 ， 加 上 融合 了 民族 文化 和 历史 情感 的 琉璃 展品 ， 在 
展示 商品 的 同时 也 体现 了 设 社 的 真实 性 。 木 梳 的 代表 品牌 谭 木 匠 ， 也 以 其 商品 的 原 材 
料 一 一 木材 为 框架 ,设计 了 与 其 经 营 内 容 相符 的 店面 橱窗 ， 如 图 1-1-19 和 图 1-1-20 所 示 。 





商业 空间 店面 橱窗 设计 要 
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Е1-1-19 ”琉璃 工房 店面 橱窗 设计 图 1 一 |-20，” 谭 木匠 店面 橱窗 设计 


美国 工商 界 在 其 广告 信条 八 则 中 有 五 条 是 有 关 真 实 性 问题 的 ， 即 讲求 事实 、 价 格 
确实 、 不 得 夸张 、 诚 实 推荐 等 ， 由 此 可 见 一 斑 。 同 时 ， 强 调 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 
真实 性 ， 并 不 意味 着 否定 表现 手法 的 丰富 性 。 相 反 ， 为 了 激发 人 们 的 情感 ， 调 动 购买 欲 
望 ， 必 须 重视 表现 手法 的 独特 性 、 丰 富 性 和 新 奇 感 。 
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10. 注重 设计 的 时 代 感 与 民族 风格 

商品 是 一 会 生产 力 和 科学 技术 水 平 发 展 的 产物 。 从 本 质 上 讲 ， 它 体现 着 历史 
的 演进 和 人 类 社会 的 进步 。 因 此 ， 作 为 商品 与 消费 者 之 间 信 息 媒 介 的 店面 橱窗 设计 也 必 
然 带 有 鲜明 的 时 代 特 征 。 具 体 地 讲 ， 现 代 商 业 空间 店面 橱窗 设计 就 是 运用 人 类 社会 的 先 
进 科 学 技术 和 现代 化 的 商业 管理 手段 ， 利 用 工业 化 社会 大 生产 所 带 来 的 物质 便利 条 件 ， 
通过 各 种 传播 媒体 的 展示 ， 创 造 出 多 变 的 视觉 传达 效应 ， 来 完成 属于 商业 范畴 的 媒介 策 
划 ， 进 而 以 革新 的 商品 观念 去 改变 顾客 的 购物 心理 ， 使 消费 者 在 丰富 的 店面 橱窗 展示 形 
式 的 感化 之 下 ， 对 商品 进行 有 机 的 选择 。 实 践 证 明 ， 较 为 成 功 的 设计 往往 具有 高 强度 的 
刺激 感 或 标新立异 的 形式 感 ， 与 高 技术 和 现代 人 生活 方式 所 决定 的 高 情感 相 适 应 ， 从 而 
引起 人 们 的 共鸣 。 例 如 具有 时 代 感 和 工业 感 的 adidas 店 面 橱窗 设计 ， 如 图 1-1-21 所 示 。 缺 
乏 时 代 感 的 设计 则 缺乏 视觉 冲击 力 ， 因 而 不 易 吸 引信， 不 为 人 们 所 注意 。 
























































MJBli-1-20 具有 时 代 感 和 耶 几 感 的 adidas 店 面 柱 窗 设计 


应 当 指出 ， 在 注重 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 时 代 感 的 同时 ， 也 不 能 忽略 民族 风 
格 。 因 为 特定 的 地 理 、 气 候 及 其 他 生活 环境 因素 造就 了 各 民族 特有 的 生活 习俗 及 对 于 图 
形 、 色 彩 、 自 然 物 、 数 字 等 特有 的 情感 反应 ， 并 形成 一 定 的 审美 定 势 特征 。 因 此 ， 在 进 
行商 业 空 间 店 面 与 枉 窗 设计 时 ， 应 进行 定向 分 析 ， 以 迎合 特定 消费 群体 的 审美 需求 和 物 
此 空间 店面 与 橱窗 设计 的 民族 风格 还 表现 在 对 传统 设计 手法 的 继 
承 和 审美 再 创造 等 方面 。 当 今 ， 不 同 地 区 、 不 同 民族 传统 文化 的 多 样 性 极 大 地 促进 了 旅 
游 文 化 的 发 展 。 为 迎合 游客 的 观赏 心理 ， JESUS EHE 借助 于 传统 设计 手 
法 ， 创 造 出 “ 活 人 博物 馆 ”“ 仿 古城 市 ”等 一 系列 店面 橱窗 设计 作品 。 此 外 ， 传 统 设计 
风格 往往 向 人 们 暗示 : 该 商品 为 历史 悠久 的 “老字号 ”， 从 而 显示 其 名 贵 和 令 人 信服 的 
质量 。 例 如 驰名 中 外 的 北京 烤鸭 品牌 一 全聚德， 远近 闻名 的 上 海 老 饭 店 等 ， 分 别 如 
1-1-22 和 图 1-1-23 所 示 。 
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12 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 程序 


本 节 引 言 

-个 商业 店面 橱窗 设计 任务 下 天 局 ,设计 者 经 过 调查 研究 、 设 计 构思 、 确 定 表 现形 
式 、 绘 制 构思 图 ， 然 后 交 客 户 审阅 ,定稿 之 后 ， 开 始 选 购 材料 ， 选 择 商 品 ， 制 作 道具 ， 
最 后 在 现场 进行 放大 绘制 芒 陈 列 展 示 等 工作 ， HA VE LESER. 其 中 ， 调 查 研 究 和 设 
计 构 思 这 个 阶段 花费 时 间 最 多 。 所 谓 “ 十 月 怀胎 , 关 一 朝 分 娩 ”。 在 安排 进度 表 时 ， 要 留 
出 2/3 的 时 间 来 调查 研究 和 构思 设计 ， 1/3 的 时 间 给 制 和 现场 陈设 ，“ 磨 刀 不 误 砍 柴 工 ” 就 


是 这 个 道理 。W 


1.2.1 前 期 策划 阶段 










1. 调查 研究 创意 的 基础 

设计 的 根本 ， 首 先是 资料 的 占有 率 ， 是 否 有 完善 的 调查 ， 大 量 地 搜索 资料 并 归纳 
整理 ， 寻 找 欠缺 ， 发 现 问题 ， 进 而 加 以 分 析 和 补充 ， 这 样 的 反复 过 程 会 让 你 的 设计 在 模 
糊 和 无 从 下 手 当 中 渐渐 清晰 起 来 。 比 如 要 进行 一 个 电脑 专营 店 的 设计 ， 首 先 应 了 解 其 经 
营 的 层次 ， 属 于 哪 一 级 别 的 经 销 商 ， 从 而 确定 设计 规模 和 设计 范围 。 还 需要 取得 公司 的 
人 员 分 配 比 例 、 管 理 模 式 、 经 营 理念 、 品 牌 优势 ， 来 确定 设计 的 模糊 方向 。 横 向 地 比较 
和 调查 其 他 相似 空间 的 设计 方式 ， 取 得 已 知 的 问题 和 经 验 ， 其 位 置 的 优 劣 状况 ， 交 通 情 
况 ， 如 何 利 用 公共 设施 ， 如 何 解 决 不 利 矛 盾 。 通 过 顾客 的 大 致 范围 来 确定 设计 的 软件 设 
施 。 人 员 的 流动 和 内 部 工作 ， 线 路 的 合理 规划 。 这 些 在 资料 收集 与 分 析 阶 段 都 应 详细 地 
进行 分 析 与 解决 。 这 一 阶段 还 要 提出 一 个 合理 的 初步 设计 概念 ， 也 就 是 艺术 的 表现 方 
向 。 























调查 研究 重点 要 面向 市 场 ， 深 入 细致 。 一 般 要 向 业主 询问 如 下 问题 。 
(1) 关于 商家 的 情况 : 商店 规模 ， 商 品 销售 种 类 和 品种 ， 周 边 环境 ， 消 费 对 象 ， 橱 窗 


возите H-H 2o] 





а 





Arte BREVE АРЕ, EERI А, БА ААЭ ИЯ], ВИЕНА de op 
金 ， 达 到 什么 目的 。 

Q) 业主 的 情况 : 该 企业 的 历史 及 现状 如 何 ， 企 业 标识 使 用 情况 ， 消 费 者 的 熟悉 度 如 
何 ， 企 业经 营 理念 和 广告 宣传 策略 是 什么 ， 有 无 企业 口号 ， 是 否 需 要 修改 或 建立 。 

(3) 商品 情况 : 橱窗 宣传 商品 的 档次 ， 商 品 的 工艺 、 成 本 、 市 场 反 应 、 价 格 、 使 用 方 
法 、 保 存 及 维修 方法 如 何 ， 商 品 历史 、 产 地 及 特点 如 何 ， 是 否 有 具体 数据 和 比较 ， 商 品 
造型 如 何 ， 在 功能 上 是 否 有 特殊 方面 需要 介绍 。 

(4) 商品 销售 对 象 : 心理 状态 、 生 活 方式 、 文 化 水 平 、 经 济 收入 。 

(5) 关于 市 场 的 情况 :注意 竞争 对 手 的 宣传 策略 和 手段 。 

(6) 关于 其 他 方面 的 情况 : 在 橱窗 的 表现 形式 上 ， 商 场 主管 和 业主 有 何 要 求 ， 采 用 抽 
象 还 是 具象 的 表现 手法 ， 在 橱窗 设计 定位 方面 ， 是 突出 消费 者 、 商 品 还 是 品牌 ， 或 者 是 
两 者 结合 、 三 者 兼顾 ， 整 个 橱窗 的 气氛 是 活泼 、 严 肃 还 是 怀旧 、 现 代 的 ， 橱 窗 展示 是 动 
态 的 还 是 静止 的 ， 灯 光 有 何 特殊 要 求 。 K 

2， 概 要 分 析 一 一 设计 的 前 提 K 

这 一 切 结束 后 ， 应 提出 一 个 完善 的 和 理想 化 的 
面 而 完全 绝对 合理 的 功能 规划 。 不 参考 实际 平 
感性 思维 。 虽 然 有 时 你 感觉 不 到 限制 的 存 

想 ， 在 无 形 中 会 让 你 受到 影响 。 

当 基 础 完善 时 ， 便 进入 实质 的 ， 实 地 的 考察 和 详细 测量 是 极其 必要 的 ， 图 
纸 的 空间 想象 和 实际 的 空间 感 saa я 
пор помен a дам 

E 

















机 能 分 析 图 ， 也 就 是 抛弃 实际 平 
先入 为 主 的 观念 影响 了 设计 师 的 
有 的 平面 必然 渗透 着 某 种 程度 的 设计 





要 做 的 。 室 内 设计 征 便 是 只 的 设计 而 没有 最 完美 的 设计 ， 一 切 设 
Hp ctt, DOUG Miei 77 评 的 目的 就 是 在 各 种 条 件 的 限制 下 ， 通 
过 设计 ， 缩 小 下 利 条 件 对 使 用 者 的 影响 。 we 
当中 ， 并 且 不 可 避免 地 要 暂 性 一 些 因 冲 突 而 产生 的 次 要 空间 ， 全 部 以 整体 和 大 局 为 主 ， 
是 平面 规划 的 原则 。 当 空间 的 规划 完成 后 ， 下 一 步 便 是 完善 家 具 设备 布局 。 有 了 一 
好 的 开端 ， 以 后 便 可 以 极其 迅速 而 自然 地 进入 流程 了 。 
1.22 ”初步 设计 阶段 

前 期 策划 完成 以 后 就 进入 设计 的 初步 阶段 ， 它 分 为 构思 和 定位 两 部 分 。 

1. 构思 

构思 是 一 种 复杂 的 过 程 ， 它 具体 表现 为 调查 研究 所 得 到 的 材料 要 经 过 去 粗 取 精 ， 
去 伪 存 真 ， 由 表 及 里 的 分 析 、 综 合 、 比 较 、 抽 象 、 概 括 、 系 统 化 、 具 体 化 、 形 象 化 等 
过 程 。 

构思 主要 表现 什么 和 怎样 表现 的 问题 。 商 业 空间 店面 与 枉 窗 设计 究竟 表现 什么 ? 它 
们 概括 起 来 有 三 个 主要 方面 。 

O 向 消费 者 表明 “我 是 谁 ” 

(2) 向 消费 者 讲 明 “ 我 要 做 什么 ”或 是 “我 的 商品 卖 给 谁 ”。 

O 向 消费 者 声明 “我 的 服务 对 象 是 谁 ” 或 是 “我 的 商品 卖 给 谁 ”。 






































这 三 点 形成 橱窗 内 容 的 核心 。 构 思 首 先 要 明确 表现 重点 ， 为 了 突出 表现 重点 ， 需 要 
研究 定位 设计 的 问题 。 

2. 定位 

定位 就 是 将 成 熟 的 思维 固定 在 某 一 位 置 上 。 定 位 并 不 单纯 限定 画面 构图 、 文 字 、 形 
象 的 安排 ， 主 要 指 确定 表现 重点 。 

1) 设计 定位 突出 品牌 商标 

2) 设计 定位 突出 产品 

把 商品 放 在 橱窗 醒目 的 位 置 ， 直 观 地 向 消费 者 展示 商品 的 外 形 ， 其 他 道具 、 色 彩 、 
图 形 处 理 要 求 非常 简练 ， 给 消费 者 清新 悦目 的 感受 。 还 可 以 采取 其 他 的 处 理 手段 ， 比 如 
从 商品 特点 、 产 品 内 部 的 先进 结构 、 使 用 方法 等 方面 来 展示 。 

3) 设计 定位 突出 消费 者 

Te tt 
Е 哪些 人 用 。 
4) 设计 定位 三 者 均 突 出 
品牌 、 ежи, 不 过 计 处 理 要 谨慎 ， 因 为 一 个 橱窗 









































设计 最 好 有 一 个 重点 ， 最 多 不 要 超过 两 个 都 要 突出 ， 反 而 不 容易 给 人 留 下 深 


刻 的 印象 。 实 践 证 明 ， 任 何 一 个 缺乏 3 vegan 会 有 很 强 的 生命 力 。 在 有 限 的 时 间 
和 空间 里 诉说 的 中 心 越 多 ， 反 而 无 业 空 间 店面 与 橱窗 设计 要 宣传 的 就 是 商品 的 


НО Ae рит co 5. ke 整体 趋 于 单一 化 ， 使 消费 者 的 
注意 力 更 集中 。 LZ p 定位 设计 也 可 以 称 为 焦点 设 
计 ， 即 抓 住 消费 者 最 关 Hasana 入 喜闻乐见 。 设 计 的 定位 仅仅 是 
设计 初级 阶段 构思 ; 部 分 ， 主 要 MEO 明确 内 容 的 定位 之 后 ， 开 
Mcr чи 形式 的 问题 。 
1.2.3 设计 涤 化 

l. 确定 表现 形式 

确定 商业 空间 店面 橱窗 的 表现 形式 应 注意 如 下 问题 。 

1) 表现 形式 的 定位 


商业 空间 店面 橱窗 设计 除了 商品 本 身 之 外 ， 道 具 、 图 形 、 文 字 、 色 彩 、 灯 光 等 ， 都 
是 传递 信息 不 可 缺少 的 要 素 。 商 品 是 店面 橱窗 设计 者 无 法 改变 的 ， 同 时 又 到 处 存在 。 同 
类 的 商场 橱窗 陈列 同类 的 商品 ， 但 由 于 表现 形式 不 同 ， 最 后 展示 的 效果 也 完全 不 一 样 。 
如 何 塑造 生动 感人 的 图 形 和 道具 ， 如 何 准确 地 运用 文字 和 设计 字体 ， 如 何 处 理 好 色彩 关 
系 和 灯光 效果 ， 都 涉及 能 否 有 效 地 表现 橱窗 的 主题 。 因 此 ， 表 现形 式 的 定位 很 重要 。 

(D) 通过 道具 和 图 形 来 表现 品牌 。 

(2) 运用 文字 和 字体 形象 来 表现 品牌 。 由 于 文字 具有 可 读 性 ， 字 体形 象 具 有 观赏 性 ， 
两 者 结合 更 有 利于 宣传 品牌 。 运 用 文字 表现 商品 品牌 ， 要 求 品牌 文字 在 字体 设计 上 必须 
有 特点 ， 例 如 索尼 、 可 口 可 乐 的 字体 设计 。 

(3) 通过 色彩 来 表现 商品 。 在 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 中 ， 整 个 色彩 调子 非常 重要 ， 
长 期 以 来 消费 者 对 商品 的 色彩 和 设计 者 对 商品 色彩 的 设计 已 经 形成 一 个 概念 色 。 陈 列 补 
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品 多 用 红色 调 ， 食 品 多 用 黄色 调 ， 家 电 多 用 灰色 调 ， 冰 箱 、 冷 柜 多 用 蓝 色调 等 。 当 然 这 
些 都 是 可 以 变换 的 ， 这 只 是 为 了 迎合 消费 者 的 习惯 印象 。 

2) 表现 技巧 的 选择 

为 了 烘托 橱窗 的 气氛 ， 能 够 更 生动 地 体现 商品 陈列 的 主题 ， 需 要 借助 不 同 的 表现 
技巧 。 

(1) 陈述 一 一 运用 商品 本 身 来 表现 商品 外 观 、 功 能 等 ， 可 使 人 一 目 了 然 。 对 于 新 产 
品 、 高 档 产 品 更 适宜 选用 此 技巧 。 运 用 陈述 技巧 ， 格 外 注意 视点 、 陪 衬 、 质 感 ， 观 察 同 
一 商品 ， 可 以 从 不 同 角度 出 发 ， 视 点 的 改变 会 影响 视觉 的 效果 ， 故 在 陈列 时 ， 根 据 橱 窗 
的 高 低 、 大 小 、 景 深 等 ， 将 最 佳 视点 调整 给 消费 者 ， 可 用 同一 商品 陈列 几 件 ， 调 整 角度 
给 消费 者 欣赏 。 

质感 的 表现 要 依靠 光 ， 缺乏 光 的 商品 是 难以 打动 人 的 。 橱 窗 除 了 自然 采光 ， 还 需 配 
上 灯光 照明 。 通 过 人 为 的 光线 配置 使 商品 质感 尽 可 能 地 表现 : " 2g Y ERAR па ЙУ 














档次 ， 必 须 注意 背景 和 道具 材料 材质 的 选择 和 衬托 ， 同 时 意 主体 和 陪衬 的 关 
系 ， 不 可 顾此失彼 。 $ 

(2) НЫЕ M 22 iR Jil A Н, xi: 品 使 消费 者 一 时 难以 下 定购 
买 的 决心 ， 除 采用 商品 本 身 外 ， 还 可 以 通过 比较 与 同类 商品 在 功能 上 的 比较 ， 
与 同类 商品 价格 上 的 比较 ， 造 型 、 使 用 便捷 以 及 尼 后 服务 上 的 比较 等 ， 使 消费 者 产生 信 
服 感 ， 通 过 对 比 使 商品 更 突出 。 而 在 比较 贬低 同类 商品 ， 而 力求 突出 本 产品 的 





特点 

(3) 联想 一 一 由 某 一 具体 商品 必 M 使 人 产生 联想 的 过 程 。 这 种 想象 具有 积极 
意义 ， сљтизтвну ли 。 对 于 和 E 法 用 具体 事物 来 表现 ВП 
可 采用 此 法 。 例 如 : 怎样 表现 ”“ 香 ” 呢 ， 踏 春 归 i 。 运 用 联想 要 注意 含 蕾 、 引 而 
不 发 ， 又 如 : 齐白石 ard 《 蛙 声 十 里 







象 更 加 生动 感 估 从 使 宣传 图 更 加 形象 化 ， 比 陈述 的 方法 更 耐人寻味 。 借 喻 要 找 出 两 种 事物 
之 间 的 相似 之 处 ， 应 具有 一 定 的 哲理 。 例 如 : 在 表现 绒线 的 特质 时 候 ， 把 绒线 处 理 成 大 鸟 
集 ， 几 只 可 爱 的 小 鸟 向 妈妈 要 吃 的 。 这 样 拟人 的 处 理 ， 把 绕 的 温暖 表现 得 淋漓 尽 致 。 

(5) 夸张 一 一 抓 住 商品 的 某 一 特点 加 以 夸大 和 强调 ， 以 反映 出 商品 的 本 质 。 运 用 漫画 
处 理 要 注意 夸张 适度 ， 不 可 失信 于 消费 者 ;夸张 变形 是 高 度 概括 、 提 炼 、 美 化 ， 而 不 是 
丑化 。 

3) 表现 思维 的 新 颖 

设计 生命 在 于 创新 。 良 好 的 素养 需要 厚积薄发 。 因 此 要 努力 培养 设计 师 的 发 散 思 
ЯЕ, 打破 惯性 思维 的 束缚 。 

2. 绘制 效果 图 

绘制 效果 图 可 以 使 前 面 的 一 系列 创意 、 构 思 、 表 现形 式 更 加 形象 化 和 具体 化 。 一 幅 
表现 完美 的 效果 图 ， 比 任何 文字 说 明 都 具有 说 服 力 ， 更 容易 产生 共鸣 。 

(1) 效 果 图 的 表现 技法 。 

(2) 效 果 图 的 透视 选择 。 

(3) 绘制 工 图 。 























施工 图 是 橱窗 道具 制作 的 具体 依据 ， 一 般 以 立 面 图 、 平 面 图 来 反映 道具 的 形状 、 大 
高 低 以 及 前 、 后 、 左 、 右 的 关系 。 施 工 图 必须 标明 详细 尺寸 与 工艺 材料 。 
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1. 陈列 布置 

(D 清理 橱窗 : 将 制作 好 的 橱窗 上 的 表面 残余 材料 清理 干净 。 

(2) 背景 处 理 : 根据 设计 要 求 装饰 橱窗 背景 板 。 

(3) 组 装 道具 : 先 把 靠近 顶棚 的 组 装 好 ， 再 由 上 至 下 组 装 地 上 的 道具 。 


(4) 陈列 商品 : 按 陈列 样稿 要 求 ， 把 商品 定位 摆 放 。 陈 列 商品 时 ， 应 该 先 陈 列 靠近 背 
景 的 ， 然 后 陈列 靠近 玻璃 窗 的 ， 先 从 门 的 对 角 一 边 开始 ， 依 次 向 门 的 另 一 侧 陈 列 。 

(5) 标明 价格 : 商品 陈列 之 后 ， 把 预先 制作 好 的 价格 标牌 放 好 ， 把 价格 和 商品 对 号 安 
放 并 固定 住 ， 不 可 放 错 。 

(6) 检查 灯光 照明 : 重点 光源 和 辅助 光源 以 及 重点 区 域 照明 依次 检查 ， 开 关 控 制 是 否 
对 应 。 
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左 、 右 各 个 角度 仔细 观察 ， 发 现 不 足 ， 及 时 


2. 橱窗 效果 反馈 K" 


СТ) 消费 者 注意 程度 。 


0) ийинен > 
(3) чае 


«Г 
y^ 


Pad 


单 ) 和 作业 


1. 作品 

中 国 澳门 Nicole 时 装 店 ， 位 于 澳门 渔 人 码头 的 一 幢 西 班 牙 式 建筑 内 ， 共 两 号 ， 主 营 欧 
洲 进 口 时 装 、 和 饰品 、 工 艺 品 ， 风 格 以 年 轻 、 时 尚 为 主 。 

平面 布置 图 ， 如 图 1-2-1 所 示 。 

一 进 时 装 店 ， 门 口 镶 有 Nicole 醒 目标 志 的 屏风 立刻 吸引 了 顾客 的 注意 。 黑 皮包 边 ， 中 
间 贴 有 闪光 墙 布 ， 色 彩 对 比 强 烈 ， 将 亚克力 精制 的 Nicole 标 志 衬 托 得 闪闪 发 光 ， 如 图 1-2-2 
所 示 。 




















整个 店面 与 橱窗 设计 以 黑 、 白 、 灰 为 主 调 
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镜 灸 拼 而 成 ,展柜 饰 面 用 人 造 上 皮革、 不锈钢、 亚克力 板 为 主要 材料 ， 给 客人 以 全 新 的 观 
感 。 由 工艺 玻璃 及 拉 塑 布 构成 的 造型 奇特 的 装饰 柱 ， 加 之 变幻 灯光 及 LED 灯 系统 ， 使 整 


个 黑 、 白 、 灰 色 格 调 的 空间 幻化 出 奇异 的 色彩 ， 
购物 环境 。Nicole 时 装 店 的 橱窗 区 ， 如 图 1-2-3 所 
不 锈 钢 的 时 装 展示 架 、 时 尚 配饰 的 展示 柜 ， 





为 新 款 的 时 装 创造 了 一 个 明亮 、 
示 。 
都 有 较 强 的 商品 展 


宜人 的 


能 力 ， 能 适应 不 断 


示 能 
增加 和 变换 商品 的 需要 。 时 装 店 还 设 有 顾客 休息 区 ， 购 物 之 余 ， 顾 客 还 可 以 稍 作 小 恶 ， 


享受 休闲 购物 的 乐趣 。 
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通 往 二 楼 楼 梯 间 的 墙壁 上 ， 镶 有 灯光 的 大 镜框 内 装 黑 镜 ， 中 间 镶 拼 小 镜 ， 既 可 以 起 
到 装饰 的 效果 ， 同 时 又 可 作 告 橱窗 之 用 。 

楼 梯 间 的 光纤 吊灯 、 门 厅 口 的 感应 式 投影 灯 ， 加 上 合理 的 平面 设计 ， 营 造 出 时 尚 、 
舒适 的 购物 氛围 。 Nicole 时 装 店 的 服饰 区 及 公共 区 域 ， 如 图 类 2-4 所 示 。 





Nicole 店 服饰 区 及 公共 区 域 


图 1-2-4 中 





请 根据 以 上 实例 的 系列 图 片 ， 结 合 本 章 内 容 ， 思 考 在 本 方案 中 ， 店 面 与 橱窗 的 设计 
旦 序 一 一 在 前 期 策划 阶段 、 初 步 设 计 阶 段 、 设 计 深 化 阶段 、 设 计 实 施 阶 段 分 别 进行 了 哪 
些 项 目 操 作 ? 

2. 课题 内 容 

通过 课堂 提供 的 商业 空间 的 一 个 店面 原始 平面 图 和 基本 建筑 情况 ， 根 据 所 学 习 的 商 
业 空 间 店面 橱窗 设计 的 程序 ， 以 及 自己 对 市 场 的 考察 和 生活 的 理解 ， 设 计 一 个 具有 显著 
特色 的 店面 ， 画 出 店面 橱窗 的 外 观 效果 平面 布置 图 、 立 面 图 、 剖 面 图 ， 写 出 设计 说 
明 ， 效 果 图 以 马克 笔 工 具 形 式 为 主 。 
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课题 时 间 : 以 专题 形式 做 设计 ， 限 定时 间 为 16 课 时 ， 使 用 计算 机 和 手绘 均 可 ， 通 过 
限制 和 专题 强化 ， 训 练 集中 思维 和 应 变 设计 的 能 力 。 

教学 方式 : 通过 图 片 、PPT 的 形式 进行 具体 案例 的 讲解 和 分 析 ， 着 重 分 析 案 例 中 店面 
的 风格 特征 ， 如 何 通过 材料 、 家 具 、 风 格 、 色 彩 、 尺 度 等 方面 的 设计 来 体现 整体 艺 





围 并 引起 消费 者 的 注意 。 
要 点 提示 : 突出 店面 的 特色 ， 把 握 主题 的 风格 ， 强 调 现代 时 尚 购物 的 特点 。 
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课 前 训练 

训练 内 容 : 了 解 店面 与 橱窗 设计 的 原则 ， 掌 握 店面 与 橱窗 设计 要 点 ， 熟 练 运用 色彩 学 、 
人 体 工程 学 、 照 明 设 计 标 准 进 行 店面 与 橱窗 设计 。 利 用 给 定 的 建筑 外 立 面 ， 根 据 店铺 的 不 同 特 
点 ， 进 行 平面 草图 的 练习 ; 根据 平面 草图 ， 画 出 相应 的 立 面 图 ; 根据 平面 和 立 面 的 设计 ， 创 意 
出 想象 的 三 度 空间 图 形 。 

训练 注意 事项 : 要 求学 生 对 店面 与 橱窗 设计 以 前 的 基础 课程 ， 特 别 是 设计 基础 课 (平面 构 
成 、 色 彩 构成 和 立体 构成 ) ; 对 各 种 设计 要 素 ， 如 形态 的 类 别 、 构 成 和 变化 ， 色 彩 的 基本 现象 
与 规律 ， 各 种 构成 和 构图 的 方法 以 及 形式 规律 等 进行 全 面 的 学 习 与 研究 。 


训练 要 求 和 目标 

ER: 学 生 需 要 掌握 店面 与 橱窗 的 设计 原则 和 要 点 ， 综 合 运用 色彩 学 、 照 明 设 计 标 准 、 人 
体 工程 学 及 陈列 艺术 。 

目标 : 根据 设计 的 需求 ， 对 于 具体 类 型 的 店铺 ， 能 够 根据 其 品牌 特点 和 经 营 项 目 ， 进 行 店 
面 及 橱窗 设计 ， 并 运用 规范 围 纸 和 方案 设计 表现 进行 设计 表达 。 


本 瘟 要 点 
Ф 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 要 求 和 措施 
Ф 橱窗 的 设计 手法 及 陈列 法 则 
Ф 店面 造型 的 光影 效果 


жає 

现代 社会 中 商业 空间 与 人 们 的 日 常生 活 息息相关 。 广 义 的 商业 空间 涵盖 与 商业 活动 有 关 的 
空间 形式 ， 而 狭义 的 商业 空间 主要 指 的 是 以 商品 售卖 为 主 的 公共 空间 形式 ， 即 商店 或 卖场 。 店 
面 和 橱窗 设计 作为 商业 环境 布置 内 最 为 重要 的 部 分 ， 涉 及 对 结构 设计 、 色 彩 搭配 、 灯 光照 明 、 
材料 工艺 等 多 方面 专业 知识 的 综合 运用 。 
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21 商业 空间 店面 设计 


本 节 引 言 

店面 设计 是 一 个 系统 工程 ， 含 概念 内 容 较 多 。 人 们 对 一 个 陌生 商店 的 认识 是 从 外 观 
开始 的 。 在 缤纷 多 彩 的 商业 环境 中 ， 风 格 独特 、 新 颖 别致 的 店面 不 仅 能 很 好 地 体现 经 营 
性 质 和 经 营 范 围 ， 诠 释 品 牌 文化 ， 也 起 着 反映 商业 定位 、 吸 引 与 引导 消费 者 的 作用 。 商 
业 店 面 设 计 主 要 包括 门 头 设计 、 入 口 设计 、 招 牌 设 计 和 店面 标志 设计 。 


211 ”商业 空间 店面 的 功能 与 类 型 


商业 店面 可 分 为 广义 和 狭义 两 种 。 广 义 店 面 指 的 是 店铺 的 整体 空间 ， 包括 了 内 环 
绕 和 外 环境 ， 而 对 于 “店面 ”一 词 ， 更 为 准确 的 定义 应 为 其 狭义 的 解释 ， 即 商业 环境 中 
店铺 的 外 表面 。 店 面 作 为 人 们 进入 商店 的 主要 通道 ， 是 外 部 环境 与 内 部 空间 的 联系 与 过 
渡 。 同 时 ， 上 店面 也 起 着 形象 展示 与 视觉 吸引 的 重要 作用 。 

商业 店面 代表 着 品牌 最 直接 的 视觉 形象 。 作 为 企业 商 昂 销售 的 终端 形式 ， 店 面 设计 
是 企业 品牌 形象 展示 传递 的 有 效 途 径 之 一 。 出 色 的 店面 塑造 本 身 就 是 最 好 的 媒体 广告 。 

-个 优秀 的 店面 设计 不 仅仅 具有 美观 性 ， 更 应 基 有 鲜明 的 个 性 特点 和 较 强 的 视觉 冲击 

力 ， 使 其 成 为 品牌 体验 的 直接 载体 ， 如 图 2- 霹 所 去 
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无 论 是 一 线 国际 品牌 还 是 自主 品牌 小 店 ， 店 面 通 过 明显 的 企业 特性 引导 人 们 主动 购 














门 产生 了 积极 的 影响 ， 即 诱发 人 全 











其 丰富 的 造型 、 别 致 的 装饰 和 适宜 的 购物 环境 ， 在 展示 品牌 的 功能 内 洒 与 特色 时 ， 


] 购 物 意识 及 行为 ， 吸 引 被 动 消费 群体 。 


商业 店面 的 基本 功能 可 以 简单 归纳 为 : 视觉 吸引 、 信 息 传达 、 形 象 展示 和 美化 环 
视觉 吸引 是 通过 对 组 成 店面 设计 的 外 观 、 造 型 、 色 彩 、 材 料 等 进行 处 理 ， 使 人 们 产 
好 或 留 下 记忆 ， 诱 发 人 们 购物 的 欲望 及 行为 ， 信 息 传达 ， 即 对 人 们 传递 相关 信息 ， 
名 、 品 牌 、 经 营 特色 、 营 业 状 态 、 
А (CIS) 的 组 成 部 分 之 一 。 尤 其 
直接 找到 店铺 ， 同 时 也 对 潜在 消费 起 着 加 深 品 
对 自身 品牌 宣传 的 同时 ， 也 美化 了 商业 环境 。 形 象 各 异 的 店铺 组 成 的 商业 综 
符 式 的 特色 商业 街区 ， 在 现代 城市 


活动 及 促销 信息 ;形象 展示 ， 店 面 形象 是 企业 包 
对 于 连锁 性 企业 品牌 ， 其 店面 形象 不 仅 方便 固有 消 
牌 印 象 的 作用 ， 美 化 环境 ， 商 业 店面 
体 或 是 
中 反映 着 城市 历史 文化 特点 与 地 域 特色 ， 演 染 城市 




















i 日 气氛 ， 同 时 也 是 城市 景致 的 构成 部 分 ， 如 图 2-1-2 和 图 2-1-3 所 示 。 





图 2-1-2 商场 外 巨大 的 彩带 烘托 OD 
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Aia HA it i UAR SETTE HARE E НУ Af d 店面 从 外 观 通常 可 以 分 为 如 下 三 种 类 型 。 


l. idi Edo 
通 透 型 店面 二 般 不 设 橱窗 ， 店 铺 











为 出入口 一 面 全 部 开放 ， 强 调 店内 和 店 外 的 交流 渗 


能 够 更 直观 地 展示 店内 商品 ， 如 图 2-1-4 至 图 2-1-7 所 示 。 





全 通 透 店 面 ， 在 店 外 可 直观 地 看 到 店内 的 环境 和 商品 





图 2-1-4 WORLD OF RUNNING 采 
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1-6 ”Watch 店面 设计 具有 较 强 的 渗透 | 
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图 2-1-5 MOLLY'S cafe 的 通 透 型 店面 ”图 
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2. 半 通 透 型 店面 

半 通 透 型 店面 采用 通 透 和 封闭 结合 的 形式 ws 二 般 会 用 大 面积 的 落地 玻璃 作为 与 外 界 
的 隔断 ， 出 入 口 大 水 适中 ， 人 们 在 商店 外 面 能 看 清 店内 的 摆设 。 有 时 还 会 配 以 局 部 的 橱 
窗 陈 列 ， 经 营 服 装饰 品 等 商品 的 店铺 较 多 采用 这 种 设计 形式 ， 如 图 2-1-8 所 示 。 








3. 封闭 型 店面 


封闭 型 店面 将 面向 街 面 (或 走道 ) 的 一 面 用 橱窗 或 有 色 玻璃 遮蔽 起 来 ， 入 口 也 会 处 
理 得 比较 小 。 封 闭 型 店面 可 分 为 绝对 封闭 和 相对 封闭 两 种 类 型 ， 当 店面 通 透 程度 低 于 30% 
时 ,就 属于 相对 封闭 型 店面 ， 如 图 2-1-9 所 示 。 封 闭 型 店面 人 们 从 外 面 很 难看 到 店铺 内 部 
完整 的 装饰 ， 这 类 店面 多 经 营 高 档 商 品 ， 它 突出 了 经 营 贵 重 商 品 的 特点 ， 为 进 店 的 消费 
者 提供 优雅 、 安 静 的 购物 氛围 ， 如 图 2-1-10 和 图 2-1-11 所 示 。 经 营 珠宝 、 首 饰 、 钟 表 等 高 
档 商 品 的 店铺 多 采用 封闭 型 店面 。 
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图 2-1-9 TSE 服 装 店 用 
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&p-1—11 LOUIS VUITTON 封闭 店面 提供 安静 优雅 的 购物 环境 








212 ”商业 空间 店面 设计 的 原则 与 要 求 


店面 设计 应 遵循 城市 一 般 公 共 建 筑 的 设计 原则 和 要 求 ， 还 应 突出 反映 店面 的 品牌 
特征 和 所 处 商业 区 的 购物 环境 氛围 。 店 面 设计 是 组 成 城市 环境 的 形式 之 一 ， 其 本 身 就 具 
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有 视觉 环境 艺术 的 特征 ， 同 时 其 外 观 造型 、 风 格 、 色 彩 搭配 、 材 质 选择 也 与 城市 建筑 风 
格 、 街 区 环境 有 着 密切 的 联系 。 上 店面 装饰 设计 作为 城市 整体 环境 艺术 的 一 部 分 ， 与 人 居 
周围 环境 相互 作用 ， 形 成 城市 环境 中 的 空间 艺术 ， 如 图 2-1-12 所 示 。 






































&2-1-12 ”意大利 精品 PRADA， 美 丽 又 充 的 新 地 标 














1. 识别 性 与 诱导 性 设计 

店面 的 立 面 造型 与 周围 建筑 的 形式 
变化 有 节奏 韵律 ， 重 点 突 
物 等 的 位 置 、 大 小 安排 得 

(Q) 识别 性 x 7 

店面 的 识别 系统 是 指 利用 视觉 元 素 顺利 、 准 确 地 传达 引起 人 们 的 视觉 刺激 ， 并 在 大 
脑 中 对 接收 到 的 信 па, 用 以 辨识 某 种 商品 或 品牌 的 特性 。 它 包括 了 三 个 部 分 ， 
分 别 是 “ретту 2 Ш" “文化 及 行 ЛЯО ЕЕ" n NEEE” „оле 
面 的 识别 性 即 能 够 让 人 个 ] 获 得 店面 经 营 内 容 : 产品 种 类 和 性 质 形象 的 特征 。 

识别 性 是 企业 经 营 行为 、 经 营 理念 、 经 营 哲 学 、 规 模 、 实 力 、 产 品 及 服务 等 各 种 实 
体 性 和 实用 性 信息 的 统一 整理 ， 也 是 宣传 企业 的 媒介 手段 。 在 店面 设计 中 可 以 从 以 下 几 
个 方面 获得 这 些 信息 : 店面 的 外 观 设计 ， 牌 苞 、 店 徽 、 橱 窗 展示 的 设计 ， 灯 箱 、 广 告 牌 
等 标志 物 ， 如 图 2-1-13 所 示 。 

Puma 专 卖 店 的 外 观 采 用 红色 (品牌 色 ) 作为 设计 的 主 色调 ， 和 白色 的 企业 标识 在 红 
色 的 映衬 下 极 易 辨识 。 外 观 、 橱 窗 、 广 告 牌 等 标志 物 在 向 消费 者 传递 企业 品牌 文化 的 同 
时 ， 也 增强 了 专卖 店 的 识别 性 。 

(2) 诱导 性 

诱导 性 是 指 店面 具有 诱导 购物 行为 、 招 揽 顾 客 的 特性 。 店 面 的 诱导 性 包括 两 个 方 
面 : 视线 诱导 和 空间 诱导 。 视 线 诱导 ， 通 过 个 性 的 造型 和 独特 的 标志 物 来 实现 吸引 人 们 
视线 的 作用 ， 空间 诱导 ， 可 以 加 强人 口 处 的 设计 ， 如 临街 店面 可 设计 成 止 进 造型 ， 创 造 
出 具有 容纳 感 的 过 渡 空 间 ， 如 图 2-1-14 和 图 2-1-15 所 示 。 


A? 4 
风格 统一 ， 墙 面 划分 与 比例 、 尺 度 适 宜 ， 对 比 
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B2-1-14 PaCatar 和 餐厅 具有 引导 性 的 人 口 。 图 2-1-15 Saboten 餐 厅 通 过 人 入口 铺 装 增强 诱导 性 


2. 美学 原理 








形式 美 基本 原理 和 法 则 是 对 自然 美加 以 分 析 、 组 织 、 利 用 并 形态 化 的 反映 。 从 本 质 











上 讲 ， 就 是 变化 与 统一 的 协调 。 它 是 一 切 视觉 艺术 都 应 遵循 的 美 
筑 、 雕 塑 、 绘 画 等 在 内 的 众多 艺术 形式 之 中 ， 也 是 应 自始至终 贯 
法 则 。 运 用 形式 美 基本 原理 设计 店面 ， 应 主要 考虑 比例 、 平 衡 、 韵 和 
个 方面 。 

1) 比例 





法 则 ， 贯 穿 于 包括 建 





F 店 面 设计 中 的 美学 
E、 视 错 、 强 调 等 几 





比例 是 不 同事 物 之 间 相互 关系 的 定 则 ， 用 来 体现 长 度 与 面积 ， 部 分 与 部 分 、 部 分 与 


зачува таю ww 2o] 
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整体 之 间 的 数量 比 。 对 于 店面 设计 来 讲 ， 比 例 也 就 是 店面 各 部 分 尺寸 之 间 的 对 比 关系 。 
例如 ， 入 口 与 整体 外 观 的 尺寸 关系 ， 招 牌 的 面积 大 小 与 橱窗 大 小 的 对 比 关系 ， 橱 窗 与 人 
体 的 尺度 关系 等 ， 如 图 2-1-16 至 图 2-1-18 所 示 。 虽 然 有 些 部 分 在 建筑 结构 主体 设计 时 已 经 


























确定 ， 但 在 店面 设计 时 往往 可 以 进行 一 定 的 调整 。 当 对 比 的 数值 关系 达到 了 美的 统一 和 
协调 ， 就 被 称 为 比例 美 。 
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图 2-1-17 ”招牌 与 橱窗 的 对 比 关 系 &j2-1—18 ВЕЗА КА 














2) 平衡 

在 一 个 支点 上 ， 双 方 获得 力学 上 的 平衡 状态 时 ， 称 之 为 平衡 ， 包 括 对 称 式 平衡 和 非 
对 称 平 衡 两 种 形式 。 

对 称 式 平衡 为 对 比 的 双方 面积 、 大 小 、 材 质 在 保持 相等 状态 下 的 平衡 ， 如 果 将 这 种 
平衡 关系 应 用 于 店面 中 ， 可 表现 出 一 种 严 齐 、 端 庄 、 安 定 的 风格 ， 如 图 2-1-19 所 示 。 为 了 
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打破 对 称 式 平衡 的 呆板 与 严肃 ， 追 求 活泼 、 新 奇 多 变 的 造型 ， 店 面 设 计 还 可 采用 不 对 称 m 
平衡 ， 这 种 平衡 关系 是 以 不 失重 为 原则 ， 追 求 静 中 有 动 ， 以 获得 不 同 凡响 的 艺术 效果 ， т 
如 图 2-1-20 所 示 。 ri 
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3) а. МИЕ 
WR, ЛЕЖЕ, ФЕРИ РНЕ, РБ) EpL RIBUS ТАИСА Ван Fr СЖ TE 
连续 奏 鸣 下 反映 出 的 感受 。 在 视觉 艺术 中 ， 点 、 线 、 面 、 体 以 一 定 的 间隔 、 方 向 按 规律 “Si 
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排列 ， 并 由 于 连续 反复 的 运动 产生 了 韵律 ， 如 图 2-1-21 和 图 2-1-22 所 示 。 这 种 重复 变化 的 
形式 有 三 种 : 有 规律 的 重复 、 无 规律 的 重复 和 等 级 性 的 重复 。 这 三 种 韵律 的 旋律 和 节奏 
不 同 ， 在 视觉 感受 上 也 各 有 特点 。 在 设计 过 程 中 要 结合 店面 风格 巧妙 应 用 ， 以 取得 独特 





的 韵律 美感 。 








&j2-1-21 线 、 面 、 体 连续 排列 形成 节奏 











4) 视 错 
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由 于 光 的 折射 及 物体 的 反射 关系 或 由 下 类 的 视角 不 同 、 距 离 方 向 不 同 以 及 人 的 视觉 
官 感 受 能 力 的 差异 等 原因 ， 会 造成 视觉 生 的 错误 判断 ， 这 种 现象 称 为 视 错 。 例 如 ; 两 





мен, ЛОРИ, ЗНА 





觉 比 水 平 线 长 ， 如 图 2-1-23 所 示 。 中 间 两 


个 面积 相等 的 贺 ， 但 看 起 来 左边 电 间 的 贺 大 于 右边 中 间 的 圆 济 如 图 2-1-24 所 示 。 




















&jp-1-23 ”垂直 水 平 线 视 错 








图 2-1-24 面积 视 错 


将 视 错 运用 于 店面 设计 中 ， 可 以 弥补 或 修补 整体 缺陷 。 视 错 在 店面 设计 中 具有 十 分 
重要 的 作用 ， 利 用 视 错 规律 进行 综合 设计 ， 能 充分 发 挥 造型 的 优势 ， 如 图 2-1-25 所 示 。 























mu BM 
视 错 增强 店面 的 尺度 感 
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5) 变化 与 统一 





变化 与 统一 的 关系 是 相互 对 立 又 相互 依存 的 统一 体 ， 缺 一 不 可 。 在 店面 设计 中 ， 婚 
要 追求 造型 、 色 彩 的 变化 多 端 ， 又 要 防止 各 因素 杂乱 堆积 缺乏 统一 性 。 在 追求 秩序 美感 








的 统一 风格 时 ， 也 要 防止 缺乏 变化 引起 的 呆板 、 单 调 的 感觉 ， 因 此 在 设计 时 应 遵循 统一 

















中 求 变 化 ， 在 变化 中 求 统一 的 原则 ， 并 保持 变化 与 统一 的 适度 感 与 协调 感 ， 如 


所 示 。 
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图 2 一 全 26 Mikimoto 旗 舰 店 ， 差 异 和 变化 通过 关联 、 呼 应 形成 了 协调 的 整体 效果 


2.1.3 ”商业 空间 店面 门 头 设计 





门 头 设计 是 商业 建筑 外 观 设计 的 重要 组 成 部 分 ， 在 很 大 程度 上 突出 反映 着 商业 建 
筑 的 特征 和 商业 购物 环境 的 气氛 。 在 城市 商业 街中 ， 除 一 些 中 小 型 商店 具有 体 量 相对 独 
立 完整 的 商业 建筑 外 ， 大 多 数 商店 是 住宅 、 办 公 楼 等 商业 综合 体 的 底层 或 一 层 至 二 层 ， 
这 就 决定 了 城市 商业 街 店面 门 头 设 计 的 目标 是 : 宣传 商品 内 容 ; 引导 出 入 ; 完善 店面 形 
象 ， 提 高 品牌 价值 ， 通 过 富有 个 性 的 形象 来 满足 消费 者 的 精神 需要 。 上 店面 门 头 的 主要 功 











能 体现 在 以 下 两 个 方面 。 
1. 具有 宣传 性 














店面 门 头 在 强调 入 口 位 置 所 在 的 同时 ， 起 着 识别 建筑 的 性 质 的 作用 ， 


可 以 感知 店内 的 经 营 内 容 、 性 质 ， 并 且 诱 导 人 们 的 购物 行为 ， 吸 引 顾 客 。 


筑 ， 由 于 其 使 用 目的 和 性 质 不 同 ， 它 们 的 外 部 形态 也 就 相应 地 具有 不 同 特 ; 





它 使 消费 者 


不 同类 型 的 建 





性 ， 如 





2-1-27 











所 示 。 上 店面 门 头 是 识别 建筑 类 型 和 表明 经 营 内 容 及 特征 的 最 强烈 的 视觉 信号 ， 能 起 到 广 


而 告 之 的 作用 。 
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图 2-1-27 不同 造型 的 门 头 是 类 别 和 经 营 特色 的 重要 手段 之 一 


2. 体现 精神 文化 

店面 门 头 设 计 是 高 度 装饰 性 艺术 的 体现 ， 它 县 状 了 一 种 文化 ， 体 现 了 时 代 与 品牌 的 
文化 特征 ， 是 时 代 文 化 、 区 域 文 化 、 民 族 文 化 和 品牌 文化 的 综合 体 。 店 面 门 头 在 强化 入 
口 主题 之 外 ， 还 应 根据 经 营 特 浓郁 的 文化 特征 ， 如 图 2-1-28 所 示 。 
店面 门 头 设计 是 建筑 外 观 设计 申 的 恰 要 构成 元 素 ， 与 入 口 形态 紧密 相连 ， 也 是 建 
筑 外 观 活跃 的 要 素 ， 既 要 与 周围 环境 融合 ， 又 能 脱颖而出 河 体 现 品 牌 文化 ， 如 图 2-1-29 
所 示 
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-1-28 ”具有 传统 特色 的 拉面 馆 门 头 设计 图 2-1-29 TOMORUR 门 头 设计 











2.1.4 ”商业 空间 店面 入 口 设计 


入 口 是 介 于 建筑 内 部 与 外 部 的 过 渡 空 间 ， 体 现 着 店铺 的 经 营 性 质 与 规模 ， 显 示 立 
面 的 个 性 和 识别 效果 ， 入 口 设计 是 一 个 品牌 店 的 外 在 形象 ， 也 是 体现 品牌 文化 的 视觉 窗 
EHE 中 入口 空间 的 设计 元 素 包括 : 店名 、 品 牌 -OGO、 门 的 开启 方式 、 门 口 的 大 小 尺度 等 。 
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店铺 的 位 置 与 人 口 的 形式 通常 有 以 下 两 种 : 街 边 店面 入 口 和 商场 内 店面 和 人 口 。 街 边 
店面 一 般 在 建筑 建造 成 型 时 就 完成 了 入 口 形式 的 设计 ， 受 到 建筑 里 面 风格 的 影响 ， 后 期 
改造 性 较 小 ， 对 于 这 类 店面 入 口 的 设计 ， 应 考虑 因地制宜 ， 在 与 建筑 整体 风格 统一 的 前 
提 下 ， 延 展 店内 的 风格 ,以 达到 吸引 消费 者 的 目的 ， 如 图 2-1-30 所 示 。 店 中 店 大 多 数 是 在 | 
大 型 商场 内 部 空间 设置 ， 相 对 于 街 边 店铺 几乎 不 受 建筑 风格 的 影响 ， 在 设计 时 根据 商场 



































的 形象 要 求 和 规划 标准 ， 入 口 位 置 朝向 相对 固定 ， 如 图 2-1-31 所 示 。 
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82—1-30 Levis 的 店面 人 口 设计 延续 店内 的 4 兴 图 个 -31 GALERES LAFAYETTE 人 口 位 置 相 对 
设计 风格 «а КУ 固定 





"AN 
店面 入 口 的 空间 形式 可 分 Дада 间 和 内 网 式 空间 。 平 开 式 空间 设置 的 店面 人 口 
开门 与 枉 窗 在 同一 条 线 上 ， 设 有 利 深 差异 ， 如 图 2-L- 殉 所 冰 ， 内 嵌 式 空间 是 入 口 与 橱窗 不 
在 同一 条 线 上 ， TCU rfe lett ЛАКОВЕ. 如 图 2-1-33 所 示 。 
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&j2-1-32 FARADH) в2-1-33 ”内 谋 式 信 口 空间 

















入 口 设 计 应 注意 以 下 几 点 。 

1) 入 口 开设 的 位 置 ， 应 该 在 人 流 相对 较 多 的 街道 一 侧 。 

(2) 入 口 处 的 品牌 标识 要 醒目 。 

(3) 入口 的 空间 应 突出 ， 即 在 立 面 上 强调 并 显示 入 口 的 作用 。 可 以 将 入 口 沿 立 面 外 墙 
水 平方 向 后 退 ， 使 入 口 处 形成 室内 外 空间 过 渡 及 引导 人 流 的 “ 灰 空间 ”， 如 图 2-1-34 所 
示 ; 或 使 与 人 口 组 合 的 相关 轮廓 造型 沿 垂直 方向 向 上 扩展 ， 起 到 突出 入 口 的 作用 。 

(4) 构图 与 造型 的 创新 ， 通 过 对 入 口 周围 立 面 的 装饰 构图 和 艺术 造型 ， 从 而 创造 具有 ESE 
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个 性 和 识别 效果 的 入 口 ， 如 图 2-1-35 至 图 2-1-37 所 示 。 


























装饰 构图 以 增加 入 口 的 识别 性 





图 2-1-37 Candy 人口 的 个 性 造型 


2.1.5 商业 空间 店面 招牌 设计 


商店 的 招牌 是 最 具有 概括 力 和 吸引 力 的 广告 宣传 ， 也 是 最 直接 地 向 消费 者 传递 商 
店 经 营 范围 和 商品 特色 信息 的 媒介 。 招 牌 在 招牌 设置 的 位 置 、 尺 度 、 造 型 等 都 需要 从 商 
店 的 形体 和 立 面 ， 以 至 街区 的 环境 整体 来 考虑 ， 招 牌 和 广告 要 求 具有 醒目 和 愉悦 的 视觉 
效果 ， 力 求 设计 精心 、 造 型 精美 、 选 材 和 加 工 制作 精细 ， 由 于 其 设置 在 室外 ， 因 此 在 耐 
候 、 抗 风 等 方面 也 都 有 较 高 的 要 求 。 








别 





1. 招牌 设计 形式 


具有 视觉 效应 的 招牌 ， 往 往 在 店面 整体 协调 中 又 具有 个 
它们 是 店铺 外 观 的 有 机 组 成 部 分 。 
商店 的 招牌 设计 ， 根 据 连 接 和 固定 的 构造 方式 ， 通 常 分 为 下 列 4 种 。 














OBER: 招牌 或 广告 直接 悬挂 于 店 外 墙 面 或 其 他 构件 上 ， 如 图 2-1-38 所 示 。 
(2) 出 挑 式 : 招牌 或 广告 从 店 外 墙 面 悬臂 出 挑 ， 如 图 2-1-39 所 示 。 





В2-1-38 java воневЕ Е де 


(4) 单独 设置 式 : 招牌 或 广告 以 平面 或 立体 的 形式 独立 
如 图 2-1-40 所 东 3 


tE, 


既 点 明 主 题 又 易于 识 
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&j2-1—39 出 挑 式 招牌 
(3) 附属 固定 式 : 招牌 或 广告 的 字体 图 案 (或 连同 底板 ) 直接 固定 在 外 墙 、 面 、 雨 篷 
上 或 建筑 物 的 榴 部 上 端 


ns 
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于 商店 前 的 地 面 或 屋顶 








nw eg 





2. 招牌 的 材料 运用 

招牌 的 底板 材料 ， 多 采用 薄片 大 理 石 、 花 岗 岩 、 金 属 不 锈 钢 板 、 薄 型 涂 色 铝 合金 板 
等 装饰 材料 。 

招牌 文字 材料 ， 因 店 而 异 ， 可 选用 铜 质 、 瓷 质 、 塑 料 、 木 质 等 材料 。 铜 质 字 常用 于 店 
铺面 积 较 大 ， 外 观 要 求 考究 的 店面 ， 定 烧 瓷 质 字 具有 不 生 锈 ， 反 光 强 度 好 的 特点 ， 塑 料 字 
有 具有 光泽 度 高 ， 制 作 简 便 的 特点 ， 但 易 老 化 、 初 色 、 变 形 ， 因 此 使 用 寿命 相对 较 短 ， 木 质 
字 也 具有 制作 方便 的 特点 ， 但 易 受 气候 影响 出 现 裂 开 ， 使 用 时 需要 经 常 维修 并 上 漆 。 

招牌 设计 除了 注意 在 形式 、 用 料 、 构 图 、 造 型 、 色 彩 等 方面 给 消费 者 以 良好 的 心理 感 
受 ， 还 需要 研究 人 们 在 人 行道 上 、 街 上 ， 或 者 在 行驶 中 的 车 里 的 视觉 感受 。 有 时 为 了 满足 人 
们 从 不 同 视角 、 视 距 的 观看 要 求 ， 可 以 在 店面 房 榴 上 部 和 贴近 入 口 、 橱 窗 处 分 别 设置 招牌 。 


22 商业 空间 橱窗 展示 设计 
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本 节 引 言 N 
每 当 我 们 走 在 时 尚 的 百货 区 域 或 购物 街 ， 帘 就 是 橱窗 。 一 个 富有 创意 与 














想象 力 的 橱窗 设计 ， 不 仅 能 迅速 建立 品牌 形 了 通过 内 外 环境 搭配 而 构成 的 立体 
空间 ， ср iiid 加 深 品 牌 印 多 КО “如 果 把 店铺 看 成 一 本 杂志 ， 橱 窗 
就 是 封面 ”， 可 见 它 对 促进 商品 销售 、 ng ui за 


2.2.4 商业 空间 橱窗 的 功 

«сия льет: m 当今 世界 广 为 采 
用 的 立体 广告 形式 。 现 代 的 柚 窗 展示 艺术 是 多 元 -ey потиче, 
无 论 何 种 表现 形式 сер стн 

美国 нана (АМА) RRIS A CHE ЕА s UTE RIO E TE ВЗР Вр, n 
在 这 3 秒 钟 的 时 间 内 决定 要 购买 此 商品 ，70% 是 因为 商品 的 视觉 表现 力 。 可 见 橱窗 设计 对 
于 商品 销售 的 重要 意义 。 

在 现代 商业 活动 中 ， 橱 窗 既 是 一 种 重要 的 广告 形式 ， 也 是 装饰 商店 店面 的 重要 手 
段 。 一 个 构思 新 颖 、 主 题 鲜 明 、 风 格 独特 、 手 法 脱俗 、 装 饰 美观 、 色 调和 谐 的 店面 杜 
窗 ， 与 整个 建筑 结构 和 内 外 环境 构成 一 幅 立 体 画面 ， 能 起 到 美化 店面 ， 提 升 品牌 形象 ， 
促进 消费 的 作用 ， 如 图 2-2-1 所 示 。 
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2-2-1 BVLGARI ( 宝 格 丽 ) 展示 店 的 橱窗 设计 








橱窗 的 基本 功能 主要 包括 如 下 3 点 。 

l. 建立 与 消费 者 的 沟通 桥梁 

橱窗 位 于 店铺 最 易 让 人 们 看 到 的 位 置 ， 是 最 能 有 效 演 示 或 展示 商品 的 区 域 。 通 过 对 
橱窗 的 设计 与 布置 ， 将 需要 展示 或 交流 的 信息 传递 给 消费 者 。 

2. 广告 宣传 ， 传 播 企 业经 营 理念 

橱窗 正如 一 个 位 置 国定 的 广告 ， 而 且 比 起 其 他 的 广告 形式 ， 它 离 顾客 更 近 f 
廉 。 如 果 我 们 把 店铺 比 作 一 个 人 ， 那 么 橱窗 就 是 它 的 眼睛 ， 橱 窗 的 存在 与 好 坏 决定 店铺 
是 否 更 具有 吸引 力 。 成 功 的 橱窗 商业 功能 规划 ， 除 了 能 实现 广告 宣传 之 外 ， 还 能 增强 人 
们 对 企业 品牌 的 认识 ， 提 升 品牌 价值 ， 培 养 潜在 客户 ， 促 进 品 牌 营销 战 略 的 展开 。 

3. 推广 新 品 ， 传 递 店内 产品 信息 

橱窗 设计 以 高 效 传递 信息 和 接收 信息 为 根本 宗旨 。 销 售 生息 是 我 们 在 橱窗 当中 最 常 
见 的 内 容 ， 橱 窗 通 过 展示 ， 让 顾客 及 时 了 解 店铺 内 待 销 商品 的 情况 。 比 如 换季 
降价 打折 信息 、 新 品 上 市 信 , 













































橱窗 作为 一 种 空间 的 分 隔 方式 ， 可 届 有 意识 地 利用 其 空 透 和 界定 两 个 元 素 ， 使 两 个 
空间 相互 渗透 相间 ， 从 而 增强 室 间 的 层次 感 。 常 见 的 橱窗 划分 方式 有 两 种 : 一 种 
是 按 其 构件 完整 程度 ， 另 一 种 是 按 其 空间 设计 类 型 。 

І. 按 构件 完整 程度 

橱窗 一 般 由 底部 .3 项 部 、 背 板 、 侧 板 几 个 部 分 组 成 。 根 据 构件 的 完整 程度 ， 橱 窗 可 
分 为 如 下 几 种 。 

1) 封 六 式 橱窗 

封闭 式 橱窗 具有 上 述 全 部 构件 ， 称 为 封 闲 式 橱窗 。 橱 窗 的 后 面 装 有 壁 板 ， 使 枉 窗 与 
店内 销售 空间 完全 隔 开 ， 形 成 单独 的 空 - 般 沿 购物 通道 一 侧 安装 玻璃 。 封 闭 式 橱窗 
的 一 侧 安装 可 开启 的 门 ， 供 陈列 人 员 布置 商品 。 通 常 在 顶部 留 有 充足 的 散热 孔 或 安装 其 
他 通风 设施 ， 以 调节 内 部 温度 ， 保 护 所 陈列 的 商品 ， 如 图 2-2-2 所 示 。 














图 2-2-2 ”商业 街 上 封闭 式 橱窗 
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2-2-2 ШЕ Ба (2) 











在 大 型 综合 性 商场 宜 采 用 封闭 式 橱 窗 ， 对 商场 人 流动 线 设 计 几 乎 没有 影响 。 而 在 
商业 街 上 设置 封 闲 式 橱窗 则 会 对 店内 自然 采光 产生 影响 ， 店 i 内 则 要 以 人 工 照明 为 主 。 这 
类 橱窗 是 被 限定 了 的 ， 想 要 获得 良好 的 空间 效果 ， ui. iem EE 技巧 来 实现 空间 的 














扩展 。 TA 

2) 敞开 式 橱窗 or 

敞开 式 橱窗 ， 即 橱窗 直接 与 店内 空间 相通 ,\ 凑 们 通过 橱窗 可 直接 看 到 店内 这 
种 形式 对 于 展示 商品 和 吸引 消费 者 均 具 有 特 丈 作用 ， 这 种 形式 使 枉 窗 空间 界定 减弱 ， 淡 


化 道具 展品 产生 的 视觉 感染 力 ， 而 优 ， 
立体 感 强 。 САУ ^ 
гохосвови БЕ НЕЗА RIT Ve. RBS ИСАИЈА. HG A Jof A 
ДЕ, ЗБИРА Е cb Ri Мо TRY. Ed 2-2: Bras 






从 们 可 以 从 不 同 角度 观赏 陈列 商品 ， 店 内 展示 











2-2-3 ”敞开 式 橱窗 可 直接 看 到 店内 景象 
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ЈА КЕ А, СМЕЕ Ал, X Бр ЛЕ руа ГА] E RAA. PERAI ЯВИ А 
们 可 从 街 上 观看 到 橱窗 陈列 情形 ， 又 不 会 减弱 橱窗 自身 的 视觉 引力 ， 橱 窗 展 示 与 店内 店 
外 环境 相 融 ， 虚 实 相 间 ， 以 营造 更 丰富 的 空间 层次 。 

选用 “ 借 景 ”的 手法 ， 将 封闭 空 间 改 变 成 为 与 另 一 个 开放 空间 相 结合 ， 使 空间 的 层 
次 更 为 丰富 ， 将 呆板 的 空间 变 得 通 透 、 含 蕾 ， 是 空间 产生 流动 多 样 的 效果 ， 创 造 橱窗 空 
间 层 次 ， 如 图 2-2-4 所 示 。 
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图 2-2-4， 半 封闭 式 橱窗 





朝向 ， 橱 窗 分 为 前 向 式 、 双 向 式 和 多 向 式 3 种 类 型 。 

1) 前 向 式 橱 窗 

前 向 式 橱 窗 是 指 橱窗 呈 直 立 壁面 ， 单 个 或 多 个 排列 ， 面 向 街 外 或 面 对 通道 ， 一 般 情 
况 下 人 们 仅 在 正面 方向 上 看 到 所 陈列 的 商品 ， 如 图 2-2-5 所 示 。 

2) 双向 式 橱 窗 

双向 式 橱 窗 是 指 橱窗 平行 排列 ， 面 面相 对 伸展 至 商店 人口 ， 或 设 于 店内 通道 两 侧 ， 
橱窗 的 背 板 多 用 透明 玻璃 制作 ， 人 们 可 在 两 侧 观看 到 所 陈列 的 商品 ， 如 图 2-2-6 所 示 。 

3) 多 向 式 橱 窗 

多 向 式 橱 窗 往 往 设 于 店面 中 央 ， 橱 窗 的 背 板 、 侧 板 全 用 透明 材料 制作 ， 人 们 可 从 多 
个 方向 观看 到 陈列 的 商品 ， 如 图 2-2-7 所 示 。 
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图 2-2-7 多 向 式 橱窗 





2.23 ”商业 空间 橱窗 陈列 的 方式 

橱窗 的 陈列 形式 多 种 多 样 ， 主 要 有 以 下 几 种 。 

1. 系统 陈列 式 

系统 陈列 一 般 应 用 于 大 中 型 店面 橱窗 ， 橱 窗 的 面积 较 大 ， 在 陈列 时 可 以 按照 商品 的 
类 别 、 性 能 、 材 料 、 用 途 等 因素 分 别 组 合 陈列 在 一 个 橱窗 内 的 陈列 方法 。 系 统 陈 列 有 以 
下 四 种 类 型 : 同 质 、 同 类 的 商品 系统 陈列 ， 同 质 、 不 同类 的 商品 系列 陈列 ; 同类 、 不 同 
质 的 商品 系统 陈列 ;不 同类 、 不 同 质料 的 商品 系统 展示 。 同 质 同类 商品 陈列 是 指 同一 类 
型 、 同 一 质料 制 成 的 商品 组 合 陈列 ， 如 各 种 品牌 的 箱包 、 灯 有 具 、 帽 子 的 橱窗 ， 如 图 2-2-8 
和 图 2-2-9 所 示 ; 同 质 不 同类 商品 陈列 是 指 同一 质料 、 不 同类 别 的 商品 组 合 陈 列 ， 如 次 









































Ti. вт, Е. а АНУ АЊА; 同类、 不同 质 商品 陈列 是 指 由 同一 类 别 、 
不 同 原料 制 成 的 商品 组 合 陈列 ， 如 项 链 、 耳 环 、 组 成 的 饰品 类 橱 伟 ам, БН 
ка Ад АНЕ ЯХ [е] Э 91], Я E] till А ER ES] АН ЗЕ ЛА на 28.0 ВК НЕРВ, Ann. dE 
瓶 、 烛 人 台 、 果 盘 、 餐 具 组 成 的 陈设 品 橱窗 ， 如 图 2-2-10 所 示 。 




























































2-2-8 BA. в 陈列 图 2-2 BR. f (21) &j2-2-10 不 同 质 、 不 同类 陈列 


2. 专题 陈列 式 

专题 陈列 是 围绕 某 一 褒 特 定 的 事情 、 广 告 为 专题 中 沁 ， 以 适应 季节 或 特殊 事件 ， 可 
分 为 : 节日 陈列 、 事 件 陈 列 和 场景 陈列 。 

秆 日 陈列 是 以 天 祝 某 节日 为 主题 的 对 日 印 窗 和 专题 ， 如 图 2-2-11 和 区 12 所 示 ， 事 件 
陈列 是 以 社会 上 某 项 活动 为 主题 ， 将 关联 商品 组 合 起 来 的 橱窗 : 列 是 根据 商品 的 
用 途 ， 把 有 关联 性 的 多 种 商品 在 橱窗 中 设置 成 特定 场景 ， 如 图 2-2-13 和 图 2-2-14 所 示 。 
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; 场景 











图 2-2-12 Holt Renfrew3e 827 
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图 2-2-13 ОЕЗЕШ &p-2-14 HERMES 场 景 陈列 











3. 季节 性 陈列 式 

将 商品 依据 季节 集中 进行 陈列 ， 随 着 季节 的 变化 ,， 统 气 襄 牌 在 不 同 的 季节 陈列 出 的 
商品 则 有 所 不 同 ， 如 春秋 季 的 外 套 、 风 衣 展 示 ， 夏 季 的 夏装 、 凉 鞋 展示 和 冬季 的 皮草 大 
衣 展 示 ， 如 图 2-2-15 所 示 。 应 季 购 买 是 大 多 数 消费 者 的 购买 心理 ， 而 这 种 陈列 手法 可 以 充 
分 地 满足 这 一 消费 心理 。 








4. 特写 陈列 式 
特写 陈列 指 用 不 同 的 艺术 形式 和 处 理 方 法 ， 在 橱窗 内 集中 介绍 某 一 





产品 ， 可 分 为 单 


一 商品 特写 陈列 和 商品 模型 特写 陈列 等 。 单 一 商品 特写 陈列 是 将 重点 推销 的 商品 单独 展 
替代 实际 商品 ， 

















示 在 橱窗 内 ， 如 图 2-2-16 和 图 2-1-17 所 示 。 商 品 模型 特写 陈列 是 使 用 模型 




















这 种 形式 用 于 体积 过 大 或 过 小 的 商品 。 





推销 商品 单 





5. 综合 陈列 式 
综合 陈列 是 指 将 多 个 商品 陈列 在 同一 橱窗 内 ， 通 过 综合 陈 
性 ， 如 图 2-2-18 所 示 3 在 使 用 综合 陈列 方式 时 ,一 如果 不 人 
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置 可 以 分 为 横向 布置 、 纵 阿布 置 和 单元 布置 三 种 布置 方式 。 





224 商业 空间 橱窗 的 表现 手法 


І. 直接 展示 


有 平面 广 





果 ， 





效果 


很 容 


合 陈列 的 橱窗 布 














直接 展示 是 将 道具 、 背 景 减少 到 最 小 程度 ， 让 商品 本 身 说 话 。 运 





陈列 技巧 ， 


通过 
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ran 一 

















对 商品 的 折 、 拉 、 倒 、 挂 、 堆 ， 充 分 展现 商品 自身 的 形态 、 质 地 、 色 样式 等 ， 如 图 2-2-19 
和 图 2-2-20 所 示 。 

















图 2-2-19 ” 某 品牌 洁具 的 挂 В2-2-20 ” 某 品牌 衣服 排列 展示 





2. ВЕБ 
жарава, Джи, а, 
形 、 某 一 人 物 的 形态 写 精 态 ， 唤 起 消费 者 的 种 种 联想 ， 产 生 心灵 上 的 
以 表现 商品 的 种 种 特性 。 
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-一 物件 、 某 一 图 
种 沟通 与 共鸣 ， 


у 





У 





寅 意 与 联想 也 可 以 用 
抽象 几何 道 + 平面 的 、 
立体 的 、 色 彩 的 表现 来 实 
现 。 生 活 中 两 种 完全 不 同 的 
物质 、 完 全 不 同 的 形态 和 情 
形 ， 由 于 其 内 在 的 美的 相 
司 ， 也 能 引起 人 们 相同 的 心 
理 共 鸣 。 橱 窗 内 的 抽象 形态 
司 样 加 强人 们 对 商品 个 性 内 
， 不 仅 能 创造 出 一 
种 多 新 的 视觉 空间 ， 而且 
具有 强烈 的 时 代 气 息 ， 如 
到 2-2-21 和 图 2-2-22 所 示 。 































































于 ~ 
。 贴 切 的 幽默 ， 通 过 风趣 的 情 东 ， 把 某 种 
BARRE; 耐 估 导 味 。 幽 默 可 以 达到 既 出 平 意料 、 


理 之 中 的 艺术 效果 ， 如 图 2-2-23 和 图 守 2*24 所 示 。 

















前 


ES MS II 


47 


4. 广告 语言 的 运用 





在 橱窗 展示 中 ， 人 恰当 地 运用 广告 语言 ， 更 能 强化 主题 。 根 据 橱窗 展示 的 特点 ， 








Sys de dp glo xs e] 




















使 用 








标题 式 的 广告 用 语 要 简短 、 生 动 、 富 有 新 意 、 易 于 记忆 ， 同 时 ， 广 告 用 语 的 表现 手法 要 























2-2-25 和 图 2-2-26 所 示 。 
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2.2.5 ”商业 空间 橱窗 陈列 法 则 


做 到 鲜明 、 突 出 ， 以 获得 较 强 的 视觉 冲击 力 ， 从 而 实现 信息 传达 和 广告 宣传 的 目的 ， 如 





橱窗 陈列 要 遵守 三 个 原则 : 一 是 以 别出心裁 的 设计 吸引 顾客 ， 切 总 平面 化 ， 努 力 追 





求 动感 和 文化 艺术 色彩 ， 二 是 可 通过 一 些 生 活化 的 场景 使 顾客 感到 亲切 自然 ， 进 而 产生 


共鸣 ， 三 是 努力 给 顾客 留 下 深刻 的 印象 ， 通 过 本 店 橱窗 的 巧妙 展示 ， 使 顾客 过 目 不 忘 。 
人 们 由 于 经 济 地 位 、 文 化 素质 、 生 活 习俗 、 思 想 观念 、 价 值 观念 等 不 同 而 具有 不 同 








的 审美 观念 ， 为 了 使 大 多 数 人 对 于 某 一 事物 或 某 一 视觉 现象 产生 一 种 基本 的 共识 ， 


СЕНА 


窗 陈 列 过 程 中 ， 应 依据 形式 美 法 则 来 表现 主题 。 形 式 美 法 则 是 人 类 在 创造 美的 形式 、 创 


造 美的 过 程 中 ， 对 美的 形式 规律 的 经 验 总 结 和 抽象 概括 。 商 业 橱 窗 陈 列 中 主要 运 
式 美 法 则 有 如 下 几 种 。 
1. 重复 与 渐变 














的 形 


重复 是 以 不 分 主 次 关系 的 相同 形象 、 颜 色 、 位 置 距离 反复 并 置 排 列 ， 以 一 种 形象 左右 





或 上 下 反复 并 置 ， 称 为 二 方 连续 式 ， 如 图 2-2-27 所 示 ; 上下、 左右 同时 反复 并 置 ， 称 为 四 方 
连续 式 ， 如 图 2-2-28 所 示 ， 重 复 并 置 的 特点 是 具有 单纯 、 清 晰 、 连 续 、 平 和 、 无 限 之 感 。 


























渐变 ， 含 有 渐 层 变化 的 阶梯 状 特点 ， 或 渐次 递增 ， 或 逐次 减少 ， 在 橱窗 展示 陈列 
中 ， 可 对 商品 采用 某 种 渐变 的 展示 形式 ， 如 图 2-2-29 所 示 。 食 品类 、 日 用 百货 类 、 服 装 布 
料 类 商品 均 可 采用 这 种 形式 进行 陈设 。 











2. 对 称 与 均衡 

对 称 ， 即 在 画面 中 心 画 一 条 直线 ， 以 这 条 直线 为 办， 其 上 下 或 左右 的 内 容 相 同 ， 称 
为 对 称 ， 或 称 均 齐 。 对 称 具有 一 定 的 规律 性 是 统一 的 ， 正 面 的 、 偶 然 的， 对 生 的 ， 在 商 
业 展 示 中 ， 对 称 的 手法 常 被 采用 ， 如 图 2-2-30 和 图 2-2-31 所 示 。 

均衡 ， 即 在 无 形 轴 的 左右 或 上 下 各 方 的 形象 不 是 完全 相同 ， 但 从 两 者 形体 的 质 与 量 
等 确 有 雷同 的 感觉 均衡 富有 变化 ， 具 有 一 种 活泼 感 ， 是 侧面 的 、 奇 数 的 、 互 生 的 、 不 
规则 的 。 商 业 展 示 中 常常 把 支持 点 放 在 
较 近 一 方 陈列 商品 较 少 ， 但 在 感觉 上 却 能 获得 平衡 ， 如 图 





















之 上 ， 距 离 中 心 点 较 远 一 方 陈列 商 品 较 多 ， 
2-2-33 所 示 。 
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В2-2-32 
3. 调和 与 


图 2-2-34 


要 ， 侧 重 调 和 ， 


最 佳 视觉 效果 。 


30 ”对称 是 人 类 最 早 








均衡 追求 体 量 上 的 平衡 


对 比 


适度 的 对 比 会 给 人 愉悦 














绝对 对 称 应 避免 呆板 和 沉 问 





调和 ， 是 把 两 个 相同 性 质 不 
同 量 的 物体 ， 或 把 两 种 不 同性 质 但 
相近 似 的 物体 并 置 在 一 起 ， 给 人 以 
融合 统一 的 舒适 感觉 ， 在 艺术 表现 
形式 中 ， 常 常 体现 在 形 的 统一 、 色 
的 统一 、 主 调 的 统一 ， 如 图 2-2-34 
所 示 。 

对 比 ， 是 将 两 种 形象 有 明显 差 
异 的 物体 并 置 在 一 起 ， 形 成 明显 的 对 
照 。 在 商业 展示 艺术 形式 中 ， 表 












现 为 形 的 对 比 ， 色 彩 的 对 比 ， 虚 实 、 
JLER 等 方面 的 对 比 ， 如 图 2-2-35 和 





图 2-2-36 所 示 。 在 商业 展示 设计 过 程 
中 ， 应 根据 其 主题 与 整体 结构 的 需 











给 人 以 舒适 统一 的 感觉 ， 


或 充分 运用 


对 比 ， 造 成 生动 活泼 、 新 奇 动 人 的 
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4. 比例 与 尺度 74 


ха,» 
比例 ， 是 指 在 一 个 形体 之 内 ， MEC A A ERR KIHE, 如 大 小 、 高 低 、 长 短 、 


等 形成 合理 的 尺度 关系 。 尺 度 则 指 村 淮 》 是 设计 中 的 力量 、 评 价 等 的 基准 。 换 而 计 


尺度 是 设计 对 象 的 整体 或 局 BUS RO 生理 尺寸 或 人 的 某 种 特定 书 
完美 的 设计 离 不 开 协 调 均 ORUM 尺度 。 У 
5. 节奏 与 韵律 » 24 v xXx 

из, ДЕНИЈА ЊЕН ВЕРЕНА. 0 А ЛИД ла REAR, СУ НЕ ТИ. nose 
(ii ЕЛЕН 表现 形式 中 ， 通常 表现 为 形 、 色 、 音 的 反复 变化 ， 有 时 表现 为 相 


:之 间 的 计量 关 














间 交 错 变化 。 省 时 入 现 为 重复 出 现 ， 轩 周期 性 的 相间 与 相 重 构成 律动 美感 ， 如 图 2-2.37 和 
пао вв У : 
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23 人体 工程 学 与 店面 橱窗 设计 


本 节 引 言 

人 体 工程 学 研究 的 内 容 包 括 生理 学 、 心 理学 、 环 境 心 理学 和 人 体 测 量 学 等 几 个 部 
分 。 其 中 人 体 因 素 包 括 生理 和 心理 两 个 方面 ， 并 且 包 含 了 许多 影响 人 们 使 用 工具 和 创造 
人 工 环境 等 方面 的 因素 。 反 映 在 店面 柚 窗 设计 中 ， 包 括 照 明 的 明亮 程度 、 声 音 的 强 弱 、 
材料 的 触感 等 ， 都 会 明显 地 影响 人 的 行为 。 


231 ”人体 工程 学 与 空间 环境 设计 的 关系 


人 体 工 程 学 起 源 于 欧美 ， 最 先是 在 工业 社会 中 开始 大 量 生产 和 使 用 机 械 设施 的 情况 
下 ， 探 求人 与 机 械 之 间 的 协调 关系 ， 作 为 独立 学 科 已 有 40 多 年 的 历史 。 在 第 二 次 世界 大 
pn c 
аа ане" нани 
境 设计 中 。 $ 

WERUH: “AIR TERERAA eR ТЕЛЕ ВУК ВИА, MAT EAI AEN 
Meis i Rz A HIA. EA le、” 人 一 物 一 环境 是 密切 地 联系 
在 一 起 的 一 个 系统 ， 人 体 工程 学 解决 的 是 人 的 诗作 效能 和 安全 问题 的 科学 。 在 这 个 体系 
中 ，“ 以 人 为 本 ”是 其 基本 宗旨 ， 人 处 手 主导 地 位 ， 环 境 和 物 都 是 为 人 服务 的 ， 都 应 该 
S QUSE UU ER RD ein тен, Нин 
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&-3-1 人 体 工程 学 对 人 体 坐 立行 的 研究 
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化 ， ен ЈЕ uS. aa 设计 中 的 应 用 有 以 下 几 点 。 
(1) v 室内 活动 范围 的 主要 。 根 据 人 体 工 程 学 的 测量 数据 ， 从 人 、 动 作 


域 、 心 理 空间 和 人 际 沟 通 的 空间 比例 ， 来 确定 该 空间 的 范围 。 

(2) 确定 家 具 的 形式 、 设 施 的 尺度 及 使 用 范围 。 家 有 具 等 设施 的 使 用 主体 是 人 ， 因 此 设 
计时 要 以 人 体 的 测量 数据 为 依据 ， 用 以 确定 家 有 具 设施 本 身 的 形状 、 尺 寸 ， 同时 要 为 人 们 
在 使 用 家 具 设 施 时 预 留 足够 的 活动 空间 ， 保 证 使 用 时 的 舒适 性 。 对 于 空间 较 小 但 不 需要 
长 时 间 停 留 的 空间 ， 满 足 人 在 使 用 时 的 最 小 尺度 即 可 ， 如 橱窗 的 检修 通道 。 

(3) 提供 最 佳 的 室内 物理 环境 参数 供 人 体 使 用 。 室 内 物理 环境 包括 室内 热 环 境 、 声 环 
境 、 光 环境 ， 诸 如 重力 、 辐 射 环境 ， 根 据 人 体 工 程 学 的 研究 则 可 以 正确 地 进行 物理 环境 
的 设计 。 

(4) 测量 的 视觉 元 素 提供 了 室内 视觉 环境 设计 的 科学 依据 。 人 有 眼 的 视力 、 视 野 、 光 
感 、 色 彩 都 是 可 以 人 体 工 程 学 的 测量 数据 所 获得 的 视觉 元 素 。 


2.8.2 空间 尺度 研究 


人 体 尺 度 是 人 体 工 程 学 最 基本 的 内 容 ， 空 间 环境 中 的 一 切 都 是 为 人 服务 的 ， 也 就 是 
说 ， 空 间 环境 中 的 各 种 尺度 都 应 符合 人 体 的 尺度 要 求 。 人 体 尺 度 是 反映 人 体 在 活动 时 所 
占 的 空间 范围 ， 了 解 人 体 尺 度 才 能 创造 良好 的 空间 环境 。 
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人 体 的 基础 数据 有 人 体 构 造 、 人 体 尺度 以 及 人 体 活动 时 的 区 域 范围 等 有 关 数 据 。 人 
体 构 造 是 与 人 体 工程 学 关系 最 为 密切 的 ， 是 人 体 在 神经 系统 支配 下 ， 通 过 骨骼 、 关 节 、 
肌肉 三 个 部 分 协调 完成 动作 的 过 程 。 人 体 尺度 则 是 人 体 工程 学 研究 的 基本 数据 。 人 体 动 
作 域 是 人 们 在 空间 环境 中 活动 范围 的 大 小 ， 它 是 确定 空间 环境 尺度 的 重要 依据 之 一 。 

空间 环境 设计 时 人 体 尺度 具体 数据 的 选用 ， 要 考虑 在 不 同 空 间 与 防护 状态 下 ， 人 们 
的 动作 和 活动 的 安全 ， 在 评价 空间 环境 的 基础 上 ， 确 定 大 多 数 人 的 使 用 尺寸 ， 同 时 保证 
使 用 过 程 中 的 安全 性 。 例 如 ， 橱 窗 离 地 的 高 度 ， 橱 窗 的 高 度 以 及 深度 计算 时 ， 应 按照 多 
少 人 的 使 用 高 度 进行 。 

由 于 店面 枉 窗 设计 中 为 了 保证 使 用 的 舒适 性 ， 在 设计 之 初 就 应 分 析 店 面 和 橱窗 的 空 
间 尺 寸 、 道 具 尺 寸 、 展 品 尺寸 等 。 各 个 方面 都 必须 符合 构造 尺寸 和 功能 尺寸 。 同 时 也 要 
掌握 人 的 运动 规律 ， 在 活动 状态 下 ， 人 们 完成 各 种 动作 的 空间 尺寸 。 无 论 是 采取 何 种 姿 
态 进 行 活动 ， 有 关 空 间 设计 必须 考虑 人 的 体形 特征 、 RS 起 极限 等 人 体 因 素 。 


















































满足 人 与 人 、 人 与 物 、 物 与 物 的 交流 与 沟通 ， 以 此 减轻 人 的 觉 和 心理 的 疲劳 程 
度 ， 如 图 2-3-2 所 示 。 

在 橱窗 设计 时 ， 空 间 尺 寸 的 界定 尤为 重要 。 TS PM. ATTORE 
离 无 法 看 清 它 的 细节 和 形状 ， 因 此 ， 它 就 适合 。 而 相对 于 人 的 尺寸 过 大 的 商 
па. M а CHE AURIS гнет, д 图 2-3-4 所 示 。 因 此 ， 橱 窗 展示 空 
间 不 仅仅 是 物理 上 的 空间 ， са лан ЕА m 角度 去 理解 和 设计 空间 。 














HEARSE; А-Я ; DERRE 
NRÉSRY: 
Н=2000-2200тт , A=300~600mm , 
D=1000~2500 mm( 小 型 1000~1500mm, 中 型 1500~2000mm, 大 型 2000~2500mm) 





&p-3-2 橱窗 设计 尺寸 范围 














图 2-3-3 ”小 尺寸 的 商品 适合 近 距 离 观 看 











2.8.8 视觉 研究 

视觉 是 由 眼睛 、 视 神经 和 视觉 中 枢 共同 完成 
一 ， 也 是 商业 空间 设计 成 功 与 否 的 关键 所 在 3 
征 ， 避 免 视 错 现 象 。 视 野 是 指 当头 部 和 眼球 固 р 
称 静 视 野 ， 常 以 角度 表示 。 有 眼球 自由 转动 时 能 看 到 的 空 i 
视野 计 测量 ， 正 常人 的 视线 范围 , 湖 图 2-3-5 所 示 。 在 设计 过 程 中 ， 应 掌握 是 视觉 运动 规 
律 ， 巧 妙 地 运用 人 的 视觉 规 其 信息 的 绝对 和 相对 强度 。 同 时 也 要 掌握 视觉 的 传达 
效率 ， 水 平方 向 视 区 的 最 佳 2 其 后 ， 在 此 范围 内 人 有 眼 的 识别 能 力 最 
强 ， 垂直 方向 视 区 的 最 佳 范围 是 视 2% Е : 
局 商品 ， 有 效 地 调整 商品 之 间 的 高 度 和 距离 六 从 而 形成 高 低 错 落 ， 朴 密 有 致 的 格局 ， 最 
终 达到 突出 商品 的 主 次 关系 ， 形 成 强化 整体 的 视觉 效果 ， 如 图 2-3-6 和 图 2-3-7 所 示 。 
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FE 常人 的 视线 范围 图 2-3-6 ”橱窗 广告 最 佳 展 示范 围 
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假定 最 小 高 度 为 2440 
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图 2-3-7 ”广告 板 与 展柜 陈列 尺 式 





2.34 ”心理 研究 


心理 学 是 研究 人 的 心理 活动 及 其 自然 规律 的 科学 。 商 业 空间 店面 橱窗 设计 是 以 展示 
空间 、 招 引 、 传 达 和 沟通 为 主要 机 能 的 交流 空间 ， 其 功效 的 生成 与 人 的 心理 要 素 有 着 密 
切 的 关系 。 在 设计 时 一 定 要 注意 人 的 心理 过 程 和 心理 特征 。 商 业 空 间 服务 的 对 象 是 广大 
顾客 ， 所 以 设计 要 具有 视觉 吸引 力 ? 通 过 视觉 上 的 冲击 和 心理 上 的 共鸣 引起 人 们 进入 商 
店 和 购买 的 兴趣 ， 最 终 实 现 与 顾客 的 沟通 和 交流 ， 如 图 2-328 所 示 。 在 陈列 过 程 中 ， 可 以 
通过 主题 意向 性 和 刺激 物 的 深刻 性 来 吸引 人 的 注意 :2 先 如 ， 在 橱窗 运用 主题 展示 方式 和 
- 定 的 表现 手法 将 商品 的 内 涵 进 行 提炼 ， 通 过 道上 其 的 配合 处 理 ， 吸 引 人 们 的 视线 ，3 引 发 
人 们 的 好 奇 心 ,\ 诱 发 代 们 的 购买 欲望 ， 如 图 23239 所 示 。 























图 2-3-8 ”创意 橱窗 能 诱发 人 们 的 购买 欲望 图 2-3-9 好 奇 感 能 够 吸引 人 们 的 注意 








24 商业 空间 店面 与 橱窗 照明 设计 


本 节 引 言 

商业 空间 中 店面 橱窗 的 灯光 照明 可 以 提升 空间 的 审美 价值 ， 为 空间 赋予 个 性 ， 同 
时 能 起 到 改变 空间 的 作用 。 因 此 ， 照 明 是 商业 店面 橱窗 营造 氛围 的 重要 手段 之 一 。 店 面 
的 照明 设计 可 以 分 为 三 个 部 分 : 招牌 照明 设计 、 橱 窗 照 明 设计 和 外 部 照明 设计 。 照 明 设 
计 不 仅 能 增添 商品 的 展示 效果 ， 而 且 能 更 好 地 烘托 环境 气氛 ， 增 加 店面 的 艺术 与 时 尚 气 











B. 
241 照明 设计 的 基本 理念 

由 于 历史 的 原因 ， 照 明 设 计 一 直 未 得 到 应 有 的 重视 ， 即 使 在 照明 较为 重要 的 商业 
展示 空间 ， 普 遍 的 认识 仍 只 是 选择 几 台 灯具 ， 照 亮 空间 、 照 亮 商品 而 已 。 事 实 上 ， 在 照 


明 设计 过 程 中 应 考虑 灯具 形式 是 否 与 空间 环境 协调 ， 照 明 效果 是 否 恰当 地 塑造 了 空间 
态 ， 照 明 数量 与 质量 能 否 有 效 地 配合 ， 灯 光 是 否 对 消费 者 的 生理 和 心理 产生 了 积极 的 








响 ， 以 及 照明 灯光 的 调配 控制 、 节 能 与 创造 舒适 性 光环 境 的 协调 等 。 随 着 时 代 的 发 展 ， 
照明 设计 已 经 不 仅 局 限于 照明 环境 和 商品 ， 而 更 多 地 考虑 到 与 消费 者 的 互动 。 同 时 ， 照 


明 也 将 在 整个 销售 过 程 中 起 着 重要 的 作用 4 如 图 2-4-1 所 示 。 
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众所周知 ， 照 明 环境 往往 影响 着 消费 者 选择 商品 时 的 心理 感受 ， 明 亮 的 环境 不 仅 可 
以 为 消费 者 创造 良好 的 购物 环境 ， 也 能 够 使 商品 具有 表现 力 ， 从 而 诱发 消费 者 购买 商品 
的 和 欲望。 照明 设计 是 一 个 系统 工程 ， 光 的 作用 不 仅仅 是 把 空间 照 亮 ， 更 重要 的 是 突出 商 
品 本 身 的 风格 特征 。 因 此 ， 了 解 照明 的 物理 属性 就 显得 尤为 重要 。 

色温 是 指 光波 在 不 同 能 量 下 ， 人 类 眼睛 所 感受 到 的 颜色 变化 。 色 温 的 公制 单位 是 
Kelvin， 缩 略 表 示 为 KK。 不 同 光 色 的 光 ， 有 不 同 的 色温 度 ， 例 如 当 光 源 色温 度 在 3000K 以 
下 时 ， 光 色 开 始 有 偏 红 的 现象 ， 给 人 温暖 的 感觉 ， 色 温度 超过 5000K 时 ， 颜 色 则 偏向 蓝 
光 ， 给 人 清冷 的 感觉 。 因 此 光源 色温 度 的 高 低 变化 将 影响 室内 的 气氛 。 例 如 ， 白 炽 灯 泡 
的 色温 度 为 2700K， 有 温暖 的 感觉 ， 如 图 2-4-2 所 示 。 一 般 市 面 上 的 照明 产品 多 标 有 色温 
度 ， 可 按 需 选择 。 

照度 是 反映 光照 强度 的 一 种 单位 ， 其 物理 意义 是 照射 到 单位 面积 上 的 接收 可 见 光 的 
ree от 








估算 ， 才 能 设计 出 合理 的 照明 方案 ， 如 图 2-4-3 所 示 。 
EIUSDEM LEA си. HE 所 呈现 不 同 颜色 的 特 
性 。 通 常用 显 色 指 数 (Ra) 来 表示 光源 的 显 色 性 。 的 显 色 指数 愈 高 ， 其 显 色 性 能 


ff. ENS 

















图 2-4-2 光源 的 色温 32-4-3 ”照度 色温 与 房间 氛围 


依据 《商店 建筑 设计 规范 JGJ 48 一 88》 第 5.3.7 条 规定 ， 商 业 空 间 按 不 同 商品 类 别 来 选 
择 光源 的 色温 和 显 色 性 : 商店 建筑 主要 光源 的 色温 ， 在 高 照度 处 宜 采 用 高 色温 光源 ， 低 
照度 处 宜 采用 低 色温 光源 ， 按 需 反映 商品 颜色 的 真实 性 来 确定 显 色 指数 Ra， 一 般 商 品 Ra 
可 取 60 一 80， 需 高 保 真 反 映 颜 色 的 商品 Ra 宜 大 于 80， 当 一 种 光源 不 能 满足 光 色 要 求 时 ， 
可 采用 两 种 或 两 种 以 上 光源 。 各 类 商店 建筑 常用 光源 的 色温 、 显 色 指 数 、 主 要 特征 及 用 
途 可 参照 表 2-4-1 的 规定 。 





























表 2-4-1 


商店 建筑 常用 光源 的 色温 、 


主要 特征 


显 色 指数 、 主 要 特征 及 用 途 


主要 用 途 





2400 一 3000 


亮度 高 
@ 发 光 效 率 低 、 发 热 大 





ок. ши 
寿命 短 


ee 营业 厅 部 分 照明 ,或 
主要 商品 的 局 部 或 重点 
照明 

@ 低 照度 营业 厅 可 选择 


s. 度 耐 积 大 的 营业 
， 不 宜 选择 一 般 照明 





6500 
(日 光 色 ) 
4800 
(白色 ) 


e d OCA CIC 
@ 色 温 、 显 色 性 的 种 类 
多 

寿命 长 


ee 营业 厅 的 基本 照明 
e 可 按 各 类 商品 要 求 ， 
选择 色温 和 显 色 性 





荧光 水 银 灯 


3300 一 4100 


@ 发 光 效 率 高 

@ 单 灯 可 获得 较 大 光束 
e i) Cun 

edis 


多 用 于 商店 外 部 照明 





金属 钠 盐 灯 





veas e 








@ 效 率 高 ， 显 色 性 好 
ee 外 管 有 透明 和 扩散 型 





4-2 所 示 。 


表 2-4-2 mi. 百货 商店 照度 标准 


aaa (Ix) 


aa (Ix) 





e 用 于 商店 的 入 口 
商店 内 的 高 顶棚 
小 瓦 数 用 于 局 部 照明 
和 点 光源 





a (lx) 





适用 部 位 


明度 标准 照度 范围 


明度 标准 | 照度 范围 


明度 标准 | 照度 范围 





商品 名 称 


2000 3000-1500 





1000 700-300 





500 300-150 








WE (CHAR. Pu 
装 、 杂 物 、 帽 子 ) 


陈列 窗 的 重点 陈列 


商店 内 的 重点 陈列 ， 陈 
列 窗 的 一 般 照 明 


商店 内 的 一 般 陈列 





企 、 鞋 、 运 动 器 具 


等 


陈列 窗 的 重点 陈列 


商店 内 的 重点 陈列 


陈列 窗 的 一 般 照 明 商 
店内 的 一 般 陈列 





食品 (MES. И. 
蔬菜 、 鲜 肉 、 干 
菜 、 面 包 、 糖 果 ) 


一 般 陈 列 





文具 、 图 书 、 玩 具 











商店 内 一 般 照 明 





mAP жюв -| 
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iugo x 


YS 












































aaa (Ix) aa (Ix) a (Ix) 
照度 等 级 
适用 明度 标准 照度 范围 明度 标准 照度 范围 | 明度 标准 | 照度 范围 
商品 名 称 
2000 3000-1500 1000 700—300 500 300—150 
照相 器 材 、 钟 、 钟 —O——! T— 
X. uu mum. Ur - 般 橱 窗 、 陈 列 窗 一 般 般 陈 列 商店 内 的 








明 


照明 


般 照 明 





医疗 器 材 、 药 品 、 
化 妆 品 








陈列 


陈列 窗 、 





橱窗 一 般 陈 列 


商店 内 的 一 般 照 明 





家 具 、 五 金 、 餐 
具 、 杂 货 


重点 陈列 


商店 内 的 一 般 照 明 





商场 (菜市 、 合 作 
社 的 售 货 店 等 ) 


商店 内 的 一 般 照 明 








百货 商店 


注 : 标准 照度 是 和 


成 功 的 商业 空 | 


陈列 窗 一 层 的 








а) 


и 46 E 6 da 0.80m 9 T. Jp da E GUER 


E 





氛围 。 如 图 2-4-4 和 
门店 的 光影 效果 。 














照明 不 仅 能 照 3 








图 2-4-4 ”Cartier 店 铺 外 部 照明 
店铺 橱窗 的 照明 在 展示 商品 + 

















idu. 更 能 制造 


-4-5 所 示 的 店铺 外 部 照明 ， 


bh 起 着 重要 的 作用 ， 
意 。 如 图 2-4-6 所 示 为 Holt Renfrew 的 橱窗 ， 射 灯 从 模特 的 前 上 方 照射 ， 





使 门口 、 


Е: 


РЕ 


AIMÉ 





光 和 影 的 层次 和 效果 ， 
橱窗 与 人 口 形成 对 比 ， 


气氛 为 中 心 的 





演 染 和 营造 


EET 





ERUDITI 


PATISSERIE 


图 2-4-5 AIMÉ PATISSERIE 店 面 外 部 照明 设计 














具有 雕塑 感 的 照明 会 更 加 吸引 人 注 


使 模特 和 服装 更 具 





В2-4-6 Holt Renfre 加 的 橱窗 照明 设计 


2.4.2 ”照明 设计 的 基本 原则 
光 伴 随 着 人 类 伊始 至 今 4K 们 已 经 习惯 于 在 
有 光线 的 空间 活动 。 人 在 生理 和 心理 上 都 对 光 疡 
生 了 依赖 性 一 一 天 然 本 能 的 向 光 性 。 光 照 能 广大 
jù 计 的 重要 性 











能 ЕН 
关 重 要 的 作用 。 
做 好 一 个 商业 照明 设计 ， 首 先 要 了 解 以 下 几 


方面 。 

(1) 店铺 的 经 营 内 容 ， 以 及 店面 橱窗 要 求 采 
取 什 么 样 的 照度 最 合适 。 

(2) 从 视觉 角度 提出 照明 环境 的 组 成 ， 合 理 
选择 光源 。 

(3) 明确 照明 范围 ， 店 面 橱窗 的 光线 分 布 不 
是 平均 的 ， 某 些 部 分 亮 ， 某 些 部 分 暗 ， 亮 和 暗 的 
面积 大 小 、 比 例 、 强 度 对 比 等 ， 应 根据 店铺 的 性 
质 、 商 品 的 类 型 等 来 确定 ， 如 图 2-4-7 和 图 2-4-8 
所 示 。 


























2-4-7 ”Francfranc 外 部 照明 


MEX шев 2o] 
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LENS T та 





н — В 


前 


Nx 


安全 性 ， 


» 








图 2-4-8 ,根据 商 晶 性 质 设 ; 





设计 过 程 中 要 遵循 以 下 原则 。 





安全 是 指 在 设计 时 需 考 虑 使 用 过 程 中 的 防 K、 防 爆 、 防 触电 ， 同 时 注意 


备 安装 、 维 修 和 检修 的 方便 : 


(2) 适用 性 : 


示 效 果 。 
(3) ти 





根据 不 同 商品 的 要 求 ， 选 择 不 同 的 光源 和 光 色 ， 避 免 光 照 影响 商品 的 展 


:: 4 在 照明 设计 的 实施 中 ， 要 发 挥 照明 设施 的 实际 效益 ， 在 不 影响 照明 效果 


的 基础 上 降低 经 济 造 价 。 


(4) 统一 性 :“ 


4 调 的 是 设计 的 一 个 整体 观念 ， 如 图 2-4-9 所 示 。 








(5) 艺术 性 : 


合理 的 照明 设计 可 以 帮助 体现 气氛 、 风 格 ， 可 以 强调 店面 橱窗 装修 及 陈 


设 物 的 材料 质感 、 纹 理 ， 如 图 2-4-10 所 示 。 














t^ 


Bes P - ТЕ 





总 


Дъ, 


著名 的 灯光 设计 师 理 查 德 * 凯利 认为 : 


之 ， 照 明 设计 必须 要 与 店面 和 橱窗 面积 的 大 小 、 形 状 、 性 质 相 一 致 ， 符 合 空间 的 
整体 要 求 ， 而 不 能 孤立 地 考虑 照明 问题 。 


2.4.8 照明 方式 


“出 色 的 灯光 设计 的 基础 组 成 部 分 是 环境 照明 、 





重点 照明 和 办 烁 光 的 组 合 。” 由 此 可 以 得 出 ,按照 灯具 的 散光 方式 ,照明 可 以 分 为 直接 照明 、 

间接 照明 和 漫 射 照明 。 
1. 直接 照明 
直接 照明 ， 是 指 让 光线 直接 照射 目标 ， 在 照射 的 过 程 中 ， 没 有 灯光 的 衰减 、 扩 散 、 

变色 的 装置 或 材料 ， 其 中 90%~100% 的 光 通 量 到 达 假 定 的 照射 面 上 ， 产 生 强 烈 的 明暗 对 


比 ， 并 能 够 突出 ! 


Bp, 要 





注意 


选择 安 








射 面 在 整个 环境 中 的 主导 地 位 ， 如 图 2-4-11 所 示 。 采 用 直接 
位 置 ， 直 射 照 明 的 灯光 有 强烈 的 炫目 感 罗 对 眼睛 的 伤害 








明 方式 
较 大 ， 所 以 





要 避免 灯光 直射 眼睛 ， 如 图 2-4-12 和 图 2-4-13 所 示 。 





Ej2-4-11 


直接 照明 





图 2 二 4 入 直接 照明 在 店面 橱窗 中 的 运 有 




















2. 


ај 
源 ， 其 
TUR. 


间接 照明 


接 照明 是 指 光线 不 直接 照 向 物体 ， 而 是 利用 反射 、 折 射 、 透 射 等 手法 ， 形 成 面 光 
中 90%~100% 的 光 通 量 通 过 环境 中 的 界面 反射 作用 于 照射 面 ，10% 以 下 的 光线 则 直 


在 照射 面 上 ， 如 




















2-4-13 ”直接 照明 在 店面 外 观 中 的 运 


图 

















妈 2-4-14 所 示 。 在 间接 照明 设计 中 ， 光 源 和 受 光 面 的 距离 是 一 个 重 














要 的 因 


素 ， 如 





z] 





2-4-1 5F0 





图 2-4-16 所 示 。 如 果 距 离 太 近 ， 会 使 照射 在 表面 的 光线 不 能 充分 








地 扩散 从 而 产生 强烈 的 对 比 ， 给 人 不 得 适 的 感受 。 


сит тате њом o 


rs 一 


间接 照明 


7 Mew 


0~10% B 民 | ПА | 

















图 2-4-14 ”间接 照明 图 2-4-15 ”在 招牌 照明 中 的 运 

















В2-4-16 ”在 外 观照 明 中 的 运 














3. 漫 射 照明 


漫 射 照明 是 指 利 用 灯具 的 折射 功能 来 控制 眩光 ， 将 光线 向 四 周 扩散 ， 如 图 2-4-17 和 
图 2-4-18 所 示 。 





90~100% 

















图 2-4-17 ЖАК В2-4-18 ај 





244 ”照明 布局 形式 

照明 布局 形式 分 为 三 种 : 基础 照明 、 重 点 照明 和 装饰 照明 。 

1. 基础 照明 

基础 照明 指 的 是 空间 内 全 面 的 、 基 本 的 照明 。 如 果 应 用 于 店面 外 观 主 要 是 为 了 显示 
建筑 整体 的 体型 和 造型 特点 ， 用 于 建筑 周围 地 面 或 隐藏 于 建筑 阳台 、 外 廊 等 部 位 ， 以 投 
光 灯 作证 光照 明 ， 也 可 以 自 相 邻 的 建筑 物 或 构筑 物 上 对 商店 建筑 进行 整体 照明 ， 但 需 注 
意 尽 可 能 不 使 人 们 直接 见 到 光源 。 

2. 重点 照明 

重点 照明 是 指 对 主要 场所 和 对 象 进行 重点 照射 ， 其 目的 在 于 增强 消费 者 对 售卖 商品 
4 射 亮度 一 般 是 根据 商品 的 种 类 、 形 状 、 大 小 以 及 陈设 方式 等 确定 。 一 般 以 射 
灯 、 投 光 灯 等 对 橱窗 入 口 照明 ， 强 度 为 整体 照明 的 3~5 倍 ， 如 图 2-4-19 所 示 。 招 牌 广告 则 
目 霓虹灯 或 灯箱 照明 ， 如 图 2-4-20 所 示 。 






























































mors лата ЕЗ 





В2-4-19 ”店面 人 





B2-4-2 ”茶叶 售卖 点 招牌 广告 照明 


3. 装饰 照明 
装饰 照明 在 店面 设计 中 人 常 局 
的 独立 照明 ， 





虹 灯 或 LED 等 。 装 饰 照明 是 以 装饰 为 目的 


























加 








2-4-23 Videotron 旗 舰 店 外 部 装饰 昭明 





2.4.5 ”照明 角度 


照明 设计 左右 和 引导 着 消费 者 的 视线 。 光 可 以 突出 物体 ， 也 可 以 遮蔽 物体 。 动 态 的 
用 光 可 以 让 空间 充满 活力 ， 变 化 的 用 光 可 以 丰富 变 间 层次 、 改 变 空间 比例 、 明 确 空间 导 
向 、 强 调 重点 和 中 心 ， 产 生 特 殊 的 视觉 效果 ,党 造 独 特 环境 气氛 利用 照明 所 产生 的 阴 
影 和 明暗 层次 对 比 ， 可 以 降低 物体 的 单 每 感 ” 增 加 物体 的 立体 感 和 空间 整体 的 吸引 力 。 
照明 的 角度 可 以 分 为 正面 光 、 斜 侧 光 和 顶 光 三 种 。 

1. 正面 光 

正面 光 指 的 是 光线 来 自 被 照射 物 的 正 前 方 。` 丰 商品 陈列 展示 中 ， 被 
品 有 明亮 的 感觉 ， 能 完整 地 展示 商品 的 色彩 和 细节 ， 但 立体 感 和 质感 
所 示 。 





















: 面 光照 射 的 商 





2. 斜 侧 光 


斜 侧 光 指 灯 光 和 被 照射 物 成 45” 的 光 位 ， 灯 光 通 常 从 左前 侧 或 右前 侧 斜 向 的 方位 对 





被 照射 物 进行 照射 ， 这 是 橱窗 陈列 中 最 常用 的 光 位 ， 斜 侧 光照 射 使 商品 层次 分 明 、 立 体 
感 强 ， 如 图 2-4-25 所 示 。 











加 





2 一 4 一 24” 左 侧 模 特 受 正面 光影 响 立体 感 较 差 图 2 一 4 一 25 ”立体 感 较 强 的 斜 侧 光 











3. 顶 光 


光线 来 自 被 照射 物 的 顶部 ， 会 自 上 而 下 产生 浓重 的 阴影 ， 如 图 2-4-26 所 示 。 











图 2-4-26 





2.4.0 ”眩光 及 控制 眩光 


眩光 ， 是 指 视野 内 出 现 过 高 3 


现象 。 眩 光 会 造成 人 的 生理 和 心理 的 不 舒适 感 ， 不 仅 会 影响 消费 者 对 


响 消费 者 的 购买 情绪 。 因 此 ， 在 店面 橱窗 照明 设计 中 ， 应 尽量 避免 肪 光 的 出 








商品 的 认 知 ， 还 会 影 





HIL. 


AJET CLEARS, аго БОНИ), НЕ ЛЕНУ 2 EE А Л. RU Е ВК 
ЭС, ВЕЋ “HRE” ; МОВ БРЕ АТАУ c dE А. Л. ВЕТО ЖЕНА, Мо “БОА 








光 ”。 因 此 ， 在 店面 橱窗 照明 设计 中 ， 不 仅 应 限制 直射 肪 光 的 出 现 ， 而 且 要 洗 














反光 装饰 材料 (如 镜面 、 不 锈 钢 等 ) 可 能 造成 的 反射 肪 光 现 象 的 





НД, Anl 


免 由 高 














2-4-27 所 示 。 
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直接 眩光 











图 2-4-27 ”光源 位 置 与 眩光 效果 及 眩 
产生 直射 眩光 的 原因 ， 主 要 是 光源 的 亮度 、 Joke 了 灯具 的 照射 角度 。 根 据 其 产 














生 的 原因 ， 可 采取 以 下 办 法 来 控制 眩光 现象 的 发 生 ; 
(1) 限制 光源 亮度 或 降低 灯具 表面 亮度 ST 色 玻璃 的 灯 

D 可 采用 保护 角 较 大 的 灯具 。 я 

(3) 合理 布置 灯具 位 置 和 选择 适当 的 悬挂 高 度 。 ae 眩光 的 作用 

df E TAS" IN L 象 也 就 大 大 减弱 了 。 光 源 最 

好 设置 在 观看 者 一 侧 ， 光 钱 顺 着 视线 照射 在 商 上 未 会 里 信人 眼 。 

4) ре. Eo 金属 等 材料 ， 则 应 该 考虑 调整 照 
няк, мир 产生 。 Ж 

/ 


Jb, арарет ач, наша 
就 减少 ， 车 灯 与 人 的 视线 之 上 
2.5 iE 


% 
= 
wh 


"an 彩 是 空间 设计 中 重要 的 构成 元 素 ， 在 设计 应 用 中 ， 它 能 够 加 强 空间 的 表现 力 ， 
例如 色彩 可 以 增 大 空间 、 与 光 结 合体 现 空间 个 性 、 吸 引 消费 者 的 注意 。 在 店面 橱窗 设计 
时 ， 色 彩 对 人 的 物理 、 心 理 和 生理 均 有 着 很 大 的 影响 。 


251 色彩 的 心理 与 生理 作用 


在 商业 空间 设计 中 ， 影 响 审美 结果 的 主要 因素 包括 物体 的 形态 、 质 感 、 色 彩 、 光 影 
等 ， 而 色彩 是 其 中 最 重要 的 因素 之 一 。 设 计 师 对 商业 空间 内 气氛 的 营造 ， 常 常 采用 色彩 
的 魅力 来 增强 艺术 氛围 ， 因 此 色彩 被 称 作 是 空间 设计 的 “灵魂 ”。 艺 术 心理 学 家 认为 : 

色彩 直接 诉 诸 人 创造 出 视觉 情感 体验 ， 它 所 代表 的 是 一 种 人 类 内 在 生命 中 某 些 极为 复杂 
的 感受 ， 印 象 派 绘画 大 师 凡 “' 高 曾经 说 : “没有 不 好 的 颜色 ， 只 有 不 好 的 搭配 。” 





























1. 色彩 的 物理 作用 
色彩 对 人 引起 的 视觉 效果 反映 在 物理 性 质 方面 ， 如 温度 、 距 离 、 尺 度 、 重 量 等 ， 充 





分 发 挥 和 利用 这 些 特 性 ， 将 会 赋予 店面 橱窗 不 同 的 魅力 ， 如 图 2-5-1 和 图 2-5-2 所 示 。 




















图 2 一 5-2 ”店面 橱窗 稳重 的 色彩 搭配 
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(1) 温度 感 : EER ， 从 红 紫 、 红 、 橙 、 黄 到 黄 绿色 被 称 为 暖色 ， 以 橙色 最 暖 。 
从 青紫 、 青 至 青绿 色 被 称 为 冷色 ， 以 青色 最 冷 。 这 和 人 类 已 有 的 感觉 经 验 是 一 致 的 。 

(2) 距离 感 : 不 同 的 色彩 可 以 使 人 产生 不 同 的 距离 感 。 一 般 上 暖色 系 和 明度 高 的 色 条 
有 前 进 、 接 近 的 效果 ， 而 冷色 系 和 明度 较 低 的 色彩 则 具有 后 退 、 远 离 的 效果 。 店 面 和 橱 
窗 设计 中 常 利用 色彩 的 这 些 特点 去 改变 空间 的 远近 和 高 低 。 
t) 主要 取决 于 它 的 明度 和 纯度 。 明 度 和 纯度 高 的 色彩 显得 轻 
飘 ， 如 桃红 、 浅 黄色 、 络 绿色 等 。 反 之 则 显得 庄重 。 

(4) RER: 色彩 对 物体 大 小 的 作用 ， 包 括 色相 和 明度 两 个 因素 。 暖 色 和 明度 高 的 色 
彩 具 有 扩散 作用 ， 因 此 物体 显得 大 ， 而 冷色 和 暗色 则 具有 内 聚 作 用 ， 因 此 物体 显得 小 。 
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例如 ， 红 色 外 观 的 店面 会 给 人 以 温暖 、 热 情 、 扩 张 、 向 前 的 视觉 和 心理 感受 ， 黑色 


则 给 人 以 庄重 与 稳定 感 ， 蓝 色 则 产生 宁静 、 深 远 等 情绪 反应 ， 如 











加 2-5-3 至 
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图 2-5-4 ”黑色 给 人 以 稳重 、 收 缩 的 感受 并 产生 后 退 感 
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2-5-5 ” 蓝 色 在 产生 后 退 感 的 同时 产生 空间 扩展 的 错觉 


2-5-5 所 示 。 
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2. 色彩 对 人 的 生理 作用 
不 同 波长 的 光 作 用 于 人 的 视觉 器 官 而 产生 色 感 时 ， 必 然 导 致 人 产生 某 种 带 有 情 


的 心理 活动 
系 ， 又 相互 
活动 时 ， 也 
以 后 退 
伸 的 感 


觉 


党 





。 事实 上 ， ннен 进行 的 ， 它 们 之 间 既 相互 联 
制约 。 在 有 一 定 的 生理 变化 时 ， 就 会 一 定 的 心理 活动 ， 在 有 一 定 的 心理 
也 会 产生 相应 的 生理 变化 。 比 如 ， РЭА 应 用 中 ， 暖 色 给 人 前 进 感 ， 冷 色 给 

而 强烈 、 高 饱和 度 的 暖色 如 应 用 于 橱窗 ， 则 引起 橱窗 内 部 体积 膨胀 和 向 前 延 
从 而 产生 橱窗 空间 缩小 的 错觉 ， 如 图 2-5-6 和 图 2-5-7 所 示 ， 而 冷色 背景 不 仅 有 



































后 退 感 ， 同 时 也 会 产生 橱窗 空间 扩展 的 错觉 ， 如 图 2-5-8 所 示 。 


图 2-5-6 ”上 暖色 具有 | 





012-557 暖色 具有 内 部 脱 胀 感 





3. 色彩 对 人 的 心理 作用 


色彩 本 
定 的 象征 ， 
原因 是 不 同 
的 激 "e 


将 其 他 各 色 划 分 为 “积极 的 ”和 “消极 的 ”两 类 色彩 。 
在 商业 空 


身 不 具备 情感 ， 没 有 什么 好 坏 之 分 。 但 是 人 们 在 长 期 的 生活 中 形成 了 一 些 固 
也 就 是 使 色彩 具有 了 某 种 情感 与 含义 。 它 使 人 的 心理 对 色彩 产生 不 同 联想 ， 
色相 使 人 产生 了 不 同 的 心理 效应 ， 如 图 2-5-9 和 图 2-5-10 所 示 。 

普 中 ， 从 排列 顺序 看 红 、 梅 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 ， 它 们 与 色彩 的 兴奋 到 消极 
是 一 致 的 。 处 于 光谱 中 间 的 绿色 ， 被 称 为 “生理 平衡 色 ”， 以 它 为 界限 ， 可 








间 环 境 中 ， 暖 色 更 具有 亲和力 ， 人 们 看 到 暖色 系 的 色彩 ， 就 会 联想 到 阳 


ж, изер 产生 热烈 、 欢 快 、 温 暖 、 活 跃 等 情感 反应 。 当 遇 到 冷色 时 ， 则 会 联想 到 


WE. Hos. 








天 等 景物 ， 从 而 产生 宁静 、 清 凉 、 深 远 等 情感 反应 ， 如 图 2-5-11 所 示 。 








&p-s-8 ”冷色 具有 扩展 感 








2-5-9 ов m В2-5-10 ”暖色 温暖 热情 В2 51 ” 蓝 色 使 和 联想 到 海洋 











2.5.2 色彩 设计 的 原则 

色彩 设计 在 商业 空间 设计 中 起 着 改变 或 者 创造 某 种 格调 的 作用 ， 会 给 人 带 来 某 种 视 
觉 上 的 差异 和 艺术 上 的 享受 。 人 进 类 某 个 空间 最 初 几 秒 内 得 到 的 印象 75% 是 对 色彩 的 感 
觉 ， 然 后 才 是 空间 物体 的 具体 形 坊 从 因 此 ， 色 彩 对 人 们 产生 的 第 一 印象 是 室内 设计 中 不 
可 忽视 的 因素 。 在 商业 空间 环境 申 的 色彩 设计 要 遵循 媚 平 基本 原则 。 

1. 整体 统一 的 规 和 再 

在 商业 空间 设 讨 中 应 充分 考虑 颜色 芯 间 的 坊 调 统一 和 对 比 变化 关系 。 准 确 处 理 好 两 
者 之 间 的 关 夭 是 营造 空间 氛围 的 关键 。 色 彩 的 协调 统一 ， 主 要 是 通过 色彩 的 三 要 素 色 
相 、 明度 和 纯度 相近 的 颜色 构成 ， 相近 色 就 会 使 人 产生 统一 感 。 但 在 色彩 设计 的 过 程 中 也 
过 于 平淡 、 沉 问 与 单调 。 因 此 ， 在 使 用 相近 色 产 生 协 调 统 一 的 色彩 效果 的 同时 ， 
色彩 的 对 比 变化 。 而 这 种 对 比 主 要 包括 冷暖 对 比 、 明 上 暗 对 比 和 纯度 对 比 。 

2. 人 对 色彩 的 情感 规律 

不 同 的 色彩 会 给 人 心理 带 来 不 同 的 感 所 以 在 确定 商业 空间 色彩 时 ， 要 考虑 人 们 
的 感情 色彩 。 把 握 消 费 者 对 色彩 的 心理 ， 充 分 利用 色彩 给 人 的 心理 感受 、 温 度 感 和 
距离 感 、 重 量 感 、 尺 度 感 等 诱导 消费 者 有 秩序 、 有 兴趣 地 观看 商品 ， 是 商业 空间 色彩 设 
计 追 求 的 目标 。 

3. 满足 经 营 要 求 

不 同类 型 的 店铺 空间 对 色彩 有 着 不 同 的 要 求 。 店 面 与 橱窗 空间 可 以 利用 色彩 的 明暗 
度 来 营造 气氛 。 使 用 高 明度 色彩 可 获得 光彩 夺目 的 空间 氛围 ， 使 用 低 明 度 的 色彩 和 较 暗 
的 灯光 来 装饰 ， 则 给 予 人 一 种 “隐私 性 ”和 温馨 之 感 ， 如 图 2-5-12 所 示 。 商 业 空间 对 人 
们 的 生活 而 言 ， 往 往 具 有 一 个 短暂 性 概念 ， 因 此 第 一 视觉 印象 会 直接 影响 人 们 对 店铺 感 
觉 ， 从 而 决定 其 消费 行为 。 
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图 2-5-12 人 根据 经 若 顶 目 利用 色彩 营 道 会 间 氛围 


4. 符合 空间 构图 需要 
мр P. e "siat 构图 上 的 需要 。 KIRE 其 对 空间 的 美化 作用 ， 正 确 处 理 协 
调和 对 比 、 变化 、 主 题 与 背景 的 关系 仿 在 进行 商业 空间 色彩 设计 时 ， 首 先 要 选择 
е Гоу ena 悦 方面 起 着 主导 、 烘 托 的 作用 ， 也 是 填补 空间 构图 的 
重要 手段 。 为 了 到 达 空 间 构图 的 稳定 感 ， 常 采用 上 轻 下 重 的 色彩 关系 。 而 为 了 追求 特殊 
的 空间 构图 效果 ， 就 可 以 采用 上 重 下 轻 的 色彩 关系 。 
2.5.3 ”店面 与 橱窗 设计 中 色彩 的 构成 方式 
色彩 设计 在 店面 与 枉 窗 设计 中 起 着 改变 或 创造 格调 的 作用 ， 能 够 给 消费 者 带 来 视觉 
受 。 在 店面 与 枉 窗 设计 中 要 遵循 设计 原则 ， 使 色彩 服务 于 整体 的 空间 设计 ， 达 到 最 佳 
的 商业 空间 设计 效果 。 
l. 店面 色彩 


店面 设计 是 企业 文化 的 一 个 环节 ， 在 进行 色彩 设计 时 往往 要 结合 企业 色彩 进行 ， 如 
2-5-13 所 示 。 店 面色 彩 主要 由 门 头 、 和 人口、 招牌 三 部 分 颜色 组 成 ， 如 图 2-5-14 所 示 。 色 
彩 语言 是 传播 最 直接 ， 范 围 和 距离 最 广泛 的 宣传 手段 ， 而 店面 色彩 设计 不 仅 可 以 增强 造 
型 感染 力 ， 也 可 以 加 深入 们 对 企业 品牌 的 印象 与 记忆 ， 如 图 2-5-15 和 图 2-5-16 所 示 。 除 此 

之 外 ， 上 店面 色彩 还 能 够 丰富 和 美化 城市 环境 ， 既 是 企业 视觉 营销 的 手段 ， 又 是 构成 城市 
内 景 的 要 素 ， 如 图 2-5-16 所 示 。 
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802-515 ”店面 色彩 可 以 加 深 品牌 记忆 图 2-5-16 ”店面 色彩 可 以 美化 城市 环境 


色彩 是 店面 给 人 的 第 一 印象 ， 恰 到 好 处 的 色彩 搭配 具有 极 强 的 吸引 力 ， 巧 妙 的 色彩 
搭配 ， 使 店面 更 具有 层次 感 和 视觉 冲击 力 ， 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 

1) 对 比 色 搭配 

对 比 色 彩 搭配 法 能 够 产生 强烈 的 视觉 冲击 力 ， 形 成 具有 个 性 化 的 色彩 效果 。 适 合营 
造 轻松 愉悦 的 氛围 效果 ， 如 经 营 儿童 服饰 、 玩 具 的 店面 和 具有 朝气 的 运动 品牌 店 。 

2) 调和 色 搭 配 

调和 色 搭 配 法 可 以 是 将 色相 、 明 度 、 纯 度 接 近 的 颜色 进行 搭配 ， 也 可 以 是 不 同色 
相 、 明 度 、 纯 度 的 颜色 有 秩序 地 搭配 起 来 。 调 和 色调 搭配 有 着 温馨 和 谐 的 色彩 视觉 训 
果 ， 适 合 经 营 与 女士 、 老 年 人 相关 商品 的 店铺 。 

3) 主 色调 运用 

一 个 明确 的 主 色调 不 仅 可 以 提升 企业 的 品牌 形象 ， 也 是 企业 品牌 宣传 的 重要 标志 ， 
能 够 反映 企业 的 文化 、 市 场 定 位 和 消费 群体 。 

4) 点 缀 色 运 用 

当 整 体 门面 装饰 色彩 过 度 统一 时 ， 也 会 带 来 单调 、 乏 味 的 色彩 枯燥 感 ， 此 时 








а 





遵循 “变化 与 统一 ”的 形式 美 法 则 ， 在 主 色调 统一 的 基础 上 点 绥 以 对 比 色 或 互补 色 。 

2. 橱窗 色彩 

橱窗 色彩 设计 的 主要 任务 是 创造 橱窗 主题 与 产品 性 格 相 协调 的 、 有 一 定 情调 的 色彩 
环境 ， 如 图 2-5-17 和 图 2-5-18 所 示 。 橱 窗 色 彩 包含 整体 色调 、 装 饰 色彩 、 灯 具 色 彩 、 商 品 
色彩 等 ， 繁 杂 的 空间 色彩 关系 如 何 完美 地 进行 组 合 ， 如 图 2-5-19 和 图 2-5-20 所 示 ， 形 成 统 












































一 而 有 变化 的 色彩 基调 ， 是 橱窗 色彩 需要 研究 的 重要 内 容 。 





图 2-5-17 ”橱窗 绚丽 色彩 与 商品 属性 相 呼应 "Bp-5-18 £TE 7 ARANE 





图 2-5-19 橱窗 色彩 与 灯光 、 商 品 &j2-5-20 色调 的 统一 


首先 ， 确 立 橱窗 总 体 色调 要 和 展示 商品 的 内 容 主 题 相 适应 ， 在 空间 、 展 品 、 装 饰 、 
照明 等 方面 ， 都 应 在 总 体 色彩 基调 上 统一 进行 券 虑 ， 应 与 使 用 环境 的 功能 要 求 、 气 氛 和 
意境 要 求 相 适合 ， 与 样式 风格 相 协调 ， 形 成 系统 、 统 一 的 主题 色调 。 

其 次 ， 应 突出 主题 。 橱 窗 色 彩 设计 要 考虑 如 何以 色彩 来 创造 整体 效果 ， 构 成 浓烈 的 
空间 气氛 ， 突 出 主题 性 。 考 虑 内 容 与 商品 个 性 的 特点 ， 选 择 色 彩 要 有 利于 突出 产品 ， 利 
用 色彩 对 比方 法 ， 使 主题 形象 更 加 鲜明 。 

再 次 ， 应 避免 过 于 单调 或 过 于 统一 ， 在 色彩 面积 、 色 相 、 纯 度 、 明 度 、 光 色 、 肌 理 
等 方面 进行 有 序 、 有 规律 的 变化 ， 给 人 以 丰富 的 变化 感 。 

最 后 ， 需 要 注意 光 对 色 的 影响 。 不 同 的 光源 会 对 色彩 产生 不 同 的 影响 ， 应 合理 考虑 
色彩 与 照明 的 关系 。 光 源 和 照明 方式 的 不 同 会 带 来 色彩 的 变化 ， 加 以 灵活 运用 ， 可 营造 
出 神秘 或 新 奇 的 气氛 。 










































26 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 材料 应 用 


本 节 引言 

材料 是 构成 空间 的 实体 要 素 ， 商 业 空间 设计 构思 最 终 都 需要 以 材料 构建 来 实现 。 在 
创意 过 程 中 ， 材 料 的 质感 、 性 能 也 能 为 设计 创意 带 来 灵感。 
2.6.1 商业 空间 店面 与 橱窗 选材 的 基本 原则 

店面 柄 窗 设计 最 主要 的 目的 是 营造 符合 市 场 定位 、 品 牌 特征 和 宣传 的 装饰 效果 ， 在 
设计 和 施工 过 程 中 材料 的 质感 、 肌 理 的 运用 ， 会 直接 影响 视觉 效果 ， 对 于 商业 店面 与 由 
窗 来 说 ， 材 料 的 应 用 与 选择 应 注意 以 下 儿 项 原则 。 

1. 整体 性 T 

JH RE VL HUE (двор SEU EHO HERO, ЕН, TEARC., 
ат, ПРОВЕРЕ Е, PREES РКВ РНК. (РАИ РЕНЕ e 
RER, жъне вгуиваможи. RC HC RU VEENA, ТАРЕ РАИ ВИ МЕНИ. 0015 
VUITTON 店 面 则 以 金属 材料 和 玻璃 等 现代 材料 组 成 如 图 2-6-1 和 图 2-6-2 所 示 。 




















图 2-6--1 京华 楼 店面 外 观 图 2-6-2 东京 银座 LOUIS VUITTON 店 面 外 观 














2. 耐久 性 

装修 所 选择 的 材料 需要 具有 耐久 性 ， 尤 其 位 于 室外 的 店面 材料 ， 对 抵御 风 、 雨 、 
雪 、 日 晒 等 自然 现象 有 着 更 高 的 要 求 。 因 此 ， 要 选择 具有 强度 和 刚度 或 者 附着 性 的 材 
料 ， 同 时 需 填料 本 身 的 耐 污染 性 和 易 清 洁 性 ， 应 选用 不 易 变形 、 褪 色 的 装饰 材 
料 ， 如 图 2-6-3 所 示 。 
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&p-e-3 ”具有 耐久 性 的 店面 闭 饰 材料 运用 


3， 实 用 性 
材料 的 选择 并 非 是 价格 越 高 就 越 具 有 视觉 效果 ， 在 选材 过 程 中 要 从 实用 性 角度 出 
i 宜 的 装饰 材料 ， 而 价格 较 高 且 仅 限 一 次 性 使 用 的 装修 材料 则 不 宜 选 择 ， 同 时 
虑 选择 具有 地 方 代表 性 的 材料 ， 减 少 浪费 、 节 约 费 用 。 
2.6.2 ”装饰 材料 的 质感 
装饰 材料 的 质感 在 众多 室内 空间 环境 的 因素 中 起 着 改变 店面 橱窗 的 重要 角色 ， 其 
包括 形状 、 色 彩 、 纹 理 和 质地 等 多 种 特征 。 个 性 化 的 现代 室内 空间 环境 的 实现 ， 应 该 
通过 材质 本 身 的 特性 来 反映 ， 尤 其 是 材料 的 质地 和 纹理 的 综合 运用 ， 而 不 需要 故意 运 
过 多 的 技巧 来 处 理 空间 形式 和 细节 。 
纹理 是 材料 表面 的 图 案 特 征 ， 表 现 了 材料 的 纹理 特点 ， 能 更 明确 地 体现 材料 的 性 
质 。 质 地 是 质感 表现 的 另 一 要 素 ， 是 材料 的 物理 化 特性 。 在 店面 与 橱窗 中 ， 人 们 主要 是 
通过 触觉 和 视觉 感知 装饰 材料 的 特征 ， 不 同 装饰 材料 具有 不 同 的 质地 和 纹理 ， 给 人 的 心 
理 感受 也 会 有 所 不 同 。 店 面 橱窗 中 常用 的 装饰 材料 中 ， 经 抛光 过 后 的 石材 具有 平整 光滑 
的 质地 ， 给 人 以 奢华 、 名 人 贵 之 感 ; 纹理 清晰 的 木 、 竹 材料 ， 给 人 以 温暖 、 和 柔软、 亲切 的 
感觉 ， 如 图 2-6-4 所 示 ， 和 亲人 允 石 、 机 创 石 则 表面 粗糙 、 古 朴 ， 如 图 2-6-5 所 示 ， 砂 石 抹 灰 
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粉刷 面 则 具有 和 亲近 感 ， 如 图 2-6-6 所 示 ;， 玻璃 则 产生 清洁 、 明 亮 的 、 透 明 的 感觉 ， 如 图 
2-6-7 所 示 ; 铝 塑 复合 材料 给 人 以 亲切 、 易 于 接触 的 感觉 ， 如 图 2-6-8 所 示 ; 金属 则 具有 较 



































强 的 反射 ， 给 人 以 冷傲 、 坚 固 上 且 具 有 现代 感 ， 如 图 2-6-9 所 示 。 




















图 2-6-4 ”木材 的 运用 
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玻璃 材料 的 运 
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в2-6-8 182815605; BES- 金属 材料 的 运 


不 同 材料 都 具有 其 独特 的 材料 特性 和 差异 ， 在 使 用 中 莽 从 利用 材料 的 独特 性 和 差异 
性 ， 可 以 创造 出 富 于 艺术 性 的 店面 橱窗 环境 。 ~ 

通过 对 多 种 材料 的 组 合 装饰 、 材 料 本 身 的 质 
-个 独特 的 、 艺 术 性 的 和 个 性 的 空间 环境 。 AN 

店面 枉 窗 环境 中 的 装饰 材料 的 组 合 有 以 下 三 种 方式 。 

(D 同 质 组 合 。 如 使 用 相同 的 落 木 片 闭 饰 ， 可 以 使 用 对 接 、 压 线 技术 ， 通 过 纹理 的 走 
向 变化 ， 质 地 的 差别 、 锯 凸 变化 实 ds 关系 。 

(2) 相似 组 合 j :生长 区 域 和 生长 周期 的 不 
同 ， 结 构 纹理 也 具有 差异 的 。 这 些 类 仙 d 可 以 在 环境 中 发 挥 中 介 和 过 滤 
效果 。 ^ 
(3) 对 比 组 人 





















感 美 和 质地 美的 充分 展示 ， 可 以 创造 出 























到 不 同 的 空间 效果 ， 例 如 将 木材 和 其 
) 易 于 实现 协调 ， pe 调 。 而 如 果 将 木材 与 现代 混凝土 墙 ， 或 
gro а d 则 产生 了 材质 质感 的 对 比 ， 可 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 

2.6.3 ”常用 装饰 材料 


为 了 增加 店面 的 使 用 年 限 ， 需 要 选择 具有 耐用 性 的 材料 。 而 店面 的 装饰 美化 功能 ， 
则 需要 通过 材料 的 色彩 、 纹 理 和 质地 来 实现 。 














店 门 材料 的 运用 ， 还 应 考虑 店铺 橱窗 前 路 面 的 情况 ， 是否 有 障碍 的 影响 ， 照 明 条 
件 、 噪 声 的 影响 和 太阳 光线 照射 范围 等 。 在 传统 的 店面 材料 的 运用 中 ， 多 使 用 木材 和 天 
































然 石 材 等 。 现 在 店面 装饰 材料 不 仅 限 于 木材 、 水 泥 、 天 然 石 材 等 ， 而 是 采用 不 锈 钢 金 属 
板 ， 薄 涂 铝 合金 板 、 薄 片 大 理 石 等 。 石 材 立 面 厚 重 、 稳 重 、 高 贵 、 庄 重 ， 金 属 材料 外 观 
则 明亮 活泼 ， 富 有 时 代 感 。 

招牌 文字 材料 的 选择 主要 根据 店面 而 决定 ， 规 模 大 和 精美 的 店面 招牌 ， 可 以 使 用 铀 
质 材料 ， 其 表面 闪光 ， 具 有 奢华 富丽 之 感 。 党 虹 灯 作为 招牌 夜间 视觉 效果 尤 佳 ， 如 图 
2-6-10 所 示 。 亚 克 力 有 华丽 的 光泽 ， 易 于 加 工 制作 ， 如 图 2-6-11 所 示 。 木 质 文字 也 具有 生 
产 方便 、 易 于 加 工 的 特点 。 












































图 2-6-10 ШТУ В2-6-1 ”亚克力 文字 


常用 的 装饰 材料 可 以 按 装饰 工程 耐久 性 及 使 用 要 求 的 不 同 划分 为 永久 性 材料 和 非 永 
久 性 材料 。 


永和 久 性 材料 包括 各 种 石材 等 ， 有 水 作业 贴 面 类 材料 均 属 于 永久 性 装饰 材料 。 其 特点 
是 正常 条 件 环境、 气候 ) ， 历 经 数 十 年 不 变色 、 不 腐蚀 ， 耐 久 性 良好 ， 但 若 想 中 途 
改变 原 有 装修 风格 或 翻修 ， 则 十 分 不 容易 。 

站 永久 性 材料 是 指 包括 无 水 作业 贴 面 类 材料 和 各 种 涂抹 类 材料 。 其 特点 是 耐久 性 
较 差 ， 但 安装 、 拆 印 简 单方 便 。 由 于 各 种 材料 的 使 用 寿命 各 不 相同 ， 因 而 装修 搭配 材料 
时 要 考虑 充分 。 例 如 : 金属 材料 耐久 性 强 ， 但 易于 氧化 变色 ， 失 去 光泽 ， 玻璃 、 镜 面 类 
材料 容易 粉碎 、 易 遭 破坏 ， 有 机 玻璃 和 塑料 材料 容易 弯曲 变形 ， 涂 料 易于 褪色 ， 失 去 光 
泽 等 。 





单元 训练 和 作业 


1. 作业 内 容 

运用 商业 空间 店面 橱窗 设计 的 基本 方法 ， 从 店面 橱窗 功能 、 结 构 出 发 ， 对 位 于 商业 
街区 的 店面 进行 综合 设计 。 品 牌 及 经 营 范围 不 限 ， 设 计 应 突出 品牌 特征 ， 对 产品 定位 有 
所 体现 。 
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2. 课题 要 求 

店铺 店面 线 内 1300mm 为 自由 创作 区 ， 对 铺面 的 自由 创作 不 得 遮挡 或 改造 商业 中 心 公 
共 外 立 面 的 梁 和 柱 。 

课题 时 间 : 16~32 课 时 

教学 方式 : 通过 讲解 PPT 和 赏析 图 片 对 具体 案例 的 造型 、 风 格 、 照 明 、 色 彩 、 尺 度 等 
进行 解析 。 

要 点 提示 : 通过 调研 确定 设计 的 目标 和 方向 ， 确 定 品牌 特点 和 经 营 范围 ， 明 确 品牌 
特色 和 消费 群体 ， 以 设计 出 符合 品牌 特色 的 店面 橱窗 设计 ， 并 进行 平面 、 立 面 、 效 果 图 
的 设计 表达 。 

教学 要 求 : 完成 总 体 构 思 、 立 面 设计 图 ， 整 体 及 局 部 的 效果 图 ， 并 附 有 材料 、 尺 寸 
和 节点 大 样 以 及 设计 说 明 。 

训练 目的 : 学 会 调研 ， 确 立 目 标 和 方向 ， 掌 握 初 步 的 设计 方法 ， 有 具备 基本 的 设计 能 
力 ， 无 论 是 手绘 ， 还 是 电脑 软件 制作 ， 都 需要 尝试 ， p di 


3. 其 他 作业 
依据 已 有 店面 原始 尺寸 图 ， 构 建 多 种 造型 特点 的 


4. 本章 思考 题 
商业 店面 与 橱窗 设计 包括 哪些 内 容 ， 橱 些 方式 ? 























设计 。 


5. 相关 知 识 链 接 
uA" du 掌握 店面 橱窗 的 设计 要 点 。 


a d 


eee ”商业 空间 店面 与 
橱窗 主题 式 设计 


课 前 训练 

训练 内 容 : 了 解 商业 店面 与 橱窗 的 主题 式 设 计 ， 掌 握 和 熟悉 主题 性 的 概念 ， 明 确 店 面 橱窗 
主题 式 设计 的 原则 ， 领 悟 主题 的 确立 和 创意 构思 的 形成 过 程 ， 学 习 店 面 橱窗 主题 式 设计 的 设计 
形式 ,逐步 掌握 商业 店面 橱窗 主题 式 设计 的 方法 和 技巧 。 

训练 注意 事项 : 建议 每 位 同学 能 够 充分 理解 主题 性 的 文化 概念 ， 真 正 领悟 商业 店面 橱窗 主 
题 式 的 表达 形式 和 方法 ， 重 点 掌握 常见 服装 品牌 的 店面 橱窗 主题 式 设计 。 


训练 要 求 和 目标 

要 求 : 学 生 需要 掌握 主题 性 的 概念 ， 掌 握 店面 橱窗 主题 式 设 计 的 原则 ， 熟 悉 商 业 店面 橱窗 
主题 式 设计 的 表达 形式 和 方法 的 确立 与 实现 。 

目标 : 根据 设计 的 需求 ， 对 于 具体 类 型 空间 ， 能 够 根据 其 特点 风格 ， 进 行 功能 上 的 分 析 ， 
平面 布局 的 安排 ,装饰 风格 的 搭配 ， 并 恰当 运用 图 纸 进 行 设计 与 表达 。 


жеен 
Ф 商业 店面 主题 式 设计 
* 商业 橱窗 主题 式 设计 原则 
Ф 商业 橱窗 主题 的 确立 与 构思 
Ф 商业 橱窗 主题 空间 的 表现 手法 





же 

人 们 在 逛街 购物 时 ， 往 往 会 被 独特 的 店面 设计 和 橱窗 设计 所 吸引 ， 店 面 橱窗 是 销售 终端 
的 第 一 广告 形式 ， 它 们 的 设计 工作 不 容 小 规 。 店 面 橱窗 的 主题 式 设计 不 仅仅 是 功能 与 审美 的 结 
в. 更 是 文化 的 体现 。 


а 


3.1. 商业 空间 店面 主题 式 设计 


本 节 引 言 
商业 店铺 是 消费 场所 不 可 或 缺 的 个 体 ， 店 面 是 商业 店铺 最 直观 、 最 集中 的 展示 形 
式 。 随 着 各 品牌 企业 之 间 竞 争 的 加 剧 ， 企 业 也 越 来 越 重视 商店 的 店面 展示 效果 。 商 业 店 
面 主题 式 设计 是 品牌 营销 的 重要 手段 ， 同 时 也 是 企业 品牌 文化 的 集中 体现 。 商 业 店 面 的 
主题 式 设 计 在 商业 店面 设计 中 ， 入 口 和 招牌 设计 的 应 变性 较 小 ， 这 两 方面 的 设计 应 遵从 
品牌 主题 。 尤 其 是 连锁 店 ， 其 入 口 和 招牌 设计 应 具有 统一 的 企业 识别 ， 具 有 规范 性 。 而 
橱窗 的 主题 式 设计 具有 多 变性 ， 它 可 以 根据 每 一 季 的 产品 、 每 一 个 值得 庆祝 的 节日 来 变 
换 设 计 主 题 。 
3.1.1. 店面 入 口 的 主题 式 设计 
在 店面 主题 式 设计 中 ， 主 题 入口 设计 不 多 见 ， 但 为 了 配合 整体 庙 铺 的 主题 ， 店 面 信 
口 也 应 配合 做 适当 装饰 。PLANETHOLLYWOOD (好 3 餐厅 ) 的 入 口 设计 是 根据 
餐厅 主题 而 定 的 ， 该 餐厅 以 一 个 星球 状 作为 外 观 , 用 是 屋 图 案 点 缀 ， 和 人 口 处 设置 长 廊 与 
& 碟 ， 让 消费 者 仿佛 身 临 其 境 ， 给 人 一 种 通过 款 可 以 到 达 另 一 星球 的 体验 。 店 面 表 
面 没 有 一 扇 窗 户 ， 更 增添 了 餐厅 的 神秘 感 。> 这 种 新 颖 独特 的 店面 设计 极 易 识别 ， 能 够 加 
深 消费 者 对 店铺 的 印象 ， 如 图 3-1-1 所 3 d 






























图 3-1-1 PLANETHOLLYWOOD (好 莱 坞 星球 餐厅 ) 入 口 设计 








3.1.2 ”店面 招牌 的 主题 式 设计 


招牌 是 指 挂 在 商店 门 前 作为 标志 的 牌子 ， 也 称 为 店 标 ， 可 分 为 紧 招 、 横 招 或 悬挂 
式 招牌 、 落 地 式 招牌 灯 。 招 牌 既 可 以 是 商业 广告 ， 又 可 以 让 消费 者 了 解 商 店 的 功能 ， 是 
商业 店面 中 最 直观 的 信息 传达 媒介 。 能 否 吸 引 顾客 进入 店铺 ， 招 牌 设计 发 挥 着 重要 的 
作用 。 


1. 造型 

有 的 店铺 的 招牌 设计 在 造型 上 别出心裁 。 以 本 店主 营 商 品 作为 招牌 造型 ， 不 仅 能 
够 吸引 消费 者 的 注意 ， 还 能 准确 地 传达 店铺 信息 ; 以 卡通 人 物 或 代言 明星 作为 造型 的 招 
牌 ， 还 能 够 明确 反映 店铺 的 经 营 风格 ， 使 人 在 远 处 就 可 以 看 到 前 面 是 什么 类 型 的 商店 。 
这 种 招牌 具有 较 大 的 趣味 性 ， 更 能 激发 消费 者 的 兴趣 。 

2. ёж 

别具一格 的 色彩 设计 对 消费 者 具有 很 强 的 吸引 力 。 招 牌 设计 的 色彩 一 定 要 符合 企业 
标识 色 ， 因 为 人 们 经 常 能 通过 色彩 在 相似 品牌 中 判断 出 自己 要 找 的 那个 。 比 如 人们 能 够 
通过 色彩 区 分 如 家 、 汉 庭 、7 天 这 几 家 连锁 酒店 。 红 色 、 橙 色 、 黄 色 是 所 有 颜色 中 穿 透 力 
最 强 、 最 能 引起 人 们 关注 的 颜色 ， 因 此 三 家 酒店 店面 都 选用 这 让 种 颜色 ， 但 细微 的 颜色 
差别 还 是 能 够 凸显 企业 标识 一 一 如 家 的 黄色 与 灰色 、 汉 庭 的 纸 色 3》 橙色 与 蓝 色 、7 天 的 黄 



























色 与 蓝 色 ， 如 图 3-1-2 所 示 。 3 牌 的 色彩 一 般 应 采用 温 世 而 明亮 、 醒目 且 突 出 的 色彩 。 色 彩 
在 客观 上 起 着 吸引 消费 者 的 作用 ， 因为 人 们 总 是 先 厌 视觉 上 感受 名 彩 ， 再 过 渡 到 内 容 上 。 
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图 3-1-2 ”招牌 色彩 对 于 商业 店铺 的 识别 具有 指示 作 














3. ж+ 

文字 是 招牌 设计 中 最 直接 的 传达 信息 的 部 分 ， 因 此 招牌 中 的 文字 表达 方式 应 尽量 醒 
目 ， 内 容 要 尽量 简洁 ， 以 便于 消费 者 寻找 和 记忆 。 招 牌 设计 以 简明 扼要 的 语言 突显 商店 
的 功能 与 特性 。 招 牌 的 文字 字体 设计 也 同样 要 紧 扣 商店 主题 ， 突 显 商 店 的 整体 氛围 。 比 
如 少 淑 装 热卖 品牌 ROEM 的 招牌 字体 设计 复古 婉约 ， 充 满 浪漫 主义 色彩 。 这 种 字体 设计 
也 符合 ROEM 品 牌 的 少 淑 装 品牌 定位 ， 符 合 品牌 主题 ， 如 图 3-1-3 所 示 。 




















н — В 


# 


YS 





4. 灯光 

店面 主题 式 设 计 ， 灯 光 要 根据 商店 总 类 和 特性 来 选择 。 例 如 中 华 老字号 全 聚 德 处 理 
晚间 招牌 的 照明 ， 使 用 的 是 射 灯 ， 为 天 向 蝶 老 字号 品牌 ， 招 牌 使 用 中 国 古 代 的 横 吓 ， 可 
见 企业 力求 传统 古老 的 文化 底蕴 ,、 因 踢 ,* 使 用 射 灯 照 明 不 破坏 古色 古 香 的 气氛 ， 更 符合 
企业 精神 。 发 光 字 照 明 一 般 运用 着 时 疝 品 牌 店 铺 ， 如 苹 朵 专卖 店 。 灯 箱 式 招牌 一 般 运 用 
在 个 体 商店 ， 投 资 较 少 。 了 电 手 灯箱 式 照 明 通常 用 在 夜市 等 平价 热闹 的 场所 ， 因 为 彩 灯 本 
身价 格 低廉 ， 又 能 营造 出 热闹 的 氛围 ， 如 图 3-1 雪 所 示 。 
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计 中 的 表现 








图 3-1-4 不同 灯光 样式 在 招牌 设 


3.1.3 ”店面 橱窗 的 主题 式 设计 

对 于 一 家 商业 店铺 来 说 ， 橱 窗 占 据 十 分 重要 的 地 位 。 它 具有 直观 的 展示 效果 ， 能 够 
强 而 有 针对 性 地 对 某 一 件 或 某 一 系列 产品 进行 诠释 ， 较 之 其 他 广告 形式 更 具 说 服 力 。 同 
时 ， 它 也 是 宣传 品牌 文化 的 重要 媒介 ， 成 功 的 橱窗 设计 能 够 反映 品牌 的 性 格 、 风 格 和 品 









质 。 橱 窗 往 往 位 于 店铺 的 店面 ， 因 此 顾客 对 其 有 着 近 距 离 的 感知 ， 一 个 设计 巧妙 的 橱窗 
可 以 在 短 短 几 秒 钟 内 吸引 路 人 的 视线 ， 激 发 路 人 兴趣 ， 激 发 人 们 的 购买 欲望 。 观 看 橱窗 
的 人 往往 处 于 流动 状态 ， 橱 窗 在 其 眼中 停留 的 时 间 不 超过 5 秒 ， 成 功 的 橱窗 设计 会 让 路 人 
眼前 一 亮 、 驻 足 观 赏 ， 加 深 观众 对 品牌 产品 的 印象 ， 使 之 成 为 潜在 客户 。 

如 今 ， 商 业 店面 的 橱窗 设计 已 成 为 产品 促销 和 文化 传播 的 有 力 武器 。 橱 窗 曾 经 单一 
的 商品 展示 功能 已 无 法 满足 现代 品牌 企业 和 消费 者 的 需求 ， 企 业 和 设计 师 开始 了 店面 柚 
窗 主题 式 设计 的 探索 。 橱 窗 的 主题 式 设计 重 在 表达 某 种 思想 ， 是 有 一 定 指向 性 内 容 的 橱 
窗 设 计 。 

橱窗 的 本 质 是 为 了 销售 ， 但 橱窗 的 主题 式 设 计 却 体现 了 品牌 企业 的 别出心裁 和 设计 
师 无 穷 的 艺术 灵感 ， 是 对 橱窗 文化 意义 的 集中 表达 。 主 题 橱 窗 更 加 强调 艺术 性 与 戏剧 性 
的 结合 ， 通 过 点 线 面 和 色彩 的 构成 来 体现 艺术 性 ， 并 加 以 富 да 展位 和 场 





景 布置 来 营造 橱窗 的 戏剧 性 。 р 此 在 本 章 下 一 











节 中 重点 讲解 橱窗 的 主题 式 设计 。 





本 节 引 言 R 
асое 是 对 品 
在 对 于 品牌 内 涵 宣 扬 的 主 品牌 公司 指定 的 诗 题 和 新 款 上 市 主题 。 大 众 文化 关 






怀 的 主题 重 在 迎合 大 习惯 ， 包 括 特殊 日 ен, ан) 主题 、 促 销 打 折 
主题 、 影 视 文学 pe^ 与 构思 RS 意 下 列 方法 。 
3.2.1 полемика таня 忌 雷 区 

一 方 水 ， 生 个 地 方 都 有 独特 的 风俗 习 信 ， 品牌 每 进驻 到 一 个 新 的 国家 


或 城市 ， ee 以 当地 风俗 为 主题 的 橱窗 设计 更 容易 获得 消费 者 的 
心理 认同 ， 从 而 拉 近 商业 店铺 和 主要 消费 群体 的 距离 ， 使 消费 者 提前 接受 这 一 品牌 。 同 
时 ， 充 分 调查 民风 民俗 还 可 以 避免 在 主题 选择 和 设计 作品 中 触 碰 到 当地 风俗 文化 的 禁 
忌 ， 有 效 保证 客 源 ， 保 证 营业 收益 。 
322 ”充分 探索 企业 背景 ”挖掘 企业 特色 文化 

每 家 企业 都 会 有 它 特 定 的 企业 文化 ， 设 计 师 在 进行 主题 创意 时 应 充分 探索 企业 的 历 
史 发 展 、 文 化 脉络 等 因素 ， 结 合 艺 术 设计 思维 ， 把 商业 味道 的 商品 经 过 创意 加 工 ， 在 具 
有 浓厚 文化 底 列 的 橱窗 中 展示 出 来 。 图 3-2-1 为 Chlog 橱 窗 展 示 ， 该 橱窗 重点 展示 一 件 衣 
服 在 成 衣 前 的 每 一 个 制作 步骤 。 这 一 橱窗 主题 “Made with Love” 是 Chloé 想 突出 企业 在 
每 一 件 衣 服 上 的 情感 投入 ， 为 顾客 细致 服务 的 情感 关怀 。 同 时 突出 该 企业 在 制 衣 方 面 的 
技巧 ， 体 现 着 精致 与 娴熟 。 设 计 师 还 将 衣服 的 打 板 图 以 夸张 的 方式 做 成 了 橱窗 背景 和 地 
板 。 这 一 主题 的 设计 充分 展现 了 企业 对 待 顾客 的 态度 ， 有 助 于 形成 良好 的 品牌 形象 。 
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3-2-1 ”Chloe 橱窗 设计 





3.2.3 ”充分 了 解 商品 特征 ”突出 展品 独特 风貌 。 “~ 
设计 师 在 进行 店面 橱窗 设计 之 前 ， 应 先 充 
分 调查 所 展示 的 商品 与 其 他 店铺 同类 商品 的 区 
别 ， 抓 住 该 商品 独 有 的 特 对 其 加 以 艺术 处 
理 ， 设 计 出 独树一帜 的 主题 橱窗 。 同 时 y 通过 f N ча 
ЗЕЙ Је ERE, ATEA T REL Be ле МАЈУ) Ма 2 
特点 ， 还 可 以 了 解 同类 品牌 主题 y 在 设计 中 能 
够 有 效 避 免 被 指 抄袭 模仿 之 嫌 人 didas 品 牌 产 












品 的 点 是 运动 ， _ 甚 往 窗 设计 以 鞋 带 的 运 、 
EE E” o k S N 
Аре 出 动感 视觉 ， yeh SURE CONTE 
计 的 亮点 ， 如 图 22 了 2 所 示 。 图 3-2-2 Adidas 橱窗 展示 


3.2.4 ”充分 考察 受众 群体 引领 消费 时 尚 热潮 

主题 的 确立 和 设计 工作 的 进行 应 充分 考虑 

众 群体 的 特征 ， 抓 住 受 众 群体 的 喜好 ， 以 此 吸 
ISR, 扩大 品牌 的 知名 度 。 同 时 ， 设 计 师 还 应 
考虑 橱窗 所 展 出 的 商品 能 否 激发 消费 者 的 购买 欲 
望 。 因 此 ， 在 设计 时 充分 考察 消费 者 喜好 ， 展 出 
款式 超前 、 理 念 新 颖 的 商品 ， 这 样 才 能 彰显 企业 
的 品牌 形象 ， 吸 引 消 费 者 的 视线 ， 激 发 消费 者 的 
购买 欲望 。 比 如 奢侈 品 品牌 的 主题 选择 与 设计 应 
关注 高 收入 人 群 的 生活 特点 ， 选 择 新 款 样 品 进行 
展示 。 儿 童 用 品 品 牌 主题 选择 与 设 t < 
和 父母 的 消费 心理 ， 既 要 符合 儿童 活 涛 好 动 的 天 
性 ， 又 要 满足 一 般 父 母 的 消费 水 平 。 图 3-2-3 为 图 3-2-3 balabala 童 装 品 牌 橱窗 设计 














儿童 服饰 品牌 palabala 橱 窗 设 计 ， 设 计 以 “郊游 野餐 ”为 主题 ， 色 彩 鲜明 ， 符 合 儿童 对 色 
彩 的 喜好 ， 其 中 自行 车 和 野餐 桌 椅 的 运用 让 整个 场景 活跃 起 来 ， 抓 住 孩 子 受 玩 的 天 性 来 
吸引 消费 者 的 目光 。 轻 松 恰 快 的 场景 让 整个 柚 窗 活跃 起 来 ， 这 种 游玩 的 故事 情节 尤其 能 
够 吸引 孩子 们 的 注意 。 


3.3 ”主题 空间 表现 手法 


331 橱窗 主题 式 设 计 的 技巧 


1. 通过 故事 场景 

这 类 橱窗 主要 以 一 种 场景 式 的 设计 手法 ， 来 制造 一 个 品牌 故事 。 这 种 手法 让 橱窗 像 
讲 故事 的 人 一 样 与 消费 者 接触 ， 巧 妙 地 拉 近 与 消费 者 之 间 的 距离 ， 具 有 亲和力 。 常 见 的 
故事 场景 有 经 典 电影 、 话 剧 、 童 话 、 小 说 中 的 情节 。 如 图 3-3 忆 所 示 为 Macy "s 圣 诞 主题 
橱窗 展示 。Macy '"s 这 一 橱窗 为 我 们 讲述 了 一 个 男孩 的 平安 夜 愿望 的 故事 。 故 事 中 ， 男 孩 
到 一 个 神奇 的 水 晶 森 林 游 玩 ， 并 在 这 里 懂得 了 圣诞 的 意义 。 这 一 橱窗 设计 结合 了 最 先进 
的 科技 和 最 传统 的 手工 艺 制作 。 背 景 墙 是 一 道 LED 高 清 显示 屏 ， 这 不 仅 扩 大 了 柚 窗 的 视 
野 ， 还 创造 了 一 种 强大 的 视觉 冲击 。 




















图 3-3-1 Масу” аге Ет 图 3-3-2 ”Coach 夏季 新 款 主题 橱窗 展示 


























2. 通过 元 素 变 幻 

在 商业 展示 中 ， 单 一 的 某 一 元 素 难以 形成 强大 的 视觉 冲击 。 因 此 ， 设 计 师 要 想 抓 住 
路 人 的 目光 可 以 运用 元 素 的 变幻 来 进行 设计 。 设 计时 可 以 把 选 定 元 素 放大 或 缩小 、 排 列 
组 合 、 分 解 重组 、 提 取 运 用 等 。 如 图 3-3-2 所 示 ，Coach 夏 季 新 款 主题 橱窗 展示 就 运用 了 对 
符号 的 排列 组 合 ， 从 而 形成 具有 视觉 冲击 力 的 符号 阵容 ， 吸 引 顾 客 眼球 。 这 一 橱窗 主题 
设计 的 灵感 来 自 Coach 品 牌 要 求 “用 浓烈 鲜艳 的 夏 花 打造 一 个 强烈 的 具有 冲击 力 的 视觉 交 
果 ”。 设 计 团队 与 一 家 专门 从 事 鲜 花 后 期 设计 的 公司 合作 ， 用 鲜花 制 成 的 Coach“C” 作 
为 原始 符号 进行 设计 。 为 了 与 Coach 的 定制 颜色 相 匹配 ， 他 们 订购 了 三 洒 不 同 大 小 的 丝绸 
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ДЕДА НИ ЈАЈЕ "C" ЈЕНЕ. fe3k. ВЕН БУНА. "EURO ЖАН 
驻足 店 前 ， 让 顾客 在 雏菊 的 芬芳 中 购买 商品 。 

3. 通过 创意 道具 

橱窗 展示 中 创意 道具 的 使 用 常常 起 到 事半功倍 的 效果 。 尤 其 对 于 大 众 知名 度 较 高 
的 品牌 ,为 了 能 够 给 顾客 侠 然 心动 的 感觉 引导 顾客 不 断 关注 品牌 。 顾 客 为 创意 道具 所 
吸引 ， 从 而 仔细 观察 橱窗 的 内 容 ， 了 解 商品 。 道 具 是 橱窗 设计 中 陈列 设计 师 们 最 绞 尽 脑 
汁 ， 耗 费心 力 最 多 的 一 部 分 。 设 计 出 色 的 陈列 道具 ， 是 主题 橱窗 设计 中 一 个 必 备 的 元 素 
和 必 胜 的 要 点 ， 如 图 3-3-3 所 示 。 
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图 3-3-3 Coach 夏 季 新 款 主题 橱窗 展 亦 运 用 驼 鸟 蛋 做 道具 造型 ， 成 功 吸引 了 顾客 


4. 通过 文化 衬托 "у 

434 — 4- i ва а E SEE c (E CLR. qi ДАНОМ па BRI ное Еле. 568) 
新 年 ， 位 于 纽约 第 五 大 道 的 百年 精品 店 BergdorAGoodman 的 橱窗 秀 总 是 让 人 吸 为 观 止 。 
2014 年 ，Bergdorf Goodman 的 新 年 橱窗 主题 为 % 中 国 新 年 ”， 背 景 和 灯光 都 采用 春节 
传统 色 红色 ， 杭 倘 运 用 道具 中 国 甲午 年 生肖 总 来 诠释 主题 ， 橱 窗外 还 印 有 楷书 汉字 “新 
年 快乐 ”， 本 橱 举 把 国际 化 商业 展示 与 中 国 传统 民间 文化 结合 起 来 ， 运 用 得 惟妙惟肖 。 
同样 ， 圣 诞 节 主题 的 橱窗 可 以 通过 圣诞 节 传 统 的 红 绿 色 、 圣 诞 树 、 礼 物 盒 来 体现 ， 万 圣 
节 主 题 枉 窗 可 用 南瓜 、 糖 果 、 幽 灵 来 体现 ， 中 秋 节 主题 枉 窗 可 用 传统 故事 中 的 嫦娥 、 月 
亮 、 玉 免 来 体现 ， 端 午 节 主 题 枉 窗 可 用 龙舟 、 艾 项 、 荷 包 等 来 体现 ， 如 图 3-3-4 所 示 。 









































图 3-3-4 Bergdorf Goodmand 











5. 通过 视觉 聚焦 
橱窗 的 功能 主要 是 为 了 吸引 顾客 ， 因 此 ， 制 造 奇异 夸张 的 道具 也 是 常用 的 设计 手 
段 。 这 一 橱窗 主题 设计 技巧 一 般 运 用 在 新 款 上 市 或 对 某 一 产品 的 特别 推销 上 。 设 计 师 利 
用 橱窗 空间 中 的 一 切 要素 (如 界面 、 灯 光 、 道 具 等 ) 来 制造 出 吸引 行人 目光 的 作品 。 如 
图 3-3-5 所 示 为 Dior 秋 季 新 款 主题 橱窗 。 橱 窗 采 用 独特 的 视角 进行 陈设 ， 为 顾客 呈现 





















































个 细致 而 有 趣 的 “ 鸟 敬 图 ”。Apple 新 款 上 市 产品 的 橱窗 设计 ， 设 计 师 采 用 打 碎 的 玻璃 裂 
纹 围 成 一 个 圆圈 ， 在 圆圈 的 中 心 部 分 放置 本 季 主 推 产 品 ， 如 图 3-3-6 所 示 。 这 种 打破 人 们 
常规 视觉 习惯 的 设计 更 能 产生 视觉 冲击 力 ， 吸 引 人 们 的 眼球 。 但 要 注意 的 是 ， 无 论 在 橱 
窗 设 计 中 使 用 了 什么 样 的 非常 规 手 段 ， 其 结果 一 定 要 具有 审美 性 。 



































图 3-3-6 ”Apple 新 款 上 市 橱窗 展示 


























3.3.2 橱窗 主题 式 设计 的 方法 


橱窗 设计 主要 采用 平面 构成 和 空间 构成 的 一 些 原理 ， 通 过 对 称 、 均 衡 、 节 奏 、 对 
比 等 构成 手法 ， 进 行 不 同 的 构思 和 规划 。 然 后 再 根据 每 个 品牌 的 服装 风格 和 品牌 文化 ， 
构思 不 同 的 设计 方案 。 随 着 品牌 定位 的 不 断 细 化 ， 橱 窗 的 设计 风格 也 呈现 千姿百态 的 景 
象 。 橱 窗 中 常见 的 可 操控 元 素 主 要 是 色彩 、 道 具 、 灯 光 、 材 质 和 陈列 形式 。 

1. 色彩 


在 设计 作品 中 ， 色 彩 经 常 被 赋予 象征 性 功能 。 不 同 的 色彩 给 人 的 感受 也 不 同 。 橱 
窗 色 彩 具 有 表情 性 、 象 征 性 和 联想 性 ， 不 同 的 色彩 符号 具有 不 同 的 情感 色彩 。 由 此 ， 可 
以 通过 色彩 来 辅助 橱窗 主题 意象 的 传达 。 主 题 橱 窗 的 色彩 设计 主要 包括 橱窗 的 背景 色 、 
道具 色 以 及 灯光 色 的 设置 。 以 节日 主题 为 例 ， 色 彩 的 使 用 大 多 沿袭 历史 传承 的 节日 颜 
色 一 一 圣诞 节 的 红色 和 绿色 ， 复 活 节 的 黄色 和 紫色 ， 感 恩 节 的 棕色 ， 万 圣 节 前 夜 祭 礼 惯 
用 的 橙色 等 ， 传 统 节 日 色彩 通常 色相 纯正 ， 饱 和 度 较 高 ， 最 具 代 表 性 的 就 是 中 国 红 。 
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2. 道具 


道具 的 使 用 与 选择 是 根据 品牌 需要 营造 的 风格 而 决定 的 ， 随 着 科技 的 进步 ， 道 具 


的 种 类 日 益 增 多 ， 这 为 设计 者 扩展 了 想象 的 空间 。 


主题 的 变化 随时 对 橱窗 内 容 进 行 拆卸 更 新 ， 但 同 蛋 





具 。 道 具 的 设计 和 展示 要 起 到 为 商品 增 彩 的 作用 ， 


可 拆 印 的 道具 方便 了 设计 师 根 据 展示 
也 要 注意 展示 的 主体 是 商品 ， 不 是 道 
而 不 能 喧 宾 夺 主 。LV 受 巴黎 历史 博物 





馆 您 龙骨 骼 化 石 的 启发 ， 把 恺 龙 作为 2013 年 柚 窗 展示 的 主题 。 设 计 师 以 超 现实 、 散 发 性 


的 设计 理念 将 这 些 庞大 的 史前 动物 骨架 赋予 仿古 自 
c 82g 
的 人 体 模 特 一 起 摆 出 调皮 的 造型 。 这 些 来 自 中 生 f 
味 的 一 面 ， 与 之 形成 对 比 的 女士 们 ， 或 午后 漫步 ， 









TEM b. (D Е Велена тн 5а Lu. dn 


JEE, ВО РТА TB. РАТУ 


RER, EOCEUDETSAUTRIRAB , EER ВОН ЈЕ ДЕ ROLE A ЛЕНА 


的 传奇 物种 呈现 出 全 新 而 更 加 富有 趣 
或 携 着 手袋 稍 笠 于 林 荫 大 道 ， 或 骑 在 
图 3-3-7 所 示 。 





图 3-3-7 LOUIS VUITTON 橱 窗 展示 
3. NE 
橱窗 中 灯光 的 作用 不 仅 在 于 功能 性 照明 ， 更 在 于 艺术 性 的 表达 。 灯 光 在 主题 橱窗 中 


起 辅助 作用 ， 重 点 是 凸显 主要 陈列 品 的 地 位 ， 强 调 色 彩 和 材质 的 表现 效果 。 为 了 突出 橱 





窗 内 的 某 些 物 品 ， 可 以 配置 聚 光 照 明 或 装饰 照明 
LV 慌 龙 主题 展示 中 ， 设 计 师 将 灯具 隐藏 ， 将 灯光 # 
眼 的 金属 质感 ， 表 达 的 是 一 种 远古 与 时 尚 的 碰撞 ， 
费 者 ,树立 品牌 形象 的 目的 。 有 光 就 有 影 ， 色 光 自 








， 以 取得 特别 的 光 感 、 质 ! 





如 图 3-3-7 
条 在 强 反 光 的 恐龙 骨架 上 ， 更 体现 其 炮 

意 在 突出 展示 主题 ， 从 而 达到 吸引 消 
的 使 用 得 当 ， 可 以 使 陈列 品 更 加 神秘 浪 


漫 。Tiffany&Co. 纽 约 第 五 大 道 旗舰 店 橱窗 展示 ， 设 计 师 把 橱窗 中 的 装饰 品 特点 放大 ， 包 


括 微 型 吊灯 、 水 晶 串 珠 、 香 槟 等 复杂 细节 。 柚 窗 中 








满 浪 漫 的 情怀 ， 如 图 3-3-8 所 示 。 











bh 微弱 的 灯光 配合 晶莹 剔透 的 装饰 ， 充 

















3-3-8 Tiffany&Co .橱窗 展示 2 
4. 材质 K 


材料 具备 色彩 、 质 地 、 肌 理 元 素 ， 装 饰 材料 J 视觉 效果 能 够 给 顾客 造成 心理 
影响 ， 不 同 的 材质 运用 能 够 营造 不 同 的 陈列 ? * 属 材质 能 够 显示 橱窗 的 现代 感 和 科 
技 感 ， онна нинин н о 璃 材质 能 够 显示 橱窗 的 通 透 感 和 神秘 
感 ， TETTE t. АПМ С ЕРТ, dn ЛА ЛЕНЕ HE 
人 眼前 一 亮 ， 充 满 现代 时 尚 的 意 缠 NS Е 


à ХА, 
: В 
аа чу 

















1. fel «S xe 

SN LP 窗 设计 1~2 张 ， 并 加 以 点 评 。 

2. 课题 内 容 

通过 提供 的 一 个 商业 店铺 的 建筑 原始 平面 图 和 基本 建筑 情况 ， 根 据 自己 对 于 市 场 
的 考察 和 生活 的 理解 ， 设 计 一 个 同学 们 较为 熟悉 的 主题 性 店面 ， 画 出 平面 布置 图 、 立 面 
图 、 剂 立 面 图 和 效果 图 ， 写 出 设计 说 明 ， 效 果 图 表现 以 马克 笔 工具 表现 形式 为 主 。 

课题 时 间 : 以 快 题 形式 出 现 ， 时 间 限 定 为 8 课时 ; 或 者 以 专题 形式 出 现 ， 限 定时 间 为 
16 课 时 ， 使 用 计算 机 和 手绘 均 可 ， 通 过 时 间 强 化 ， 训 练 集 中 思维 和 应 变 设 计 的 能 力 。 

教学 方式 : 使 用 多 媒体 图 片 作业 前 进行 引导 ， 或 者 作业 完 之 后 进行 点 评 ， 运 用 文字 
注解 ， 重 点 点 评 。 

要 点 提示 : 突出 商业 店面 橱窗 的 主题 文化 ， 强 调 现代 时 尚 生活 的 特点 。 
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EE awe 间 店面 与 枉 窗 设计 


课 前 训练 

训练 内 容 : 通过 福建 平 潭 典当 行 工程 图 的 范例 ， 具 体 查看 平面 图 、 天 花 图 、 橱 窗 立 面 图 、 节 点 
大 样 图 等 ， 学 习 店 面 橱窗 设计 的 材料 、 尺 寸 和 比例 关系 。 

训练 注意 事项 : 通过 识 图 看 图 ， 明 确 各 种 符号 的 意义 和 表现 特点 。 注 意 不 同 线 型 、 家 具 和 材料 
等 所 表现 的 风格 和 文化 特点 。 重 点 是 要 理解 平面 图 、 天 花 图 、 铺 装 图 、 橱 窗 立 面 图 、 节 点 大 样 图 之 
间 的 对 应 关系 ， 理 解 和 学 习 店面 橱窗 设计 制图 的 相关 规范 。 


训练 要 求 和 目标 

要 求 : 学 生 制 图 的 基本 顺序 应 该 是 先 从 品牌 定位 思考 开始 ， 分 析 功 能 布局 、 家 具 的 布置 、 交 通 
流 线 的 安排 、 铺 装 的 安排 、 植 物 陈设 等 的 基本 安排 ， 然 后 开始 制图 。 制 图 的 重点 是 分 清 三 种 线 型 ， 
墙 体 是 粗 实 线 ， 家 具 是 中 实 线 ， 铺 装 是 细 实 线 。 同 时 依据 平面 图 尺寸 设计 绘制 立 面 的 造型 尺寸 ， 再 
标注 具体 的 材料 等 。 

充分 运用 制图 的 基本 原理 ，“ 高 平 齐 、 长 对 正 、 宽 相 ” 等 ， 通 过 水 平 与 垂直 进行 投射 。 可 使 用 
CAD 制 图 ， 需 要 掌握 设计 制图 的 基本 原则 。CAD 制 图 在 电脑 中 输入 的 是 实际 长 度 ， 而 纸 上 制 图 是 按 
照 一 定 的 比例 进行 绘制 的 。 需 要 牢记 一 个 公式 ， 就 是 比例 (R) 等 于 图 上 距离 除 以 实际 距离 ， 其 中 
长 度 单位 必须 在 相同 的 情况 下 ， 才 能 计算 。 

目标 : 工程 图 的 列举 ， 重 点 是 让 学 生 通 过 工程 图 的 识 图 ， 把握 住 基本 的 设计 表现 方式 ， 注 意 
材料 、 尺 寸 等 的 表达 。 尽 管 CAD 绘 制 的 工程 图 不 是 唯一 的 表现 形式 ， 但 它 是 一 种 标准 ， 具 有 通用 
性 。 绘 制 工 程 图 时 不 能 任意 地 讲求 个 性 表现 ， 重 点 是 准确 地 表达 设计 ， 另 一 种 表现 形式 是 手绘 ， 也 
比较 重要 ， 它 可 以 快速 表达 设计 思想 ， 也 是 考研 、 招 聘 时 对 设计 者 设计 表现 的 常用 检测 手段 ， 软 件 
SketchUp 一 一 草图 大 师 的 表现 也 同样 重要 ， 可 以 训练 思维 ,快速 抓 住 思想 的 火花 。 在 实践 中 ， 软 件 
CAD 制 图 应 用 广泛 ， 它 们 是 设计 师 的 必 备 技能 。 


AES 
Ф 不 同 制图 的 表现 形式 、 线 型 
+ 不 同 的 符号 表现 形式 
Ф 材料 、 尺 寸 和 表达 
Ф 制图 的 设计 过 程 和 方法 


本 瘟 引 言 

施工 图 是 在 设计 实施 过 程 中 ,指导 施工 方 准确 完成 设计 构思 的 重要 手段 。 无 论 是 识 图 还 是 学 习 
表现 手法 ， 都 需要 认真 参考 店面 橱窗 空间 的 平面 图 、 立 面 图 、 天 花 项 棚 图 、 铺 装 图 和 详 图 的 表达 方 
式 ， 掌 握 尺 寸 、 材 料 的 规范 性 标注 方式 。 因 此 ， 学习 制图 是 规范 设计 的 基础 ， 也 是 表现 设计 的 重要 
途径 。 
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工程 图 
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单元 训练 和 作业 


1. 作业 欣赏 

参看 本 章 的 效果 图 部 分 ， 帮 助 了 解 店面 与 橱窗 空间 的 设计 思维 。 

2. 课题 内 容 

本 章 的 重点 是 读 懂 图 纸 的 规范 表达 ， 并 通过 给 定 的 建筑 空间 ， 独 立 完成 设计 相关 图 
纸 的 绘制 。 

课题 时 间 : 16~32 课 时 。 

教学 方式 : 运用 多 媒体 教学 手段 ， 通 过 实例 讲解 店面 橱 设计 施工 图 表达 。 

要 点 提示 : 材料 和 尺寸 的 标注 规范 以 及 制图 的 基本 注意 节点 大 样 图 的 表 


B 






教学 要 求 : REWE, Rob. XERE, МЕН 
训练 目的 : 制图 规范 ， 空 间 布局 合理 ，j 的 错误 。 
3. 其 他 作业 


通过 提供 的 基本 建筑 条 件 ， ws 
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SEoES ”商业 空间 店面 与 
橱窗 设计 作品 赏析 


课 前 训练 
训练 内 容 : 通过 商业 店面 与 橱窗 的 设计 案例 ， 了 解 不 同 品牌 背景 下 的 商业 店面 与 橱窗 设计 
要 点 。 掌 握 和 熟悉 商业 店面 与 橱窗 设计 的 主题 性 确立 依据 ， 明 确 商业 店面 与 橱窗 设计 的 原则 。 
训练 注意 事项 : 掌握 主题 性 的 确立 和 创意 构思 的 形成 ， 理 解 项 目 背景 对 商业 空间 店面 与 橱 
窗 设计 定位 的 影响 。 


训练 要 求 和 目标 

ER: 通过 对 商业 店面 与 橱窗 案例 的 欣赏 ， 学 会 分 析 店面 与 橱窗 的 实用 性 和 美学 特性 。 能 
从 技术 和 品牌 文化 的 角度 欣赏 ， 并 评价 典型 商业 店面 与 橱窗 设计 的 案例 。 通 过 本 章 实例 欣赏 , 
提高 自身 的 素养 ， 拓 展 学 生 对 设计 文化 特性 的 理解 和 评价 ， 增 强 学 生 对 商业 店面 与 橱窗 设计 的 
理解 。 

вж: 根据 本 章 案例 ， 对 设计 的 具体 依据 ， 空 间 的 类 型 ， 能 够 根据 其 品牌 的 特点 风格 ,把 
握 具 体 的 设计 表现 模式 ， 注 重 设计 构思 的 完整 性 ， 使 学 生 掌 握 商 业 店 面 与 橱窗 的 设计 思维 ， 并 
恰当 地 运用 图 纸 进行 设计 表达 。 
本 瘟 要 点 

+ 商业 店面 与 橱窗 项 目 背景 

Ф 商 业 店 面 与 橱窗 设计 的 确定 与 构思 

Ф 商业 店面 与 橱窗 表现 手法 


мее 

现代 店面 与 橱窗 艺术 是 多 元 化 的 ， 有 平面 海报 ， 也 有 以 光电 输出 为 表现 的 光电 艺术 ， 商 品 
的 陈列 与 展示 由 静 至 动 ， 以 吸引 更 多 的 注意 力 。 个 性 的 店面 与 橱窗 设计 将 会 使 品牌 从 众多 店面 
中 脱颖而出 ， 提 升 到 店 率 的 同时 也 起 着 宣传 的 作用 。 


51 商业 空间 店面 设计 案例 赏析 


5.1.1 ARCOR 体 验 店 


< 对 Wow 2o] 


业 

jet 

德国 固定 网 络 运营 商 ARCOR 品 牌 是 沃达丰 vodafone 旗 下 全 资 子 公司 ， 是 德国 第 二 大 | љ 

固 网 运营 商 。 主 要 为 商业 用 户 提供 电话 、 宽 带 、Internet 接 入 和 数字 视频 传输 业务 。 Е 
^ 橱 

产品 特色 : 窗 
科技 ”时 尚 ” 生 活 计 

作 

设计 解析 : в 


整体 设计 体现 简洁 、 线 性 、 块 面 分 割 等 特点 ， 与 科技 网 络 主 题 相 匹配 。 根 据 人 流 活 ж 
动 特点 ， 店 门 采用 两 侧 对 称 式 开门 方式 。 利 用 玻璃 和 铝 塑 复合 料 料 的 质感 对 比 ， 产 生 虚 
实 变化 。 企 业 LOGO 占 整体 店面 1/4 的 面积 ， 突 出 品牌 视觉 形象 。 
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5.1.2 JUICY COUTURE 时 尚 品牌 店 


品牌 背景 : 

JUICY COUTURE 是 由 Pamela Skaist-Levy 和 Gela Taylor 于 1997 年 所 创立 ， 最 初 是 为 女 
性 提供 性 感 精致 服饰 的 高 级 设计 师 、 市 场 推广 专家 和 经 销 商 。2002 年 ，JUICY COUTUR 
扩张 了 产品 线 ， 将 设计 领域 延伸 到 男装 和 童装 ， 同 时 女装 系列 也 延伸 到 了 包 包 、 鞋 、 珠 
宝 配饰 。 


产品 特点 : 
高 贵 与 性 感 ”舒服 与 时 尚 
设计 和 解析: 


商店 采用 法 国 古董 条 纹 布置 ， 统 一 的 色调 加 上 原木 色 雨 棚 ， 使 店面 充满 高 级 而 典雅 
的 气息 。 结 合 橱窗 上 的 广告 字 ， 又 展现 出 JUICY COUTUR 独 有 艳丽 姗 默 风 格 。 








5.1.3 QUEEN SHOES 时 尚 女 鞋 店 


项 目 背 景 : 

项 目 位 于 巴西 的 隆 德里 纳 市 ， 由 托雷斯 设计 ， 白 色 鞋 店 的 设计 展现 了 洁白 无 瑕 的 店 
面 空间 效果 ， 创 造 了 巴西 鞋 店 设计 的 新 概念 。 
设计 解析 : 

全 直线 转折 、 起 伏 友 加 的 个 性 造型 设计 和 直线 型 光 带 成 为 这 一 店面 空间 的 造型 特 
点 。 店 面 整 体 色调 为 白色 ， 极 简 的 颜色 与 复杂 的 造型 碰撞 出 具有 强烈 视觉 冲击 力 的 效 
果 。 和 白色 也 被 设计 师 认 为 是 最 具有 未 来 感 的 色彩 。 店 面 和 人 口 与 左 侧 橱窗 退 后 ， 形 成 导入 
空间 ， 增 加 店面 的 路 线 引 导 性 。 
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5.1.4 ZOO Women 品 牌 店 


品牌 背景 : 
ZOO Women 是 一 家 经 营 女 士 服装 和 鞋 帽 的 连锁 店 。 
设计 解析 : 





店面 整体 采用 铁 空 板 为 主要 装饰 材料 ， 白 色 的 主 基调 配 上 品牌 的 红色 ， 有 利于 











突 
品牌 的 特色 。 整 体 造型 为 不 规则 几何 结构 ， 形 态 自由 ， 给 人 一 种 无 所 拘束 的 观感 ， 突 出 
了 品牌 的 风格 。 





LE 


5.1.5 ” 赫 什 珠宝 精品 店 


品牌 背景 : 

HIRSH LONDON ( 赫 什 珠宝 ) 品牌 是 于 1980 年 由 Anthony & Diane Hirsh 创 立 的 珠宝 
品牌 ， 旨 在 打造 手工 制作 独特 的 首饰 和 订婚 戒指 。 
产品 特点 : 

精致 ”典雅 
设计 解析 : 

整体 设计 延续 赫 什 珠宝 品牌 特有 风格 ， 材 料 运用 了 博物 馆 建筑 的 部 分 技术 ， 复 古 而 
典雅 。 统 一 的 品牌 色调 呈现 了 一 个 完美 而 精致 的 门店 效果 。 内 内 式 的 入 口 增 加 了 门店 的 
私密 性 。 


HIRSH 


а Е: 
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5.1.6 ”Cleanup 旗 舰 店 


品牌 背景 : 

Cleanup 创 立 于 1949 年 ， 一 直 以 最 高 规格 的 “人 性 思维 ”设计 厨具 成 为 日 本 第 一 厨 
领导 品牌 。 
设计 和 解析: 


H 








整体 旗舰 展示 店 的 设计 概念 
单 美学 的 概念 ， 以 实用 为 主 ，3 
标准 颜色 ， 而 黑色 的 门框 用 以 平衡 前 面 两 种 颜色 。 
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源 于 企业 文化 强调 的 实用 、 美 观 、 人 性 化 ， 设 计 采 用 
入 美学 概念 。 店 面 以 灰色 为 主要 色调 ， 红 色 则 企业 





5.1.7 STSHIHET 


品牌 背 X : 
STS 咖 啡 厅 创 建 于 1967 年 ， 现 为 香港 饮食 业主 要 生产 供应 商 之 一 。 
设计 解析 : 


多 面体 形状 的 咖啡 馆 ， 整 体 与 局 部 和 谐 、 均 匀 ， 体 现 出 其 独特 的 格调 。 色 彩 搭配 方 
案 选 用 胡桃 木 棕色 、 和 柔滑 的 米色 和 黄 铜 金色 ， 给 人 一 种 优雅 尊贵 的 美感 
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5.1.8 Imaginarium 玩 具 店 


品牌 背景 : 


Imaginarium 是 西班牙 玩具 零售 连锁 业 巨 头 ， 是 西班牙 最 大 的 玩具 零售 商 之 一 。 


设计 解析 : 


入 口 设 计 为 两 个 相连 的 洞穴 造型 ，“ 洞 穴 ” 边 缘 选 用 彩虹 般 的 渐变 色彩 ， 这 两 个 


全 加 的 洞穴 使 顾客 一 眼 望 去 并 不 能 将 全 部 景象 尽 收 眼底 ， 


险 ”。 





从 而 吸引 着 孩子 们 前 去 “ 探 


5.1.9 SALON МПТЕКМЕЕК В Z ЈЕ 


项 目 Yo: 

项 目 位 于 繁华 购物 街 旁 的 僻静 街道 中 ， 改 造 任务 是 对 其 外 表面 进行 重新 装饰 ， 使 其 
具有 足够 的 吸引 力 。 
设计 解析 : 

整个 造型 为 三 维 波浪 形 图 案 ， 是 由 一 片 一 片 薄板 以 不 同 的 间距 组 合 而 成 ， 薄 板 的 形 
状 由 水 片 切割 机 切割 而 成 ， 增 加 了 一 丝 隐 秘 感 ， 使 人 过 目 不 忘 。 
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5.1.10 CAMPER 时 尚 品牌 店 


品牌 背景 : 

CAMPER 是 西班牙 走 在 潮流 前 端的 休闲 鞋 品牌 ， 创 立 于 1975 年 。CAMPER 把 
计 融 入 鞋 履 设计 当中 ， 运 用 色彩 丰富 、 想 象 新 奇 的 图 案 ， 令 鞋子 变 得 富有 幽默 感 。 
具有 童真 情趣 的 风格 很 快 风靡 。 
产品 特点 : 

低调 洒脱 ЖЕ 
设计 解析 : 

CAMPER 东 京 专卖 店 设计 充满 了 童 趣 和 想象 力 ， 出 自 西班牙 设计 师 Jaime Hayon 之 
手 。 专 卖 店 设计 灵感 来 自 于 马戏 团 的 元 素 。CAMPER 东 京 专卖 店 设 计 沿 用 了 品牌 红 、 白 
两 色 的 标准 色 ， 以 白色 为 基调 ， 点 组 着 红色 。 白 色 也 不 是 单一 的 全 而 是 有 不 同 的 材料 和 
质感 的 对 比 。 
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5.2 ”商业 空间 橱窗 设计 案例 赏析 


5.2.1 爱马仕 一 一 时 间 的 馈赠 


项 目 背景 : 

爱马仕 为 每 一 年 的 钟表 作品 赋予 主题 ， 属 于 2012 年 的 是 “The Gift of Time (时 间 的 馈 
赠 ) ”。 用 于 表达 关于 时 间 永 恒 的 意象 。 时 光 是 一 份 馈赠 ， 对 于 品牌 而 言 ， 时 间 意 味 着 
品质 。 
橱窗 展 陈 要 点 : 

向 兰 设 计 师 Kiki Van Eijk 以 品牌 年 度 主题 “The Gift ofTime” 创 作 了 5 组 橱窗 展示 ， 用 







实 主义 的 设 
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5.2.2 Harvey-Nichols “2121815” HA 


项 目 背景 : 

为 配合 Harvey-Nichols 的 全 球 橱窗 设计 主题 一 一 博物 馆 ， 香 港 创意 澎 涯 的 橱窗 设计 团 
队 把 衣架 衣柜 概念 推 上 更 高 层次 ， 为 大 家 带 来 “恐龙 博物 馆 ”。 
橱窗 展 陈 要 点 : 

橱窗 的 设计 灵感 来 自 于 电影 《 侏 罗 纪 公 园 》， 设 计 是 把 该 影片 元 素 植 人 ， 带 来 超 震 
撼 的 视 。 相 较 于 LV 的 黄金 恐龙 遗 通 ，Harvey-Nichols 这 一 次 的 侏 罗 纪 臣 龙 主题 采用 
手工 制作 ， 疏 龙 结构 全 部 由 衣架 组 成 。 








5.2.3 ”CHLOE 橱窗 


项 目 背 景 : 
纽约 精品 店 携手 Barneys 与 CHLOE 共 同 举办 庆祝 CHLOE 成 立 60 周 年 的 活动 。 
橱窗 设计 来 源 : 
橱窗 他 于 头发 ， 设 计 师 Bob Reciner 将 头发 看 作 一 种 织物 ， 不 去 区 分 钢 、 服 装 





要 的 元 素 ， 是 橱窗 展 陈 的 灵感 来 





面料 以 及 头发 的 材质 差异 ，Reciner 将 头发 分 解 成 无 关 紧 
源 。 
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5.24 Harrods 新 年 橱窗 





伦敦 哈 罗 德 (Harrods) 百货 公司 在 2015 年 新 春之 际 推出 了 一 组 “Happy New 
You” 以 美容 产品 为 主题 的 系列 橱窗 ， 包 括 SK-II 五 月 桃花 : Creme de la Мег и ЊЕ EPE 
La Prairie ( 蓓 丽 ) 的 沁 蓝 海洋 ，Lanc6me (253€) 的 海洋 之 水 等 。 























橱窗 展 陈 要 点 : 
橱窗 以 商品 特点 为 主题 进行 切入 。 运 用 场景 化 语言 ， 将 商品 进行 道具 化 转换 ， 既 满 
足 了 商品 陈设 的 需要 ， 又 体现 了 商品 的 特性 。 在 场景 塑造 中 ， 采 用 模拟 道具 ， 强 调 了 商 


品 的 不 同 特点 。 





5.2.5 WE MAKE CARPETS 橱 窗 


项 目 背景 : 
百货 商场 给 出 的 主题 是 “自由 ”。 气 球 做 成 的 地 毯 是 “自由 ”主题 的 一 部 分 。 
橱窗 展示 要 点 : 
“气球 地 毯 ” 由 黄色 、 蓝 色 、 绿 色 规 律 排列 组 成 ， 整 体 与 局 部 和 谐 、 
其 独特 的 格调 。 





均匀 ， 体 现 H 
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5.26 СКЕ 


项 目 背景 : 

CKJ 为 CK 旗 下 的 牛仔 品牌 ， 该 项目 为 2014 年 夏季 新 品 橱窗 展示 。 
橱窗 展示 要 点 : 

橱窗 延续 了 CKJ 品 牌 的 休闲 特质 ， 极 简 的 陈列 手法 配合 蓝 色 的 灯光 ， 使 人 印象 深 
刻 。 商 品 采用 悬挂 式 陈列 ， 此 种 方法 主要 用 于 纺织 、 服 装 类 商品 或 一 些小 商品 及 扁平 
形 、 细 长 形 等 没有 立体 感 的 商品 陈列 。 





5.2.7 荷兰 De Bijenkorf "eye on fashion” 春 季 主 题 橱窗 


项 目 # Ж: 

作为 最 知名 的 百货 商场 荷兰 De Bijenkorf 在 2014 年 推出 “eye оп fashion" Е. 
橱窗 展示 要 点 : 

灵感 取 自 千变万化 的 模式 和 著名 的 Cambon 楼 梯 街 。 结 合 橱窗 中 镜面 的 反射 效果 ， 将 
商品 置 于 绚烂 的 光 反 射 中 ， 以 突出 主题 。 橱 窗 以 低 色彩 倾向 的 颜色 作为 基础 色调 ， 配 上 
商品 的 黑白 以 追寻 统一 的 格调 ， 局 部 的 黄色 则 强化 了 空间 的 层次 感 ， 加 强 了 视觉 效果 。 
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5.2.8 Holt-Renfrew “іп the air” 春 季 主 题 橱窗 


项 目 背景 : 

加 拿 大 Holt-Renfrew2014 年 “in the air” 主 题 橱窗 。 为 何 天 空 总 是 在 不 断 地 变化 却 永 
不 相同 ? 每 个 人 都 会 有 主观 的 解释 ， 大 多 数 人 的 解释 又 很 不 同 。 为 了 说 明 这 个 概念 ， 设 
计 师 用 他 们 对 天 空 的 灵感 在 橱窗 里 展示 。 





设计 创意 灵感 来 源 于 天 空中 的 鸟 类 、 蝴 蝶 、 飞 机 和 云 。 整 体 橱窗 中 ， 主 体 商品 与 配 
景 之 间 处 理 一 气 呵 成 ， 既 突出 主体 形象 ， 又 使 空间 不 乏 层 次 与 形式 美感 。 

















5.2.9 Holt-Renfrew "LINDRATE INDIA” 春 季 主 题 橱窗 


项 目 背景 : 
加 拿 大 Holt-Renfrew2014 年 “LINDRATE INDIA? EHG. 
橱窗 展示 要 点 : 
本 主题 设计 融合 了 印度 元 素 ， 将 商品 特点 与 符号 、 形 象 进行 联 系 ， 使 人 们 展开 联 
。 主 题 橱窗 运用 鲜亮 的 色彩 配置 ， 让 人 们 从 色彩 中 引发 联想 ， 从 而 产生 心理 效应 ， 使 
体 效 果 更 富有 艺术 感染 力 和 号 召 力 。 


整 
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5.2.10 Ое Bijenkor 冬 季 假 日 橱窗 





故事， 给 橱窗 赋予 令 人 心醉 神 迷 的 色彩 ， 好 像 要 把 人 带 到 神秘 的 森林 里 去 一 

样 ， 奇 迹 好 像 就 在 眼前 ， 让 城市 充满 了 故事 。 

橱窗 展示 要 点 : 
橱窗 将 树林 、 

计 师 恰当 地 运 上 








:一 块 ， 营 造 出 一 个 充满 幻想 和 创意 的 神奇 天 地 。 设 
造 迷 幻 气氛 ， 从 而 引起 人 们 的 注意 。 
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